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Eloszo

Amikor két hatartudomany metszéspontjaként kialakult diszciplinarol késziil egy
konyv, akkor a szerzé minden esetben dilemmakkal kiizd, illetve szdmos allasfoglalast kell
tennie. A dilemmak jellemzéen abbol adodnak, hogy mi a leghatékonyabb modja a két
tudomanyteriilet kozti egyenstly megtartasanak, ami a munka késébbi felhasznalasa
tekintetében elengedhetetlen. Az allasfoglalasok pedig ennek az egyensulyi helyzetnek a
megvalositdsa sordn sziikségeltetnek. Az emlitett problémakordk a sportturizmus esetében
fokozottan érvényesiilnek, hiszen mind a sport, mind pedig a turizmus intézményesiilten
elfogadott modern tudoméanyként vald kezelése nem tekint tilzottan nagy multra vissza, igy
természetesen a beldliik kialakult vizsgalati teriilet még fiatalabb.

Mindezeket figyelembe véve, tovabba azt, hogy egy olyan kutatasi teriilet alapozo
miveérdl beszélink, melynek a hazai szakirodalma rendkiviil korlatozott, azon
alapkoncepcioban késziilt el a konyv, hogy atfogéan, de Ilehetdségekhez mérten a
legdifferencialtabban mutassa be a sportturizmus, mint interdiszciplinaris teriilet elméletét és
struktlrdjat, szem elGtt tartva, hogy a légszélesebb korben hasznalhat6 legyen az oktatdsban és
a kutatasban egyarant.

Ajanlom mindezek alapjan a konyvet elsdsorban mindazon a sport- ¢és
turizmustudomany teriileteinek felsGoktatasi képzéseiben részt vevo hallgatok szamara, akik
szélesitenék szakmai tudasukat, e téren végzik kutatdsi tevékenységiiket vagy tanulmanyaik
végeztével ezen a teriileten szeretnének elhelyezkedni.

Ajanlom tovabba az érintett tudomanyteriileteken dolgoz6 kutatok szdmara a munkat,
egyrészt segitve munkajukat, tovabba 6sztondzve ket arra, hogy folytassak, egészitsék ki, vagy
éppen javitsak ki szakmai tudasukkal a sportturizmus teriiletének korabbi kutatasait.

Ajanlanam a konyvet minden olyan elméleti és gyakorlati szakembernek, akiknek a
munkassagat érinti a sportturizmus, remélve, hogy segitséget nyljt szdmukra a mindennapos
munkavégzésiikhoz.

Végiil, de természetesen nem utolsésorban ajanlom a kdnyvet mindazoknak (legyenek
akar szakértok, akar laikusok a témakorben), akiknek felkeltette érdeklédését ezen 1) és

izgalmas tudomanytertilet.

A szerz6
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1. Bevezetés

A sportturizmus egy olyan interdiszciplinaris tudomanyteriilet, amelyet a 20. szazad
masodik felének, illetve a 21. szadzad keresleti igényei hoztak 1étre. Azon keresleti igények,
amelyek melyek kozott egyrészt egyértelmiien megjelent a sport, mint elsédleges utazasi
motivacio, illetve masrészt azok, melyek ezen utazdsok minél professzionalisabb moddon
kivitelezett szervezésére ¢és lebonyolitdsara iranyultak. Mindezek hatasara alakult ki a
sportturizmus, amely tudomanyos alapon 6tv0zi a sportot, mint tarsadalmi és gazdasagi
jelenséget a turizmussal, mely az utazidsok révén szerzett ¢lményeket vizsgalja komplex
szempontokbol.

A munka elsédleges célja mindezekb6l addddéan a sportturizmus, mint
interdiszciplindris tudomdanyteriilet elméletének széles korti bemutatdsa, értelmezése ¢és
értékelése, oly modon, hogy a kiindulési pontot a teriilet nemzetkozileg elfogadott elméletei
biztositsak, azonban ezek megfelelden keriiljenck adaptildsra a magyarorszagi sport- ¢és
turisztikai adottsdgokhoz.

A kutatas egy madsik célja, hogy a sportturizmus bemutatdsa rendszerszemléletben
torténjen, mely lehetdséget nyujt a leird elméleti ismeretanyag, olyan széles koru értelmezésére,
amely alapjaiban véve is folyamataiban kezeli a teriiletet, tehat olyan kontextusban elhelyezve,
hogy komplex jellemvondsait, trendjeit és kdlcsonhatasait is értelmezze.

Tovabbd célként hatdrozhatdé meg, azon torekvés, hogy a munka sordn a
rendszerszemlélet mellett a termékszemlélet is megjelenjen, mely 4ltal a sportturizmus, mint
turisztikai termék elhelyezhetd legyen a hazai idegenforgalmi palettan, igy pedig igazodjon a
sporttudomanyi kutatasok trendjei mellett a hazai turizmuskutatashoz is.

A spotturizmus vizsgalatanak egy masik célja, hogy a lehetd legtagabb értelemben
kezelje a tudomdanyteriilet, mely eldnye, hogy ramutat olyan kozvetett és kozvetlen
Osszefiiggésrendszerekre 1is (pl. sportturizmus ¢&s politika vagy sportturizmus ¢és
utazasszervezes), melyek a szliken vett értelmezésben nem mutatkoznanak meg.

Osszegezve pedig elmondhato, hogy jelen kdnyv f6 célja széles koriien bemutatni és
értelmezni a hazai sport- és turizmuskutatds egy igen kevéssé vizsgalt teriiletét és annak
kidolgozni a lehet6 legkomplexebb elméletét, ezaltal erésitve a sport és a turizmus tudomanyos

kapcsolodasat.
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2. A sportturizmus fogalomkore, tartalma

A fejezetben a sportturizmus, mint tudomanyteriilet pontos ¢és széles korh
meghatdrozasa, illetve annak jellemzdi, teriiletei és formai keriilnek bemutatisra. A
hagyomdanyos definidlasok mellett mindezek kialakulasa is értelmezésre keriil a szélesebb korii

informaciodtartalom érdekében.

2.1. A sportturizmus definialasa

A sportturizmus definidlasahoz el6szor is meg kell hatarozni azon teriileteket, amelyeket
pontosan érint a diszciplina. Ez természetesen a sport €s a turizmus metszetét jelenti (1. dbra),
azonban mindkét tudomanyteriiletbdl csak egy-egy részt dlel fel.

A sport oldalardl értelemszeriien azon részeket fogja integralni els6sorban, melyek
koézéppontjaban maga a fizikai sporttevékenység all, de emellett mésodsorban kapcsolddnak
hozz4 a mindazon sporttudomanyi teriiletek, melyek ennek hatteréiil szolgalnak.

A turizmus részérdl maga az élményszerzéssel jard kornyezetvaltozas lesz az elsddleges
kapcsolodasi pont, de természetesen ezen oldalrol is megjelennek masodlagosan az azt segitd,

koordinalé, illetve szabalyozo6 szegmensek.

1. abra: A sport és a turizmus kapcsolodasa

Sport Turizmus

Sportturizmus

Forras: HINCH, T. — HIGHAM, J. 2004 alapjan MARTON G.
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Mindezekbdl adéddan kijelenthetd, hogy a sportturizmus alapjaul a sport oldalardl a
fizikai sporttevékenység, mig a turizmus oldalardl az utazas jelenti az alapvetd kapcsolddasi
tertiletet, és a tudomanyteriilet, mint rendszer és mint termék erre a kettds fundamentumra épiil
fel.

A sportturizmus meghatarozasaval foglalkozé kutatok vilagszerte ezen alapokbol
indultak ki, illetve ezek alapjan definiadltdk a teriiletet. A fogalomalkotds, mint minden
tudomanyteriileten, ugy a sportturizmus esetében is a kutatasok differencidlodaséaval
parhuzamosan fejlodott, igy a sportturizmus definicidja évtizedrol-évtizedre boviilt €s valt
egyre pontosabba.

Az elsé vizsgalt definialas az 1980-as évékbol szarmazik, amikor RUSKIN az alabbi
modon hatdrozta meg a teriiletet:

A sportturizmus a szabadidoé ideje alatt (utazasok) megfigyelheté viselkedésforma és
tevékenység, amely részben a kiilonlegesen vonzo természeti adottsagokhoz, részben pedig az
ember adltal alkotott sport- és rekredcios szolgaltatasokhoz kotédik.” (RUSKIN, H. 1987)

A definiadlas értelmezése soran elsddlegesen ki kell emelni, hogy a szerzd a
szabadidében zajlé utazasok idejét, illetve viselkedésformat jelol meg, mint kereteket, amely
igy, a mai tudomanyos felosztas szerint a szabadidds sportokat, illetve szabadidds utazasokat
jelenti. Emellett differenciald tényezoként irja, hogy a tevékenység kotddhet mind természeti
adottsagokhoz, mind pedig mesterséges vonzer6khoz, mely kategorizalas maig helytallo és
széles korlien alkalmazott.

A kovetkezd meghatarozas MICHAEL HALL-tOl, a vilag egyik legmagasabban jegyzett
turizmuselméleti szakemberétdl szarmazik, mely szerint:

., Sportturizmusnak nevezhetok mindazon a mindennapi élettéren tuli, nem kereskedelmi célbol
torténd utazasok, melyek soran az utazo részt vesz sporttevékenységekben vagy megnéz
sporteseményeket.” (HALL, C. M. 1992)

A definicid, amellett, hogy még mindig csupan a szabadidds utazisokat (tehat nem
kereskedelmi célu tizleti utak) foglalja magaba, beépit egy rendkiviil fontos megjegyzést, amely
szerint az utazasok csak akkor esnek a sportturizmus fogalomkorébe, ha az utazo kilép altaluk
¢letterébdl, tehat mindennapos komfortzonajabol. A maésik rendkiviil fontos elem pedig, hogy
a tevékenységet aktiv részvételre és passziv megfigyelésre bontja, de mindkettét elfogadja a
sportturizmus részének, mely felosztas maig iranymutato a teriilet kutatoi szamara.

A kovetkezd fogalomértelmezés és NOGAWA ES MUNKATARSAITOL, a Sportturizmus

kiemelkedd tavol-keleti kutat6itdl szarmazik, akik az alabbi megfogalmazast alkalmaztak:
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., A sportturizmus magaba foglalja mindazon utazasokat, melyek soran a latogatok legalabb 24
orat toltenek az esemény helyszinén, tovabba az utazds soran elsédleges motivaciot a
sportrendezvény jelenti és a célteriilet csupdan mdsodlagos.” (NOGAWA, H. — YAMAGUCHI, Y. —
HAGI, Y. 1996)

A fogalom amellett, hogy ramutat a teriilet globalizal6dasara, hiszen az angolszész
kutatokat kovetden csupan néhany évvel késébb sziiletett, tartalmaz egy rendkiviil fontos
komponenst. Ez pedig a motivacid, azon beliil pedig az elsddleges utazast kivalté motivacio,
ami pedig a sportturizmusra, mint 6nalld turisztikai termékre utal, hiszen ezen jellemvonassal
birnak az idegenforgalmi termékek.

A kovetkezd 1épés GAMMON és ROBINSON megfogalmazasa még mindig a 20.

szazadbol, amely szerint:
,,A sportturizmus azon egyéni vagy csoportos utazdsokat foglalja magaba, melyek sordan egyes
személyek és/vagy csoportok aktiv vagy passziv formaban vesznek részt a versenysport vagy a
szabadidos sport rendezvényein, mindennapi kornyezetiiktol eltéré helyekre utazva és/vagy ott
tartozkodva (amikor sport az utazds motivacidja).” (GAMMON, S. — ROBINSON, T. 1997).

A definici6 egy fontos elemmel bdviti a teljes fogalomkort, azzal, hogy a szabadidds
sportok mellett, konkrétan tartalmazza a versenysportokat is, ez altal pedig eldre vetiti a
szabadidds utazasok mellett a hivatasbol torténoket is, tehat a kereskedelmi és az iizleti

A sportturizmus egyik legmagasabban jegyzett szerzOparosa, WEED és BULL tobb
1épcsdben hataroztak, meg a fogalomkort, melybdl kettd keriil bemutatasra:

A sportturizmus a nyaralas keretein beliil zajlo sporttevékenység végzése vagy annak
megfigyelése.” (WEED, M. — BuLL, C. 1997, WEED, M. 2008)

., A sportturizmus szocialis, gazdasagi és kulturalis jelenség, mely az aktivitds, az emberek és a
desztinaciok kélesonhatdsaként jon létre.” (WEED, M. — BuLL, C. 2004, WEED, M. 2008)

Lathato, hogy amig a 1990-es években a szerzok sziiken értelmezték a teriiletet, addig
alig egy évtizeddel késObb mar joval szélesebb korti jellemzokkel dolgoznak. A masodik
mondatbol kiemelhetd egy fontos tényezd, mely szerint a sportturizmus szocialis, gazdasagi és
kulturalis jelenség, mely indirekt modon a teriilet globalitdsara utal, hiszen ezen folyamatok
ugyan értelmezhetdek kisebb foldrajzi térben is, de teljes megértésiikh6z nagyobb 1éptékben
érdemes vizsgalni Oket.

A kovetkez6 meghatarozas GIBSON nevéhez kotddik, aki a fizikai tevékenységek és a

turisztikai vonzerdk kontextusat hatdrozza meg:
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A sportturizmus azon szabadidoben zajlo, az otthoni kozosségen kiviili utazasokat foglalja
magaba, mely sordn az utazok részt vesznek vagy megtekintenek sporteseményeket, vagy
felkeresnek fizikai tevékenységhez kapcsolodo vonzerdket.” (GIBSON, H. J. 1998)

Ezen allasfoglalas azért rendkiviil fontos, mert a turisztikai termékek kozponti eleme a
vonzerd, €s ha ezek azonosithatoak akar direkt, akar indirekt modon a fizikai tevékenységekkel
vagy azok egyes komponenseivel, akkor ez altal a sportturizmusr6él — talmutatva korabbi
utalasok szintjénél —, mint 6nallo turisztikai termékrdl beszélhetiink.

Mindezen felvazolt meghatarozasokat kovetden, illetve ezek alapjan 1999-ben
talan a legszélesebb korben hivatkoznak réa és fogadjak el kiindulasi alapnak:

A sportturizmus minden olyan aktiv vagy passziv sporteseményen valo részvétel egyénileg
vagy szervezett modon, szabadidés vagy iizleti/gazdasagi okbol, mely sordan az utazo elhagyja
sajat otthoni lako- és munkakdrnyezetét.” (STANDEVEN, J. — DE KNoP, P. 1999)

A definidlds minden fontos elemet tartalmaz vagy utal ra, melyek kordbbi
meghatarozasokban egyiitt nem fordultak eld, igy a megfogalmazas teljes kortinek és biztos
kiindulasi alapnak tekintheto.

A fenti, véglegesnek tekintett definiciét annyival lehet még kiegésziteni, hogy az

ezredfordulon az Egyesiilt Nemzetek Vilagturisztikai Szervezete és a Nemzetkdzi Olimpiai
Bizottsag megszervezte az elsd sajat sportturisztikai vilagkonferencidjat, ami jol mutat ra a
teriilet felértékelddésére. A rendezvényen elfogadtak szdmos direktivat és meghatarozast,
melyek koziil a definialas szempontjabdl a legfontosabb:
A sportturizmus céljabol torténd utazas tekintheté a fogyasztok vasarlasi szokdsainak, illetve
szabadido-eltoltési szokdasainak valtozasabol adodo kozvetlen kévetkezménynek, az ember
legbelsobb igényeire adott valasznak, illetve a magukat ujrapozicionalni és termék- és
szolgaltataskindlatukat megujitani szandékozo turisztikai vallalkozdsok és desztindciok
ennek a komoly potencidllal biré szegmensnek a kibontakozasat.” (WORLD TOURISM
ORGANIZATION — INTERNATIONAL OLYMPIC COMMITTEE 2001)

Jol lathato, hogy teljes modern piaci alapon miikodod teriiletnek tekinti a sportturizmust,
amikor termékrdl és fogyasztasi szokasokrol beszél, mindamellett, hogy nem kisebbiti a sport
tarsadalmi vagy egészségiigyi jellemzoit. Tovabba elére vetiti a teriilet kibontakozasat,
melynek természetesen az egyik legmegfelelobb moddja a tudomanyos kutatdsok minél

differencidltabb és minél szélesebb korli forméja.
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2.2. A sportturizmus jellemzdi, teriiletei és formai

A sportturizmus definidlasat kovetéen bemutatasra keriilnek a meghatdrozas mogotti

tartalmak, melyek harom {6 egységre kiilonithetdek el. Egyrészt a fogalom és egyben a teriilet

6 jellemzdi és tulajdonsagai, masrészt azon részteriiletek, melyekre kiterjed a sportturizmus,

harmadrészt pedig a témakor formai, melyek rendszerezve keriilnek értelmezésre.

2.2.1. A sportturizmus jellemzoi

A sportturizmus jellemz6i kozott természetesen megtalalhatdéak a sport és a turizmus

bizonyos tulajdonsagai, illetve a faziét kovetéen sajat jellemvonasok is megjelennek,

melyekkel onélldéan egyik alapteriilet sem rendelkezik. Ezen jellemzdk természetesen nem

minden esetben tapasztalhatéak a sportturizmus esetén, de a tevékenység végzése sordn az

esetek tobbségében jelentkeznek.

A sportok alapjellemzdi koziil a mindazon fontos tulajdonsdgok megtalalhatok, melyek

a sportokhoz, mint tevékenységekhez kotddnek, illetve ezzel egyetemben nem kotddnek

foldrajzi térhez. Ezek koziil a fontosabbak:

A sport, igy a sportturizmus is az egészséges €¢letmadd része, hiszen a fizikai testmozgas
orvosilag igazolt jotékony hatdsa ezen tevékenységek soran is jelentkezik (pl. a
kerékpartiradkon valo rendszeres részvétel).

Az eldbbi jellemzd kovetkezményeként jelentkezik a sport preventiv jellemvonasa,
mivel a rendszeres fizikai aktivas szamos betegség megeldzésében, kialakuldsanak
megakadalyozasaban kulcsfontossagu (pl. a rendszeres hegyvidéki tirazas).
Amennyiben valaki hosszl tadvon is rendszeres testmozgast végez, gy természetesen
beépiil az életvitelbe, ez altal pedig a sport szemléletformald vagy szemléletvalto
jellemzdként azonosithato (pl. a periodikusan ismételhetd sportok esetében, igymint a
vizi sportok, melyekhez éltalaban utazas sziikségeltetik).

Egy masik rendkiviil fontos jellemz6 a rehabilitaciod, illetve a gyogyulés eszkozeként
alkalmazott fizikai tevékenységek, melyek szamos esetben kapcsolddnak a sporthoz (pl.
a magashegységekben végzett sporttevékenység).

Tovéabbi fontos tulajdonsdg, hogy a fizikai aktivitds segit a mentéalis egészség

megtartasaban a rekreacids jellemvonasa révén (pl. a stressz levezetése sportolassal).
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Meg kell még jegyezni, hogy a csapatsportok ¢és a csoportban végezhetd tevékenységek
segitik integracios szerepiik révén a kooperaciot (TOVARI F. ES MUNKATARSAI 2013), ez
altal pedig erdsitik a tarsadalmi kapcsolatokat (pl. egy raftingtura).

A turizmus oldalarél megkozelitve szintén megjelennek azon jellemvonédsok a

sportturizmusban, melyek az utazashoz, mint tevékenységhez kotddnek, ezek koziil a

jelentésebbek:

Az utazasok soran a turista minden esetben kilép a komfortzonajabol, igy 0j helyek
megismerésével tapasztalatokat és ismereteket szerez, melyek beéplilnek a sajat
vilagképébe ¢és értékrendjébe, melyek altal szélesedik a latokore (pl. utazds mas
kultaraval rendelkez6 teriiletre és ez altal személyes tapasztalatok szerzése).

A turizmus esetén a szolgaltatasok €s a beldliik felépiild turisztikai termék szerves részét
képezi a turista jelenléte, tehat még ha standardizalt mddon is, de a fogyasztéra szabjak
a tevékenységet, vagyis a turista fizikai részvétele nélkiil nincs turizmus (pl. egy sipalya
megléte sizOk nélkiil nem sport és nem is turizmus).

Az idegenforgalmi szolgaltatasok raktarozhatatlanok, tehat csupan akkor és ott vehetdk
igénybe, sem eldbb, sem késdbb (pl. ha valaki lekésik egy sporteseményt, késébb nem
all modjaban élében megtekinteni, bar felvételrdl természetesen barmikor megteheti).
Rendkiviil erds és komplex versenyhelyzet jellemzi a turizmust az adott terméken beliil
(pl. vizi turazéason beliil a desztinaciok ¢€s a szolgaltatok versenye), az dgazaton beliil
(pl. sielés vagy tengerparti lidiilés ugyanannyi diszkrecionalis jovedelembdl), s6t mas
agazatokkal is (pl. utazds vagy materidlis termék(ek) vésarldsa ugyanannyi
diszkreciondlis jovedelembdl).

A turizmus harmas feltételrendszere: a sziikséges szabadidd, a motivacio és a megfeleld
mennyiségli diszkreciondlis jovedelem természetesen szintén alapvetd jellemzOként
azonosithato.

A sportturizmus sajat jellemzdi olyan jegyek, amelyek egyszerre hordozzak magukon

mind a turizmus, mind pedig a sport tulajdonsagait, azonban a kombinacidjuk révén 0 tartalmat

is nyernek, tehat elvben megtalalhatoak barmelyik oldalon, azonban abban a kontextusban

részben vagy egészében mast jelentenek. A tevékenység szempontjabol keriilnek értelmezésre

mindazon alaptulajdonsagok, melyek az egész sportturizmus minden egyes szegmesében

megjelennek.

A sportturizmus egy része szabadidds tevékenység, mely kettds alapon: a szabadidds

turizmuson, illetve a szabadidds sportokon vagy a versenysportok megtekintésén alapul.
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Jellemzdje, hogy a tevékenységet végzo a szabadidejében, sajat elhatarozasabol, kiilsé
¢s bels6 nyomas nélkiil dont a tevékenység végzésérdl (pl. sielés, kerékparos turizmus,
buvarkodas vagy labdarugé mérkdzések megnézése stb.).

A sportturizmus egy masik része iizleti (illetve kereskedelmi) alapon miikodik, mely
szintén kettOs alapokkal rendelkezik: a turizmus oldalardl a hivatasturizmus, mig a sport
oldalarol a versenysport és az €élsport fogalomkore kapcsolddik egybe. Jellemzdje, hogy
munkdhoz vagy munkaid6hoz kotddik, mely soran az utazas a munkakor részeként
jelenik meg, fiiggetleniil az egyén elhatarozasatol (pl. hivatdsos sportolok utazasa,
sporthoz kot6do személyek, ugymint kommentatorok kikiildetései stb.).

Mindkét részteriilet kozos jellemzdje, hogy mara gazdasagi alapon szervezddnek igy
mind a kinalat, mind pedig a kereslet szervezo kerete a piacgazdasag.

A sportturizmus lehet aktiv tevékenység, mely sordn a turista sportolasi motivacidval
utazik el egy megfeleld keresletet biztositd desztinacidba, ahol 6 maga végzi a fizikai
tevékenységet (pl. vitorlazas motivacidjabol torténd utazasok).

Emellett viszont a sportturizmus lehet passziv tevékenység is, amely soran az utazast
kivaltd motivacid szintén a sport, azonban ez esetben nem a tevékenység végzése,
hanem annak megtekintése (pl. az olimpiai jatékok vagy azok bizonyos
versenyszamainak megtekintése).

A sportturisztikai tevékenység torténhet egyéni szervezés utjan, mely soran a
résztvevoknek maguknak kell gondoskodni mindazok szolgaltatasokrol —és
felszerelésekrdl, melyet a tevékenység, illetve az utazas sordn igénybe kivannak venni
(pl. a nem professzionalis egyéni sportagak versenyzdi a nemzetkdzi versenyekre valod
kijutast maguknak szervezik meg vagy egy barati tarsasadg magashegységi tarazast
szervez).

A sportturizmus felértékelddésével megjelentek az utazasszervezdk és -kozvetitok
specializalodott tipusai, melyek kimondottan sportturisztikai utakat szerveznek.
Esetiikben a keresletnek semmirdl sem kell gondoskodnia, ugyanis kész
csomagturakbol valogathatnak (pl. egy hetes siutak vagy a labdartigd bajnokok
ligdjanak mérkdzésein valo részvétel).

A sportturizmus minden esetben kornyezetvaltozassal jar, amely ez esetben specialisan
a sport kornyezetének valtozasat jelenti az utazas okan. Tehat nem csupén arr6l van szo,
hogy 1) helyeken 1) ismereteket és impulzusokat kap a turista, hanem arrdl is, hogy 0j

kornyezetben kell végeznie az altala jol ismert tevékenységet (pl. egy teljesen ismeretlen
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magashegységi turattvonal tirdzni vagy éppen egészen mas kultirkdérben kosarlabda
mérkdzésen részt venni).

A sportturizmus a 21. szdzadra globalis jelenséggé nétte ki magat, mely a desztinaciok,
a turistak és az aktivitds harmas kapcsolatrendszerén alapul (2. dbra). Mindez a globalis
térben a globalis folyamatok részeként realizalodik, mely kiemelt elemei a mobilitas és
az identitds. A mobilitas természetes a tevékenység esetén, hiszen nélkiile nem
beszélhetnénk turizmusrdl, az identitds azonban komplexebb fogalomkdr, hiszen
egyrészrol a turista identitdsara, masrészrdl pedig a fogadod kozeg identitasara, illetve

mindezek kapcsolataira vonatkozik a tevékenység realizalddasa soran.

2. ébra: A sportturizmus miikodése a 21. szazadban

Globalizacio,
Mobilitas,
Identitas Aktivitas
Sportturizmus
Turistak Desztinaciok

Forras: HIGHAM, J. —HINCH, T. 2009 alapjan MARTON G.

A sportturizmus rendkiviil széles korlien kapcsolodik a sporton és turizmuson tul
szamos egy¢b teriilethez, melyek koziil HINCH és HIGHAM harmat emel ki (3. abra). Az
elsé a rendezvények, ami természetes, hiszen a sporttevékenységek €s sportagak egy
jelentds része ezeken keresztiil kapcsolodik a sportturizmushoz. A mésodik az egészség
¢s a fitness teriilete, amely az alapvetd jellemvonésai révén kapcsolddik a sportturizmus
aktiv form4ajahoz. A harmadik pedig a rekreacido fogalomkdre, ami mind aktiv, mind

pedig passziv form4jaban szervesen kotddik a tevékenységhez.
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3. dbra: A sportturizmus kapcsolodo teriiletei

Rendezvények

Sportturizmus

Egészség és

Athess Rekreacio

Forrés: HINCH, T. — HIGHAM, J. 2004 alapjan MARTON G.

e A sportturizmus rendszerben torténd értelmezése és felfogasa azért rendkiviil fontos
tulajdonsag, mert mind a sport, mint pedig a turizmus (tehat a két alapkdve) olyan nyilt
rendszer, melyek szamos kiils6 tényez6t6l fiiggnek, illetve melyek hatasara folyamatos
dinamikus valtozast mutatnak. Mindezek kovetkezményeként a sportturizmus is fiigg
szamos kiils6 tényez6tdl, igy rendszerként vald elemzése és értékelése elengedhetetlen.

e Az utolso f6 jellemzd a sportturizmus, mint turisztikai termék, amely a mar kordbban
emlitett piaci alapon torténd miikodés egyenes kovetkezménye.

Osszegezve elmondhatd, hogy a sportturizmus jellemzdi, mindazokon til, hogy a sport
és a turizmus szamos tulajdonsagaival megegyeznek, azok fizidja révén jol elkiilonithetd 1j
jegyeket tartalmaznak. Ezek pedig a sportturizmus alapvetd profiljat és karakterét hatarozzak

meg, ami alapjan jol értelmezhet6 6nallo (rész)diszciplinaként.
2.2.2. A sportturizmus teriiletei
A sportturizmus alapvetd felosztasa, melyet a kutatasok donté tobbsége tartalmaz

vilagszerte, két teriiletre osztja fel a tevékenységet. Ezek a mar emlitett aktiv és passziv

sportturizmus.
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Az aktiv sportturizmus teriiletét érintik mindazon utazasok, melyek soran a turista
fizikai aktivitast végez, ennek a legfontosabb jellemz6i:
e Barmilyen sportag esetében értelmezhetd.
e Lchet szabadid6ben zajlo vagy hivatashoz kotott.
e Lechet periodikusan ismétlodo vagy egyszeri.
e Fliggetlen a fizikai tevékenység tipusatol és annak intenzitasatol.
e Lehet az utazas f6 motivacidja, de lehet masodlagos is.

A passziv sportturizmus teriiletébe pedig mindazon utazasok tartoznak bele, melyek
soran a turista ugyan nem végez aktiv sporttevékenységet, azonban mégis kapcsolddik a
sporthoz. F¢ jellemzdik:

e A turista 4altaldban nézOként esetlegesen passziv résztvevoként szerepel a
sporttevékenységben.

e Kapcsolddhat szabadid6ben zajlé utazdshoz, de munkabol adodo kotelezettséghez is.

e Lehet rendszeres, de lehet egyszeri utazas is.

e Kapcsolddhat dllando, de egyszeri sporteseményekhez is.

e Kapcsolddhat mar korabban zajlott sporteseményekhez, vagy azok helyszinéhez.

e Lehet az utazas f6 motivacidja, de lehet masodlagos is.

A bemutatott altalanosan elfogadott felosztas mellett, az elmult évtizedben megjelentek
alternativ csoportositasok is, melyek koziil RITCHIE és ADAIR 2004-es kategorizalasat érdemes
bemutatni (4. dbra). A szerzdparos az elfogadott két teriilet helyett hArommal foglalkozik: Aktiv
sportturizmus, ,,Esemény” sportturizmus ¢&s ,Nosztalgia” sportturizmus, igy probalva
differencidltabb értelmezést nydjtani.

Az aktiv sportturizmus ezen struktira esetében is megegyezik a kordbban
bemutatottakkal, igy gyakorlatilag valtozatlan moédon kerlil atemelésre annak minden
jellemzojével egyetemben.

A passziv sportturizmus azonban felosztasra keriil ,,Esemény” sportturizmusra és
,»,Nosztalgia” sportturizmusra, azonban hierarchikus szinten azonos besorolast kap mindharom
részteriilet.

Az ,Esemény” sportturizmus tartalmazza mindazon sport vagy egyéb motivaciobol
eredd utazasokat, melyek soran a részvevd sporteseményeket tekint meg a helyszinen (pl.
vizilabda mérkdézések ¢l6 megtekintése, vagy a sportesemény helyszinén szurkoldi zoénaban

torténd kivetiton valo kovetése az eseménynek).
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A harmadik csoportba az tigynevezett ,,Nosztalgia” sportturizmusba keriilnek mindazon
utazasok, melyek soran a turista a sporthoz kotddé multbeli vagy jelenlegi események
helyszineit vagy azok eszkdzeit 1atogatja meg, azonban nem kapcsolodik €16 sporteseményhez

(pl. labdarugdé csapatok stadionjainak vagy muzeumjainak a latogatasa).

4. dbra: A sportturizmus részteriiletei

,Nosztalgia”

sportturizmus

,Esemény” Aktiv
sportturizmus  sportturizmus

Forras: RITCHIE, B. W. — ADAIR, D. 2004 alapjan MARTON G.

Osszefoglalva elmondhatd, hogy barmelyik felosztést is nézziik, tartalmilag ugyanazon
tevékenységek tartoznak a sportturizmus fogalomkorébe. A konyv tovabbi fejezetei a kettds

felosztast veszik alapul, mely aktiv és passziv kategoriara osztja fel a teriiletet.

2.2.3. A sportturizmus formdi

A sportturizmus formai és azok struktirdja az eldbb bemutatdsra keriilt elméletek
alapjan vezethetdek le (5. dbra). A kiindulasi pont a turizmus (ez esetben a sport nélkiil), mert
ugyan mindkét alappillér (az idegenforgalom és a sport) egyarant fontos szerepet jatszik,
azonban a tevékenység szempontjabol a keretet a turizmus keretei fogjak biztositani, igy mint
utazas a desztindcioba ¢€s ott szolgaltatasok igénybe vétele, mig a sport az igénybevett

szolgaltatasok jellegét hatarozza meg.

15



Dr. Marton Gergely: Sportturizmus

5. dbra: A sportturizmus formai €s azok strukturaja

_ Aktiv
Uzleti

t

Turizmus [_Z Sportturizmus

Sportolasi

/ motivacid
‘ Utazasi

motivacio

Szabadidds Passziv

Forras: WEED, M. — BULL, C. 2004 alapjan MARTON G.

A turizmuson beliil keriil elhelyezésre a sportturizmus, mint 6nall6 részteriilet, illetve
mint 6nallo turisztikai- és sporttermék, tovabba ez lesz minden kisebb egység alapjaul szolgalo
fékategoria.

A sportturizmus két formara oszthato fel ezen a szinten: a szabadid6s (pl. nyaralasok
alatt végzett sporttevékenység) és az iizleti alapon zajlo tevékenységekre (pl. a jatékvezetok
nemzetkozi kikiildetései), ahol a szervezd erd természetesen a végzett tevékenység alapvetd
jellege lesz (hivatashoz kotddik-e az utazas vagy sem).

Az ezt koveto részfelosztas alapjat az eldzo fejezetben vizsgalt sportturizmus teriiletei
fogjak jelenteni, mely alapjan mind az iizleti, mind pedig a szabadid6s forma aktiv (pl. lizleti
esetén: nemzetkozi sporteseményen valo részvétel, szabadidds esetén: egy hetes vitorlazas a
nyaralds sordn) és passziv (pl. izleti esetén: jatékosmegfigyelok munkaja, szabadidds esetében:
sportesemények megtekintése) részre oszthato fel.

Ezen szint alatt mar csupan a szabadidds aktiv és passziv forma bonthato fel, mégpedig
az alapjan, hogy a sportolds vagy annak megtekintése jelenti-e az utazas f6 motivaciojat (azért
utazik el a turista, hogy sportoljon vagy azt megtekintse) vagy csupan masodlagos szempontja
a tevékenységnek (utazasa sordn lehetdsége van sportturisztikai tevékenységre is). Az iizleti
forma esetében azért nem beszélhetiink errdl a kategorizalasrol, mert a teriilet utazasai soran

természetesen a hivatds/foglalkozas jelenti az utazas alapjat.
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3. A sportturizmus fejlodésének torténete

A sportturizmus ¢és annak fejlodése két nagy szakaszra oszthato fel, az elsé az
intézményesiilés eldtti idoszak (mely ez esetben a sport és a turizmus intézményesiilését
jelenti), a masik pedig természetesen az ezt kovetd, napjainkban is zajlo periddus. A fejezet egy
masik kiindulé&si pontja a sportturizmus tartalmanak ¢és tevékenységeinek a lehet6 legtdgabban
valo értelmezése, hogy torténelmi kontextusban vissza lehessen vezetni az egyes részteriileteket

¢s formakat a kiindulasi pontjukhoz ¢s megjelenési iddszakukhoz.

3.1. Az okor

Az Okor és az Okori vilagkép a sport és a turizmus tekintetében is fontos korszak, ugyan
egyik esetében sem beszélhetiink a mai formajarol, viszont mindkét teriileten ekkor jelennek
meg a mai tevékenységek fizikai vagy éppen eszmei alapjai.

A teljesség igénye nélkiil: a sport oldalarol példaul kiilonbozd, maig fennallo sportagak
(birkozas, sikfutds stb.) és szabalyok (részvételi feltételek, kizardsok okai), illetve a sport
eszmeiségének és etikettjének jelentds része.

A turizmus alapjai koziil is szamos elem figyelheté meg: a szalldsadas alapjai (fogadok
a vandorok részére), a fliirdokultura (gorég, romai és keleti egyarant), vagy éppen a szellemi
felfrissiiléssel €és az informacidszerzéssel jard utazasok (6kori felfedezdk és tuddsok esetén).

Természetesen ekkor még egyik részrél sem beszélhetiink intézményesiilt formardl,
azonban a két teriilet fuzioja, mely az 0kori olimpiai jatékokban realizalodik, messzemenden
tulmutat az esetlegesség fogalomkdrén.

Az Okori olimpiai jatékokat el@szor idOszamitasunk eldtt 776-ban rendezték meg
Ollimpia telepiilésén az Peloponnészoszi-félszigeten talalhatd varosok alland6 habortskodéasa
miatt, hogy a sportrendezvények békét és targyalasi lehetdséget jelentsenek. A rendezvény
évszéazados sorozattd valt, melyek Theodosius csészar tiltott be iddszamitasunk szerinti 394-
ben egyrészt a kereszténységre, az egyistenhitre valo attérés miatt, masrészt pedig mert mar
nem lehetett adaptalni az akkori romai kultiraba. Mindezen b6 egy évezredes fennallasa soran
a jatékok lefektették a sportturizmus €s a sportrendezvények késébbi alapjait.

A helyszin tudatosan keriilt kialakitasra, igazodva a sportolok és a vendégek igényeihez,

mely jol lathaté az illusztracion is (1. kép). A rendezvény infrastrukturalis felépitése teljes
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egészében megfelelt a kor igényeinek (stadion, templom, szallashelyek, vendéglatas, mindezek

koordinalasa stb.).

1. kép: Az 6kori Oliimpia

Forras: Pierer’s Konversations-Lexikon 1891

A létesitmények mellett meg kell jegyezni, hogy a szervezés is kiemelkeddnek
szamitott, ugyanis a négy évenként megrendezett esemény gyakorlatilag linneppé nétte ki
magat, amely igy nagy népszeriiségre tett szert és szamos latogatot vonzott.

Mindezekbdl lathatd, hogy megjelenik a sportturizmus — de természetesen nem a mai
modern formaban —, illetve annak kinalatanak (létesitmények, szolgaltatasok) és keresletének
(sportolok és nézdk Oliimpidba torténd utazisa és tartozkodéasa) szdmos eleme az Okori
Gorogorszagban.

A masik egykori kiemelkedd okori kultura, a Romai Birodalom idején egyrészrdl sokaig
megmaradnak az oOkori gordg olimpiai jatékok, de mellettiik megjelennek a romai
sportesemények: a 10- és fogatversenyek és az amfiteadtrumokban rendezett jatékok is.

A rémai birodalomban a sportrendezvények mar nem kdzpontositva zajlottak, ugyanis
a birodalom szamos provincidjadban alakitottak ki lovas versenypalyakat €s amfiteatrumokat,

illetve a hozzajuk kothetd szolgaltatasokat, de ezen regionalis fejlesztések mellett
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természetesen a birodalom kdzpontjaban, a Roméban taldlhato Circus Maximus €s a Colosseum
jelentette a legnagyobb ¢és legfontosabb kinalati tényezot.

A mai sportturizmus alapjai a Romai Birodalomban ugyanazok voltak, mint az 6kori
Hellasz esetében, azonban annak horizontalis €s egyben vertikalis kiterjesztésével ezen

fundamentumok jelentdsen differencialddtak.

3.2. Az kozépkor és az ujkor

A kozépkorban a sport és az utazasok is jelentdsen visszaestek, mint ahogy szinte
minden teriilet az 6korhoz viszonyitva. Amellett, hogy biztosan megsziintették az 6kori jatékok
minden formajat, tovabbi problémat jelent, hogy tobb évszazadrol csupan kevés és azonos
aspektust forrasok maradtak fent. Mindezekt6l fliggetleniil azonban a feudalis rendszer
kiépiilésével, amely a kdzépkorban mar, az jkorban pedig még fennallt, megjelentek olyan
fizikai aktivitashoz kotddo tevékenységek, melyekben inkabb indirekt, mint direkt mdédon
lelhetdk fel a sportturizmus jegyei.

Az elsd ilyen tevékenységi kor a lovagi jatékok, mint gylijtéfogalom, mely szamos
lovagi versengési format, mint fizikai tevékenységet foglal magaba. A lovagi tornak szdmos
szabalyrend szerint miikodtek szerte Europaban, st akar orszagon beliil is volt, hogy kiilonb6zo
régiok mas és mas szabalyrendszer kovettek. Azonban vannak olyan k6zds elemek, melyek
mindenhol azonosak voltak. Ezek kozé tartozik, hogy minden esetben (sport)rendezvények
voltak a lovagi torndk, melyek iddszakos periodusokban ismétlddtek, illetve hogy a versenyzdk
részvételének feltételeit (pl. a nemesi szarmazas), €s a dijazast (pénz, felszerelés, 16 stb.) eldre
meghataroztdk, amelyek okan szdmos lovag érkezett egy-egy tornara, akér jelentds
tavolsagokbodl vagy éppen mas orszdgokbdl is.

Egy masik koz0s vonds, hogy sziikséges volt a rendezvény helyszinének a megfeleld
kialakitasa, igy a kiilonboz6 versenypalyak mellett szdmos esetben épitettek vagy biztositottak
lelatokat €s tribiinoket, ahonnan a nézdk jobban kdvethették az eseményeket (2. kép).

Természetesen szallast és étkezést kellett biztositani a telepiilésre érkezd lovagoknak és
nézOknek igényeik és anyagi lehetdségeik fliggvényében, illetve ezek szamos olyan
szolgaltatdssal kombindlodhattak, mint példaul a vasarok, linnepi lakomék, vagy éppen a
legkiilonb6zobb egyhazi vagy vilagi rendezvények.

Emlitésre érdemes a korszakokban egy madsik nagy jelentdséggel bir6 esemény: a
vadaszatok — amelyek sportértéke, illetve sport mivolta erdsen vitathatd, azonban jelentds

fizikai aktiv elfoglaltsaga okan és kiemelkedd presztizsértéke révén szamos nemes volt
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hajland6 akar tobb szdz kilométert is utazni, hogy részt vegyen egy-egy tobbnapos kiralyi
vadaszaton.

Osszegezve elmondhato, hogy a korszakban megjelené sportturisztikai elemek joval
tavolabb allnak a modern kori sajatossagaitdl a teriiletnek, mint az Okoriak, azonban
¢szrevehetdek fizikai aktivitdshoz kapcsolodd utazasi motivaciok és egyéb kapcsolodo

szolgaltatasok, ha nem is akkora volumenben, mint a kordbbi vagy a késébbi idészakokban.

2. kép: A lovagi torna

Forras: Encyclopadia Britannica Online

3.3. A modern kor, avagy az intézményesiilés korszaka

A modern kort tobb torténész az 1789-es nagy francia forradalomtdl szamolja (bar az
angol polgari forradalom joval korabban zajlott 1640-t61), a korszak legfontosabb jellemzdinek
egyike, hogy mar nem besz¢lhetiink feudalis tarsadalomrdl, illetve megjelenik a polgarsag
fogalma, melyek révén jelentdsen né a személyek oOnrendelkezése és ezaltal a szabad
dontéshozatala.

A korszakhoz kotédik a sporttérténelem (igy kés6bb a sportturizmus) legnagyobb alakja
Pierre de Coubertin baré (3. kép) személyében, illetve a legfontosabb kulcseseménye, a modern

olimpiai jatékok altala torténé megalapitasa.
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A baroban fogalmazodott meg az dkori olimpiai jatékok jjaclesztésének gondolta, mely
egyrészt a sport pedagogiai, neveld hatdsan alapult, masrészt pedig azon, hogy ezen szerepet
nem szabad orszaghatarok koz¢é szoritani. Pierre de Coubertin 1892-es parizsi beszédében igy
fogalmazott: ,,Hadd kiildjiink evezdsdket, futokat, vivokat kiilfoldre — ez a jovo
szabadkereskedelme!”. A vizi6 mara valosagga valt és az altala és kollégai altal alapitott

modern olimpiai jatékok maig 6rzik az eredeti eszmét (AJAN — NEMETHNE MORA 2006).

3. kép: Pierre de Coubertin

Forras: Encyclopadia Britannica Online

Az els6 ujkori olimpiai jatékok létrehozasahoz elséként 1894-ben megalakitottak a
Nemzetkdzi Olimpia Bizottsagot, majd ezt kovetden két évvel késobb tisztelegve a rendezvény
hagyomanyai el6tt 1896-ban, Gorogorszagban és azon beliil Athénban keriiltek megrendezésre
az els6 modernkori jatékok.

Az 1986-0s athéni olimpiat kdvetden tobb mint egy évszadzadon keresztiil fennmaradt
az olimpia, ami rendkiviil nagy teljesitmény, tekintve, hogy két vilaghabort, majd az azt kdvetd
hideghaborus helyzet nem kedvezett a nemzetkozi kohézionak (PRISZTOKA GY. — PAPP G. 1994,

PAPP, G. — PRISZTOKA, GY. 1995). Mindezek ellenére nemcsak fennmaradt az olimpia, hanem
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a vilag vezetd sporteseményéve notte ki magat, ami a 20. szazad soran szamos tovabbi sportag
vilagversenyeinek mintdjaul szolgalt (pl. labdarugé vilagbajnoksag).

Az olimpia az altal, hogy egy sportrendezvény globalis eseménnyé ndtte ki magat,
szamos hatast valtott ki. A sportot piacositottak €s sok értelemben gazdasagi agga fejlesztették,
igy a népszerisitése €s a minél nagyobb részvétel alapvetd érdek lett. Ennek a mikodtetéséhez
pedig sziikségszerli volt az 6nallé tudomanyos megkozelitése, ennek ideje pedig a masodik
vilaghabort utanra tehet6 (PRISZTOKA GY. 1998).

A sport tudomannya valasaval parhuzamosan a turizmus rendkiviil hasonl6 utat jart be,
a 19. szazadtdl folyamatos névekedtek az utazasi igények a vilaggazdasag vezetd orszagaiban
a diszkreciondlis jovedelem és a szabadidé novekedésével egyetemben. Majd azt kdvetden,
hogy felismerték, mekkora gazdasagi potencidllal bir az idegenforgalom, megkezdddott az
intézményesiilése és az 6nalld tudomannyéd valasa, szintén a masodik vildghdborut kovetd
évtizedekben (MICHALKO G. 2004).

A sport és a turizmus 6nallé tudomannya valasat kovetden hamar megkezdddott azok
differencidlodasa, igy alig néhany évtized mulva, mar az 1980-as években talalkozott a két
teriilet. Az azodta eltelt idészakban mindkét alapteriilet €s természetesen a sportturizmus is
folyamatosan ¢és dinamikusan fejlédott, mely eredményeként jutott el a jelenlegi (de
természetesen még nem teljesen kiforrott) stadiumahoz.

A fejlodés két talan legfontosabb alapjat egyrészrdl az biztositotta, hogy szamos sportag
finanszirozésanak fontos elemévé valt a kereslet diszkrecionalis jovedelmének minél nagyobb
aranyl bevondsa, illetve masrészrdl a technologia fejlédésével a globalis térben valod utazas
rendkiviili modon lerdvidiilt. Mindezek folyamatok pedig nagyon kedvezden befolyasoltak a
sportturizmust.

Tovéabba, részben mindezek kovetkeztében, részben pedig veliik parhozamosan a
kutatisok révén azonositasra €s értelmezésre kertiltek a kindlat tényezdi, megalakult a kozvetitd
szektor, illetve folyamatosan zajlott és ma is zajlik a kereslet motivacidinak elemzése, majd
ezek visszacsatolasok révén beépitésre kertiiltek és keriilnek a kinalat elemeibe.

Osszegezve elmondhatd, hogy a sportturizmus tag értelmezésben rendkiviil hossza
multra tekint vissza, azonban a tudomanyos alapon torténé miikddése csupan néhany évtizedes.
gy még ma is a fejlddés és a formalodas szakaszaban jar, és ez nem is fog és nem is tud valtozni,
ugyanis az alapjaul szolgalo teriiletek (a sport €s a turizmus) kiilsé €s belsé folyamatoktol valo
fliggésiik révén dinamikusan valtozo rendszerek, igy a sportturizmusnak €s annak kutatasanak

1d6rdl iddre Gjabb és ujabb kihivasokkal kell majd szembenéznie.
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4. A sportturizmus helye és szerepe a tudomanyokban

A fejezetben a sportturizmusnak a magyar tudomanyon beliili helye és szerepe keriil
meghatdrozasra, mint 0ndlld tudomanyteriilet ¢és mint (rész)diszciplina. Tovabba
meghatarozasra keriilnek mindazon kapcsolodd tudomanyteriiletek, amelyekkel szoros
kapcsolatot mutat, hiszen ez adja majd a kés6bbiekben a sportturizmus rendszerszemléletii
értékelésének az egyik alapjat.

A tudomanyokon beliil torténd elhelyezését kovetéen réviden bemutatasra keriil a
sportturizmus nemzetk6zi €és hazai kutatastorténete, melyek Osszevetésébdl megallapithato,

hogy mely részteriileteivel nem foglalkoztak még a hazai kutatok.

4.1. A sportturizmus, mint tudomanyteriilet

A sportturizmus, mint ahogy tobbszor emlitésre keriilt, a sporttudomanyon és a
turizmustudomanyon alapszik, azonban nem 6leli fel azok egészét, igy célszerli meghatarozni
mindazon részteriileteket, melyeket a diszciplina érint.

A sporttudomany oldalarol vizsgalva elmondhato, hogy elsésorban annak a tarsadalmi
¢s gazdasagi szegmensei tartoznak a sporttudomany témakoréhez, hiszen a turizmus is ezen
terlileteken alapszik, méghozza oly modon, hogy piaci alapon zajlo tarsadalmi folyamatokrol
beszélhetlink. Masrészr6l azonban érinti a sporttudomany természettudomanyi vagy
medicinalis oldalat is, hiszen szdmos esetben éppen a prevencid, a gyogyulas ¢és a rehabilitacio
a motivacioja az utazasoknak. Igy a sportturizmus a sport oldalarol gazdasagi alapon miikodd,
dontden tarsadalomi folyamatok, melyek természettudomanyi elemekkel egésziilnek ki.

A turizmus, mint tudoméany oldalar6l a sportturizmus megkozelithetd az alapvetd
idegenforgalom, mint gazdasagtudomanyi teriilet aspektusdbol, de megkozelithetd az
idegenforgalom, mint foldrajztudoményi részdiszciplina oldalar6l is egyarant. A turizmus
gazdasagtudomanyi oldala nyujtja azt az alapot a sportturizmusnak, mely a mikodési
keretfeltételeit jelenti, hiszen profitorientalt dgazatként a piaci viszonyok kozott miikodik a
tevékenység, tovabba ezen aspektus teszi lehetévé mind a rendszerszemléletii, mind pedig a
termékszemléletli értelmezését a teriiletnek. A fOldrajzi oldal, azon belill pedig a
tarsadalomfoldrajzi adja az alapjat a sportturizmus és folyamatai iddbeli és térbeli
értelmezésének, mig a természetfoldrajzi — mely kisebb stlyl — a természeti kdrnyezetben valod

elhelyezésekor jatszik jelentds szerepet. Igy elmondhatd, hogy a sportturizmus a turizmus
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oldalarol olyan strukturalt rendszerben miikodo tarsadalmi és gazdasagi folyamatok, melyek a
természeti és az arra épiild mesterséges kdrnyezetben zajlanak.

Osszegezve: a sportturizmus mind a sporttudominy, mind a turizmus, mint
tudomanyteriilet tarsadalmi ¢és gazdasagi teriileteibél alakult ki, azonban mindkét

tudomanyteriilet természettudomanyos elemeit is beépitette tobbé vagy kevésbé a rendszerébe.

4.2. A sportturizmus kapcsolodasi pontjai mas tudomanyteriiletekhez

A sportturizmus szamos szalon kotddik mas tudomanyteriiletekhez interdiszciplinaris
jellegébdl adododan. Jellemzéen ezen kapcsolodasi egységek a tarsadalom és a
gazdasagtudomanyok kozott taldlhatdak, de tobb esetben hasznélja a természet-, az 0orvos-,
egészség- ¢s a mérndoktudomanyok eredményeit is bizonyos vizsgdlatokhoz, vagy
fejlesztésekhez.

Az elsédleges kapcsolodasi teriiletként a gazdasagtudomanyokat lehet megjeldlni,
ugyanis mint emlitésre keriilt, a sportturizmus elsédleges szervezési ¢s miikodési szintere a
piac, igy az ez irdnyu alap- és alkalmazott kutatdsok (pl. piaci folyamatok és trendek: hogyan
valnak a vezetd sportklubok részvénytarsasagga, menedzsment és marketing kutatasok: hogyan
lehet piaci alapon menedzselni egy sportegyesiiletet, fejlesztési vizsgalatok: mikor érdemes 1)
stadiont épiteni stb.) gyakorlatilag minimalis adaptacioval keriilnek beépitésre a
tudomanytertiletbe.

A masik nagy egység a tarsadalomtudomanyok kore, melybdl szadmos
tudomanyteriilethez kapcsolodik a sportturizmus, és amelyek jellemzéen a diszciplina
keresletének és térbeliségének vizsgalataihoz tudnak kotddni (pl. a kereslet alapvetd jellemzoi,
motivacioi, szegmensei stb.). Ezen tudomanyteriiletek koziil a fontosabbak: a szociologia, a
demografia, a tdrsadalomfdldrajz vagy éppen a szocialpszicholdgia, melyek kozos jellemzdje,
hogy kapcsolddnak az emberi viselkedéshez ¢€s a tarsadalomban zajlo folyamatokat és
tendenciakat vizsgaljak, de természetesen mas és mas aspektusbol.

A természettudomanyos ismeretek koziil azok jelentdsebbek a sportturizmus szamara,
amelyek a kornyezetet vizsgaljak (pl. természetfoldrajz, kornyezettudomany, meteorologia
stb.), mert ezen ismeretek nélkiilozhetetlenek a sportagak infrastrukturalis fejlesztéséhez (pl.
kivitelezhetd-e egy sportpalya épitése tobbletkdltség nélkiil az adott foldtani viszonyok mellett
stb.) vagy éppen a sportversenyek lebonyolitasdhoz (pl. adott iddjarasi koriilmények kozott

megtarthatd-e a verseny).
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Az orvos- és egészségtudomanyok koziil azok a teriiletek kétddnek a sportturizmushoz,
melyek a sporttudomanynak is nélkiilozhetetlen részei, hiszen az aktiv sportturizmus éppugy
fizikai aktivitas, csupan nem a komfortzonidban torténik. Tehat a sportdgakhoz és azok
kornyezetéhez kotddod ismeretek szintén nélkiillozhetetlennek tekinthetok (pl. milyen moédon
késziiljon a versenyzo a hegyvidékek megvaltozott oxigénviszonyaira stb.).

A sportturizmus szorosan kotédik a rekreacidhoz, mely méra szintén o©nallo,
interdiszciplinaris teriilet, ami a mentalis és a fizikai ,,4jraépiilés” aktiv és passziv szabadidés
formaival foglalkozik. Frdekessége, hogy a komplex jellegébsl addddan szamos
tudomanyteriilet kutatoi végeztek kiilonféle vizsgalatokat, melyek jol illusztralhatok az alabbi
példan keresztiil: mig KOVACS TAMAS ATTILA sport ¢és egészségtudomanyi szempontbol
foglalkozik a rekreacio elméletével és modszertanaval (KovAcs T. 2004), mely
alapirodalomma valt szdmos sport- és egészségtudomanyi képzésben, addig AUBERT ANTAL ES
MUNKATARSAI a vérosokhoz kotddd rekreacids tereket vizsgaltdk (AUBERT, A. ES
MUNKATARSAI 2012), melyek a foldrajztudomény és a turizmus teriiletébe épiiltek be. A
sportturizmus szdmara mindkét tipus nélkiilozhetetlen, hiszen a korabbiakban bemutatott
kapcsolddasi pontok miatt a rekreacid szamos teriiletét érinti.

A mérndktudomanyok ugyan kisebb aranyban, de nem kisebb fontossagii pontokon
kapcsolodnak a sportturizmushoz, ugyanis 6k felelnek az infrastrukturalis tervezésekért és
kivitelezésekért, melyek a kinalaton beliil alapvetdé fontossaggal birnak (pl. sportpalyak

biztonsagos kivitelezése).

4.3. A sportturizmus kutatastorténete

A sportturizmus alapkutatasa a tudomanyteriilet Gjszertiségébdl adoddan napjainkban
még nem tekinthetd teljes kortinek. A teriilet kutatastorténete értékeléséhez két egységet kell
vizsgalni: egyrészrél a nemzetkdzi tudomdnyos térben lezajlott/zajlo vizsgalatokat és
eredmeényeiket, illetve azok jellemzdit, masrészrél pedig a témakor hazai kutatdsait kell

értékelni a nemzetkozi vizsgalatok tendencidi €s trendjei fiiggvényében.

4.3.1. A sportturizmus nemzetkozi kutatdsai

A nemzetkozi térben zajlo kutatasokrol alapvetd jellemvonasként elmondhatd, hogy
gyakorlatilag mara lefedték a sportturizmus 6sszes fontosabb elméleti kérdését. Ez nem csupan

azt jelenti, hogy elkésziiltek a témakor 6sszefoglald elméleti miive (pl. LONG, J. 2007; RITCHIE,
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B. W. - ADAIR, D. 2004; STANDEVEN, J. — DE KNOP, P.), illetve a {6 részteriiletek részleteiben
kidolgozott kutatasai (pl. MASTERMAN, G. 2004; GIBSON, H. ES MUNKATARSAI 2005; WEED, M.
2005), hanem azt is, hogy azok madra tobbszori javitdsokon és ujraértelmezéseken mentek
keresztiil. Tovabba, mivel globalis térben értelmezett teriiletrdl van szo, az alapkutatasok a vilag
szinten minden kontinensén adaptalasra kertiltek, természetesen a kiindulast jelenté nemzetk6zi
vezetd kutatok munkassaga alapjan (pl. PREUSS, H. 2005; NOGAWA, H. ES MUNKATARSAI 1996).

Az sportturizmust megalapozé elméletek és azok elementaris részteriileteinek
kidolgozasat kovetden megkezdddott a parcialis egységek részletes vizsgalata, melyek révén
egy-egy sportturisztikai kérdés keriill mély vizsgalatra és kidolgozasra szakkonyvek
forméjaban, jelentésebb terjedelemben (pl. WEED, M. — BuLL, C. 2004; MALLEN, C. — ADAMS,
L.J. 2008).

Természetesen a sportturizmus teriiletén is, mint minden modern tudomanyteriilet
esetében, azon tendencia érvényesiilt és ma is érvényesiil, hogy a kiindulasi részteriiletek
kutatoi — ez esetben a sport- és a turizmustudomany — szamos kutatast folytattak és folytatnak,
melyek nem kozvetleniil kotdédnek a sportturizmushoz, azonban a vizsgalati eredmények
beépiilnek a valamely részegységébe, igy szélesitve annak palettajat (pl. COOPER, C. ES
MUNKATARSAI 2008; FREYER, W. 2009).

Napjaink legfontosabb kutatasi tendencidi a sportturizmus teriiletén az aldbbiakban
foglalhatok Ossze:

e A tudomanyteriilet kozponti elméletei folyamatosan ijjabb és ijabb pontositasokon
esnek at, mely hatisara az alapelméletek egyre letisztultabba, a terminologia pedig

egyre pontosabba valik (pl. DOWNWARD, P. 2005).

e Folyamatosan zajlik a sportturizmus elméleté¢hez és gyakorlatdhoz kotddd egységek

részletes kidolgozasa, amelyek igy 6nallo kutatési teriiletekké valnak (pl. COSTA, C. A.

— CHALIP, L. 2005).

e Ezzel parhuzamosan ujabb és jabb kisebb és nagyobb volumeni kérdéskoroket vetnek
fel a kutatok pilot jelleggel, melyek egy része a késObbiekben 6néllo kutatasi tertiletekké

valhat (pl. HINCH, T. — HIGHAM, J. 2005).

e A sportturizmus sajat vizsgalatai mellett folyamatosan zajlanak a kiindulasi
tudomanyteriiletek azon munkai, melyek metszéspontok révén tovabbra is segitik €s

differencialjak a sportturizmus vizsgalatait (pl. RUSKIN, H. 1987).
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e Mindezek mellett pedig meg kell emliteni, hogy egyre nagyobb szamban fordulnak el
azon sportturisztikai kutatdsok, melyek a teriilet hatartudomanyaira iranyulnak, illetve
azokkal egyetemben vizsgalnak kérdéskoroket (pl. WEED, M. 2008).

Osszegezve, a nemzetkdzi kutatasokrol elmondhatd, a tudomanyteriilet rovid evolucioja
ellenére is rendkiviil nagy utat jart be, mely sordn kialakitotta a sajat jellemvonasokkal bir6

tudomanyos profiljat, ezzel igazolva a (rész)diszciplina legitimitasat.

4.3.2. A sportturizmus hazai kutatdsai

A sportturizmus magyarorszagi kutatdsai ma még nem tekinthetdk teljes korlinek,
azonban a legtobb részteriilet megalapozasra keriilt az elmult évtizedekben. A hazai vizsgélatok
strukturalis értelmezése (6. abra) ramutat, hogy elsdsorban a tudomanyteriilet alapozasa tortént
meg tobbé-kevésbé teljes koritien, illetve a két alaptudomany oldalarol késziiltek kutatasok,
azonban szdmos részteriilet kidolgozdsa még varat magara. A lezajlott magyar vizsgalatokat
részteriiletenként érdemes vizsgalni — oly modon, hogy minden részteriiletrdl bemutatasra
keriiljenek a fontosabb szerzok ¢s miivek —, mert igy konnyen azonosithatéak azon vizsgalati

teriiletek, melyek még nem szerepelnek a kutatasi palettan.

6. abra: A sportturizmus kutatési teriiletei Magyarorszagon

Sportturizmus
. Foldrajzi
ortrendezvények
- 1’t';spektusa i _ Sport Turlzmus - aspektus

Y

Sportagak Sportgazdasag Gazdasagi e

termékek

aspektusa aspektusa aspektus apektica

Forras: MARTON G.
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A struktara alapjait a sportturizmus, mint a sport és a turizmuskutatdsok kapcsolddasi
pontja, illetve mindazon bemutatésra keriil alegységeik jelentik, melyek direkt vagy indirekt
modon kétddnek a targykorhoz. Igy elemzésre keriilnek a sport és a turizmus mindazon kutatoi,
akik részben vagy egészében olyan miiveket irtak, melyeket kozvetleniil vagy kozvetve
hasznosithat a tudomanytertilet.

A kimondottan sportturizmusra iranyuld kutatdsok alapjait BOKOR JUDIT rakta le a
2000-es évek elso felétol kezdve (BOKOR J. 2001; 2003; 2009), aki a teriilet tobb elméleti és
gyakorlati aspektusat vizsgalta, majd ezt kovetden hozzd kotddott az orszag elsé doktori
értekezése kimondottan a sportturizmus teriiletérél (Bokor J. 2009). Vele parhuzamosan tobb
kutatd kezdett foglalkozni — kisebb vagy nagyobb mértékben — a teriilettel, mely hatdsara
sziiletett néhany atfogd mi, melyek koziil BANHIDI MIKLOS és GYORI FERENC (BANHIDI M.
2011; GYORIF. 2014) eziranya publikéacioi emelhetdk ki.

A turizmustudomany oldalarél nézve, harom aspektus kiilonithetd el, melyek érintik a
sportturisztikai kutatdsok alapjait: a foldrajzi oldal, a turisztikai termékek aspektusa, illetve a
turizmus gazdasagtani oldalarol megkdozelitett témakorok.

A turizmus foldrajzi oldalardl az imént mar emlitett BANHIDI MIKLOS alapozta meg a
sportturizmus elméletét, amikor is tobb nagy volumenti sportfoldrajzi tanulményt és konyvet
irt, igy teremtve 6nall6 foldrajzi tudomanytertiletet, melynek szerves része volt a sportturizmus,
oly mddon, hogy az alapvizsgalatok a sport folyamatainak térbeli és idObeli valtozasaira
iranyultak, melyek kozott jelentds szerepet kapott a témakor is (BANHIDI M. 2003a; 2003b;
2011; BANHIDI M. —FARKAS J. 2004). Ezen elméleti megalapozasra a késdbbiekben tobb kutatd
épitett, melyek munkaja révén egyre szélesedett a részdiszciplina, koziiliik a sportturizmusban
is kutatd GYORI FERENC és Kiss ROBERT emelhet ki, akik hazai és nemzetk6zi szinten egyarant
kozleményeket irtak a témakorben (GYORIF. 2014; Kiss, R. 2014).

A turizmus termékszempontu vizsgalatai kozott mindig is megjelentek a fizikai
aktivitassal (vagy éppen kozvetleniil egyes sportagakkal) foglalkozé kutatasok. A termékszintii
kutatasok két nagy csoportja kapcsolddik koézvetlentil a sportturizmushoz: az egyik az aktiv
turizmus, a masik pedig az 6koturizmus. Az aktiv turisztikai kutatdsok kézéppontjaban mindig
is a fizikai aktivitas, illetve annak kiilonb6zd formai alltak, mely azért nem azonos magaval a
sportturizmussal, mert kizardlag idegenforgalmi alapon kozeliti meg a kérdéskort. Az eziranyu
munkak koziil két atfogod jellegli emelhetd ki példaként: az egyik CSAPO JANOS ES
MUNKATARSALI altal irt elméleti munka (CSAPO J. ES MUNKATARSAI 2011), a masik pedig
KOMLOS ATTILA altalanos Osszefoglaldja a termék magyarorszagi helyzetérél (KOMLOS A.

2012). A termékszemponti megkdzelités masik nagy teriilete az Okoturizmus, ami a
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természetben zajlo a természet megismerésére ¢s megbecsiilésére iranyulo turisztikai terméket
elemzi, amely természetesen fizikai aktivitassal jar. A témakor hazai legnagyobb szakértdje
RAFFAY ZOLTAN, aki hosszu ideje vizsgalja a kérdéskor mind elméleti, mind gyakorlati
vonatkozasait (RAFFAY Z. 2007; 2013; 2014). Tovabba megemlithetd még BODNAR ANGELA ¢és
SzABO KOVACS BERNADETT Magyarorszag oOkoturizmusanak atfogd helyzetét bemutatod
munkaja, mely a termék teriileti folyamatait vizsgalta (BOGNAR A. — SzZABO KOVAcs B. 2012).

A turizmus ¢és a turizmusfoldrajz (gazdasagfoldrajz) kdzvetlen és kozvetett vizsgalatai,
melyek a sport és a sportturizmus gazdasagi tényezoit tartak fel, rendkiviil fontosak a
tudomanyteriilet szamara, hiszen a sportturizmus maga is piaci alapokon miikodik. Ezen a
részteriileten KOZMA GABOR ES MUNKATARSALI jelentik a hazai kutatdsok csucsat, akik a sport
szamos gazdasagi oldalat vizsgaltak foldrajzi szempontbdl, melyekben szamos alkalommal
keriiltek bemutatasra a sportturizmus folyamatai is (KozmaA, G. 2010a; 2010b; 2010c; KozmA,
G. ES MUNKATARSAI 2012a; 2012b).

A sporttudomény oldalardl is harom résztertiletr6l beszélhetiink: a sportrendezvények
vizsgalata, a sportagi aspektust kutatasok, illetve a sportgazdasagi téméaju publikaciok, melyek
beépiiltek a sportturizmusba.

A sportrendezvények ¢és azok komplex vizsgélata, beleértve a sportturisztikai
vonatkozasokat is, tobb hazai szerz6 munkéassagaban jelent meg magas szinten. A
sportrendezvények komplex vizsgalatanak korabbi iddszakabol DANCSECZ GABRIELLA ES
SzABO LAJOS munkai a meghatarozok (DANCSECZ G. 2007; DANCSECZ G. — SzABO L. 2007,
SzABO L. — DANCsecz G. 2009), mig a késébbi iddszakbol KozMA GABOR ES ANDRAS
KRISZTINA publikacidi emelhetéek ki (KOzMA, G. ES MUNKATARSAT 2014; ANDRAS K. — KOZMA
M. 2014). Az emlitett szerzOk széles kortien, tobb oldalrol értelmezték és értékelték a hazai és
a nemzetkozi sportrendezvényeket, igy szdmos sportturisztikai 6sszefliggésre mutattak ra.

Amennyiben a sportagak oldalardl vizsgdljuk a sportkutatasokat, gy szadmos
sportturizmushoz kapcsolodd kutatast talalunk. A teljesség igénye nélkiil a sportturizmus
megjelent: a labdartigas vizsgalataiban (KASSAY L. — GECz1 G. 2014), a lovassport kutatasaiban
(NAGY A. —SzABO A. 2011), a téli sportok teriiletén (HERLICSKA K. ES MUNKATARSAI) vagy
éppen a golf esetében (KiIss, R. 2012) épplgy, mint az adott sportok egyéb jellemz6i a sportagi
vizsgalatok soran.

A sportgazdasag oldalardl nézve — mely legfoképpen abban kiilonbozik a turizmus
gazdasagi oldalanak vizsgalataitol, hogy ezen aspektusbdl kizardlag a sport all a vizsgalatok
koézéppontjaban — szamos kutatés sziiletett, mely a sportot vizsgélja, mint piaci alapon miikdodo

jelenséget. A sport gazdasagi oldalanak szdmos teriiletén sziilettek tanulmanyok a
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sportvallalkozasoktol a sportmarketingen at egészen a sport megkozelitésii telepiilésfejlesztésig
(MULLER A. 2009; ANDRAS K. 2014; KozMA G. 2015; KozMA G. ES MUNKATARSAI 2015;
BORBELY A. 2015). Ezen kutatdsok kdzos jellemzdje, hogy ugyan kizarolag a sport gazdasagi
vonzataira koncentralnak, azonban eredményeik éppugy igazak a sportturizmus teriiletére is,
igy konnyen adaptalhatoak és beépithetdek a teriiletbe.

Osszegezve a sportturizmus magyarorszagi kutatdstorténetét megallapithatd, hogy
szamos kutatd foglalkozott kdzvetleniil vagy ,.csupan” kdzvetve a diszciplindval vagy annak
valamelyik elemével és fiiggetleniil attol, hogy voltak-e a kutatdsoknak sportturisztikai
motivacioi vagy nem, ezen kutatok munkaja rendkiviil nagy segitséget jelentett a sportturizmus

6nall6 tudomanyteriiletté valasaban.

4.4. A sportturizmussal osszefiiggé sporttudomanyi kutatasok lehetséges kérdései

A sportturizmus elméleti kérdéskorei, mint ahogy bemutatasra kertilt, Magyarorszagon
még messzemenden nem tekintheték teljes koriien kidolgozottnak. Igy szdmos (rész)teriilet
fehér foltként jelenik meg napjaink sportturisztikai vizsgdlataiban, melyek koziil a
jelentdsebbek:

e Hianyzik a teriilet minden elemét tartalmazd nagy volumenii elméleti 6sszefoglald mii,
mely a téma minden elméleti szegmenség részletgazdagon mutatja be, melyek a
nemzetkdzi szakirodalomban mar évtizedek o6ta jelen vannak. Ez a mli mind az oktatas,
mind a kutatas teriiletén alapvetd irodalomként jelenhetne meg.

e Hianyoznak a sportturizmus részteriileteinek részletes, monografikusan kidolgozott
alapkutatasai, melyek egy-egy elméleti témakor koré épiilnek fel: ilyenek lehetnek
példaul a sportturisztikai desztinaciokkal, a sportrendezvények sportturisztikai
szerepeével, a sportturizmus gazdasagtanaval vagy éppen a sportturizmus keresletével
foglalkoz6 kutatasok.

e Szamos részegység a hazai kutatasok k6zott még nem vagy csupan nagyon kis aranyban
fordul eld, melyek vizsgalata képes lenne differencialni a tudomanyteriilet. Ezen ,,fehér
foltok™ eltlintetéséhez azonban szinte minden esetben alapkutatdsok sziikségesek. A
kérdéskorbe tartoznak mindazon kisebb egységek, melyek késdbb beépithetdveé
valhatnak vagy alapjaul szolgalhatnak a nagyobb munkdknak (pl. a sportturizmus hazai

infrastrukturalis feltételeinek vizsgélata, az egyes sportdgak integralasa a sportturizmus
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teriiletére vagy éppen a kinalat szolgéltatdsainak 0Osszehasonlitdé elemzése a
sportturizmus teriiletén).

e Tobb olyan nemzetkdzi szinten mar 1€tezd kutatast lehetne adaptéalni a hazai keretek
koz¢, melyek rendkiviil fontos informaciokat nyljtananak a sportturizmusban érdekelt
gyakorlati szakemberek szamara. Ezen kérdéskorok kozé tartoznak példaul a
sportturizmus aktiv és passziv keresletének — vagy annak részteriileteinek,
szegmenseinek — a vizsgalata, melyek feedback mechanizmusként szolgalnanak a
kinalati fejlesztésekhez, illetve kozelebb hozndk az elméleti kutatdsokat a mindennapi
gyakorlathoz. A (potencialis) desztinacié vizsgalatok ¢és versenytarselemzések
kérdéskore szintén az imént emlitett okokbol kifolyolag lenne rendkiviil sziikséges,
hiszen a kindlat kornyezetének elemzése jelentdsen javithatna a befektetések hatasfokat.

e A sportturizmus ¢és a rekreacid kérdéskore szamos hasonld kérdéskorrel foglalkozik, igy
felmeriil az igény a két teriiletet érintdé komplex multidiszciplinaris szemléletl
kutatasokra, melyek magukba foglalndk mindkét oldal részeit érintd sportfogyasztasi
szokdsokat, amelyek révén meg lehetne hatarozni a mult és a jelen ezirdnyt trendjeit és
folyamatait, majd ezek alapjan forgatokonyveket lehetne feldllitani a jovobeli
tendenciakra, igy jelent6sen elénydsebb helyzetbdl lehetne elkésziteni a stratégiai
terveket.

e Tovabba érdemes lenne vizsgalni széles korben a sportturizmus és a hozza kapcsolodo
tudomanyok k6zos metszeteinek kérdéskoreit, melyek révén (még) pontosabban lehetne
vizsgalni az egyes sportturisztikai részteriileteket.

Osszegezve elmondhaté, hogy a sportturizmus Magyarorszagon jelentds utat jart be az
elmult két évtizedben, azonban sok teriilete még igy sem keriilt kell6 mélységii vizsgalatra, igy

rendkiviili potenciallal bir a tudoméanyteriilet, mely nagy lehetdséget jelent a kutatok szdmara.
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5. A sportturizmus rendszer- és termékszemléletii értelmezése

A sportturizmus rendszerszemléletli értelmezéséhez a kiindulasi pontot a turizmus
rendszere (7. abra), illetve annak hazankban a legéltalanosabban elfogadott LENGYEL MARTON
féle értelmezése jelenti (LENGYEL M. 2004). Azért ez lesz a teriilet esetében a kiindulasi pont,
mert mint ahogy kordbban mar emlitésre keriilt, a sportturizmus alapjat a turisztikai jellege

jelenti sporttevékenység végzése vagy szemlélése motivacidjaval.

7. abra: A turizmus rendszere

Turisztikai kereslet
Marketing il Kozvetito szektor

Turisztikai kinalat

Forras: LENGYEL M. 2004 alapjan MARTON G.

A rendszer a kdrnyezetben helyezhetd el, mely faktorokra oszthato fel a pontosabb
értelmezés, illetve a rendszert megalapozd keretek pontos meghatarozasa okan. LENGYEL
MARTON 6t faktort kiilonitett el: természeti, tarsadalmi, gazdasagi, politikai és technoldgiai
kornyezetet, melyeket Gigy hatdrozott meg, mint a turizmus rendszerét koriilvevd sarokpontokat.
Ezt késébb PuczkO LASZLO ES RATZ TAMARA kiegészitette a kulturalis kornyezettel és a
tudomany szerepével (tudomanyos kdrnyezet), mely révén differencialtabban értelmezhetd a
keretrendszer és igy a korabban nem egyértelmilen meghatarozhaté folyamatok is
értelmezhetévé valtak (PUCzkO L. —RATZ T. 1998; Puczko L. 1999; RATz T. 1999).
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A kornyezeti kereteken beliil miikodik maga a turizmus rendszere €s annak részteriiletei,

mely harom nagy egységre és két kapcsolddo {6 folyamatra oszthato fel:

A kinalat jelenti mindazon elemek és szolgaltatdsok halmazat, melyek kivaltjak az
utazasi motivaciot, illetve melyeket a turista/kirandul6 igénybe vesz az utazas soran. A
turizmus kinalata egy rendkiviil komplex egység, melybe maga az utazas alapjat jelentd
vonzerd ¢éppugy beletartozik, mint a desztindci®6 hagyoményos ¢&s turisztikai
infrastruktiraja vagy éppen a vendégfogadas tarsadalmi feltételei.

Az idegenforgalmi kinalatra iranyul a turizmus kereslete, mely harom alapfeltétellel
rendelkezik: motivacioval (mely kivaltja az utazést), szabadidével az utazashoz és
megfeleld szabad felhasznalast jovedelemmel (melybdl finanszirozza az utazést).
Amennyiben ezek megvannak, illetve id6ben és térben egyszerre realizalédnak, Ggy
valddi turisztikai keresletrdl beszéliink. A kereslet tovabbi {6 jellemzdje, hogy nem
homogén kozeget jelent, hanem egy szamos szegmensre bonthatd holisztikus halmazt,
mely esetén minden egyes egység 0Onallo jellemvonasokkal bir (amellett, hogy
természetesen az egyes szegmensek kozott vannak/lehetnek hasonlosdgok).

A harmadik nagy egység a kozvetito szektor, mely alapvetd feladata az idegenforgalmi
kereslet ¢€s a kinalat 6sszekapcsolasa. A szektor {6 szereploi az utazasszervezok €s az
utazaskozvetitdk, melyek tevékenységiik — mely természetesen piaci alapon torténik —
soran kialakitjak az utazasi csomagokat és értékesitik azokat a keresleti oldal
szerepldinek. Napjainkban az internet széles korli elterjedésével az utazaskozvetitd
szektor némiképp teret veszitett, ugyanis a vilaghalo altal nyujtott szolgaltatasok révén
(pl. kozvetlen foglalas a szolgaltatoknal) a kereslet és a kindlat nélkiile is egymasra tud
talalni, rdadasul olcsdbban, ugyanis ez esetben nem kell a turistdknak megfizetni a
kozvetitdi dijat.

Az els6 kiemelt folyamat a turisztikai marketing, melyet a kinalati oldal végez a kereslet
iranyaba az utazasi motivacio kivaltasa, illetve az adott desztinacidé vagy annak
szolgaltatoi népszeriisitése végett. Természetesen ezen folyamat alapvetd célja, hogy
minél nagyobb bevételhez juttassa a turisztikai célteriiletet és annak részvevdit, igy sok
esetben a redlisnal pozitivabb képet nytjt a teriiletrdl vagy az altala adott életérzésrol.

A masik {6 folyamat, pedig maga az utazas vagyis a kereslet eljutdsa a kinalathoz, mivel
a turizmus minden esetben a kinalat helyszinén realizal6édik. A technologia fejlodésével
az utazas évtizedrdl-évtizedre egyrészt folyamatosan olcsobb lett, masrészrdl pedig az

utazés alatt megtett tavolsagok is jelentésen novekedtek, igy olyan célteriiletek
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kapcsolddhattak be a nemzetk6zi turizmusba, melyek kordbban nehezen vagy éppen

sehogy sem voltak megkozelithetéek (mely folyamatnak a hideghaborti vége is

rendkiviil kedvezett, mert megsziint a kelet-eurdpai orszagok elzark6zasa).

A turizmus rendszerszemléletii értelmezésének négy alapvetd jellemvonasat szokas
megemliteni, melyek mindegyike fontos alapjat képezi a sportturizmus rendszerszemléleti
értelmezésének is.

Az elsd, hogy a rendszer nyitott, tehat fiigg a kiils6 hatasoktol, amely tulajdonsag
alapvetden arra a kdrnyezetre vonatkozik, melyben a turizmus miikddik, igy az abban vagy
barmely részében bekovetkezd valtozasok azonnal hatast gyakorolnak az dgazatra (pl. a néhany
éve tortént izlandi vulkankitdrés azonnal napokra megbénitotta a 1égi kozlekedést, igy teljes
egészében gatolta a repiildgéppel torténd utazast). De természetesen a kindalati és a keresleti
oldal valtozasai is azonnal éreztetik hatasukat (pl. a divathullamok).

A rendszer Gsszetett és valtozatos, hiszen szdmos turisztikai terméket foglal magaba az
agazat a kinalati oldalrol (pl. egészségturizmus, borturizmus, kulturalis turizmus stb.), melyek
mindegyike specialis er6forrasokat igényel és sajat feltételrendszerrel és infrastruktaraval bir.
A keresleti oldal véltozatossdgat pedig maga az emberi tényez0 biztositja, hiszen minden turista
egy-egy individualis jellemzdkkel bird ember, akik természetesen azonos motivacidju €s
hasonl6 érdekldédési korrel rendelkezd szegmenseket alkotnak, igy hatarozva meg a turizmus
trendjeit és tendenciait.

A rendszer dinamikusan valtozo, mivel folyamatos atalakulason megy keresztiil mind
mennyiségi, mind mindségi paraméterei tekintetében. A mennyiségi jellemzdékre jol mutat ra,
hogy a nemzetkdzi turistaérkezések szadma napjainkra meghaladta az egymilliardot, ami
azonnal érzékelteti az idegenforgalom gazdasaganak nagysagat. A mindségi valtozasok pedig
az Ujabb és Gjabb termékek megjelenésével (pl. sportturizmus vagy dark turizmus), vagy a mar
meglévoek differencialddasaval (pl. a borturizmusban megjelend wellness elemek) irhatok le.

A rendszer mindezek mellett interdependens, ami azt jelenti, hogy rendszeren beliil
megfigyelhetd egy kolcsonos fiiggési tulajdonsag, tehat minden egyes komponens volumenétdl
fiiggetlentil fiiggési viszonyban all a tobbivel. Erre jo példa, hogy hidba bir kiemelkedd
természeti szépséggel egy hegyvonulat, ha éppen a csuicsra torténd feljutast gatolja, hogy
nincsen szakember, aki a felvono miiszaki problémajat elharitana, igy pedig a turisztikai élmény
degradalddik. Természetesen nem azonos fontossaguak az egyes komponensek, azonban azok
fliggési viszonyabdl adodo egyiittes meglétiik biztositja csupan a rendzser harmonikus

miitkodését.
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Amennyiben a sportturizmusra adaptaljuk a turizmus rendszerét, gy minden egyes
Osszetevojét és elemét azonositani és értelmezni kell sportturisztikai kontextusban (8. abra),

igazolva, hogy a teriilet valoban megfelel a rendszerszemlélet kritériumanak.

8. dbra: A sportturizmus rendszere

A sportturizmus kereslete

Turistak és kirandulok

Szabadid6
Diszkrecionalis jovedelem
Motivacio

Kozvetito

Marketing szektor Utars
Desziiniciok Utazasszervezok azas

Szolgéltatok Utazas . Akti'v, .passziv
Sportklubok kozvetiték *+ Egyén, csoportos
Sportszovetségek
Sportklubok

Turisztikai kinalat

Vonzerd

Infrastruktara

Turisztikai alapszolgaltatasok
Egyéb szolgaltatasok

Higiénia
Kozbiztonsag
Vendégszeretet
Ar

Intézményrendszer

Forras: LENGYEL M. 2004 alapjan MARTON G.
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A spotturizmus kornyezete pontosan ugyanazon faktorokat tartalmazza, mint a
turizmusé (természeti, tarsadalmi, gazdasagi, politikai és technologiai, kulturalis és tudoméanyos
kornyezet), hiszen ugyanabban a térben zajlik, mint a turizmus egésze. Azonban elmondhato,
hogy a kornyezeti faktorok azonosak, de szdmos esetben mdas oldaluk keriil elétérbe a
sportturizmus vizsgalatakor, példaul amig az idegenforgalom esetében a telepiilés- ¢és
teriiletfejlesztési kérdéseken belill az idegenforgalmi beruhdzasok és annak alapfeltételeit
megteremtd invesztaciok szamitanak, addig a sportturizmus esetében ezek mellett szamitasba
kell venni a sporthoz k6tddd infrastrukturalis fejlesztéseket is.

A sportturizmus miikodése soran szintén megtalalhato mindharom egység és mindkét
6 folyamat, azonban a rendszer ezen részei mar joval nagyobb kiilonbségeket mutatnak, mint
a kornyezetei faktorok.

A teriilet kindlata 6nmagéban specializalt, hiszen mar a motivaciot kivaltd vonzerdk is
a fizikai aktivitdshoz vagy annak megtekintéséhez kapcsolddnak. Tovabba, mivel a kinélat
minden eleme a vonzerdkre épiil, igy ebbdl addéddéan minden infrastrukturalis elem és
kapcsolddo szolgaltatas magan hordozza a sportturizmus sajatsagos jegyeit.

A kereslet esetében természetesen megmarad a harom kritérium (a motivacio, a
diszkreciondlis jovedelem és a szabadidd), azonban ezek koziil éppen a 6 differencidld
elemben, a motivacidban jelenik meg a sport €s a fizikai aktivitas, legyen sz6 annak akar aktiv,
akar passziv formajarol.

A két egységet Osszekapcsold utazasi szektor (kiegésziilve a mar bemutatott internet
szerepével) éppen a kindlati és a keresleti specifikdciok alapjan épiil fel a sportturizmus
esetében, hiszen a kereslet sporthoz kapcsolodo igényei alapjan keresi meg a kindlat megteleld
elemeit, majd ezeket rendezi utazasi csomagba, illetve késobb ezeket a specialis sporton alapulo
utazasi csomagokat értékesiti a kereslet vonatkoz6 szegmensei részére.

A kinalati oldal marketingtevékenysége a sportturizmus esetében pontosan arra irdnyul,
hogy igazolja a szolgaltatok €s a desztindciok azon tulajdonsagait, hogy ki tudja elégiteni a
specialis sportmotivacioji keresleti szegmensek utazasi igényeit. Tehat a teriilet esetében az
marketinget befolyasolo elsédleges fontossagi tényezd, hogy egzakt informaciokat nyujtson a
kereslet szamara a fogadoteriilet sportturisztikai kinalatarol.

A turistdk utazasai rendkiviil hasonléak a hagyomanyos értelemben vett turisztikai
desztinaciok kozotti versenyhelyzet — a turizmus, mint agazaton beliill zajlo komplex
versenyhez viszonyitva. Igy sok esetben a turistak sokszor kevesebb lehetéség koziil

vélaszthatnak (vagy nem is valaszthatnak: példaul egy sportrendezvény konkrét helyszinhez
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vald kotottsége okan), igy sokszor joval nagyobb tavolsagra utaznak a kivant igények
kielégitése érdekében.

A sportturizmus rendszerszemléletli értelmezésének levezetése még nem jelenti
automatikusan a teriilet termékszemléletének validitdsat. Ennek igazolasdhoz a rendszert
mikodés kozben is vizsgalni kell a lehetd legtagabb kontextusban. A sportturizmus
termékszemléleti értelmezésének (9. dbra) az alapja tehat, hogy nem csupan az egyes
sportturisztikai folyamatok keriilnek értékelésre, hanem azok egymashoz viszonyitott

kapcsolodasai és hatas-ellenhatas mechanizmusai is.

9. abra: A sportturizmus termékszemléletii értelmezése

1 Sportturisztikai fejlesztések ‘

A sportturizmus Kozvetito A sportturizmus
kereslete szektor kinalata

Forras: MARTON G.

A tag kontextus pedig azt jelenti, hogy a kereslet és kindlat kozti miikodési folyamatok
— a sziik értelemben vett miikodés — hogyan helyezhetdek el egy tobb szintes, egymasra épiild
hierarchikus rendszerben, mely magaba foglalja a sportturizmus, mint termék telepitési
tényezOin alapulo kialakitasat, gyakorlati folyamatait és fejlesztését egyarant, tovabba a harom
szint kapcsolddasat és feedback mechanizmusait.

A kovetkezbkben ezen komplex termékszemlélet alapjan keriil bemutatasra a
sportturizmus, mint turisztikai termék hierarchia szintenként és természetesen az egyes

egységekre jellemzo fontosabb folyamatok révén.
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6. A sportturizmus kornyezete

A kornyezet jelenti az elsd hierarchia szintet, mely a sportturizmus jelentds részének
tobbségének a fundamentuma — természetesen a termék esetében is vannak kornyezettdl
fliggetlen szuperberuhazasok (pl. kiemelked6 gazdasagh orszagok sportberuhazésai), melyek
mesterségesen feliilirjak a telepitési tényezoket, de nem ezek a jellemzoek —, igy a kornyezeti
tényezOk alapjan mar elddl, hogy lehetséges-e termék kialakitdsa egy adott desztinacidban vagy
nem.

A sportturizmus kornyezetének tényezdi (10. abra), nem csupan alapot jelentenek a
terméknek, hanem folyamatos hatas-ellenhatas mechanizmusban, dinamikus kapcsolatban is
allnak vele. Tovabba klasszikus értelemben meghatarozhatd, hogy a természeti és a tarsadalmi
kornyezet jelenti kiindulasi pontot — mely igaz is —, azonban célszerli hierarchiamentesen
vizsgélni a faktorokat, mert mindegyik hatdssal van a tobbire, illetve barmelyik valtozasa a
rendszer ¢és a miikodésének valtozasaval jar, illetve barmelyik megsziinése képes a terméket
rovid idén beliil mikddésképtelenné tenni (ezért nem szerepelnek az abran hierarchikus

struktiraban, csupan koriilveszik a terméket).

10. abra: A sportturizmus kornyezeti faktorai

Gazdasagi
kornyezet

Technoldgiai
kornyezet

Politikai
kornyezet

Sportturizmus “‘\

Tudomanyos Kulturalis
kornyezet kérnyezet
Természeti Tarsadalmi

kornyezet BB  kGrnyezet

Forras: MARTON G.
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6.1. Természeti kornyezet

A természeti kornyezet és tényezOi azok feltételrendszerek, amelyek mindig és
mindenkor a turizmus alapjat képezik (az emlitett szuperberuhazasoktol eltekintve). A
sportturizmus esetében mar ezen a ponton két részre oszthaté a vizsgalt kornyezeti elem,
ugyanis egyrészrol megfeleld természeti feltételek jelenthetik a termék alapjait, de mas
jellemzdk mar 6nmagukban is vonzerdként jelennek meg.

A legaltalanosabb természeti jellemz6 a domborzat, illetve az ezzel jaro
szintkiilonbségek, melyek szdmos fizikai tevékenység alapjaul szolgéalnak, igy elsddleges
telepitd tényezoként értelmezhetdek (pl. sizés, szankozas, tirazas kijeldlt tarattvonalon stb.).
Erre kivalo példat jelentenek a sipalyarendszerek (4. kép), ugyanis éppen a domborzati
viszonyok fliggvényében jeldlhetdek ki a kiilonbozd nehézségili palyak. A kategoria altalanos
jellemvonasa, hogy a kiilonb6z6 szintkiilonbségek jelentik az adott sporttevékenység alapjait,

melyre a megfelel infrastrukturalis elemek épiilnek a sportag igényeinek megfelelden.

4. kép: Telluride sipalyainak térképe
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Masrészrdl viszont a domborzat vonzer6t is jelent, hiszen a szamos sportag esetében
éppen a szintkiilonbség lekiizdése jelenti a sporttevékenységet (pl. hegymaszas, hegyi
kerékparozas, tajfutds), ebben az esetben azonban nem beszélhetiink a természeti kornyezet
antropogén atalakitasarol.

Geologiai és geomorfoldgiai jellemzok azok, melyek a vonzerdkhoz tartozé mitargyak
¢pitése soran kulcsfontossdggal birnak, ugyanis ezekhez igazitjdk az épités soran a statikai
paramétereket (pl. mas és mas mérnoki eljarasokat kell alkalmazni egy szilard kézetfeliileten
¢s egy csuszamlasra hajlamos talajrétegen ugyanazon bobpalya kialakitasa esetében), mely a
tevékenység biztonsagossaga szempontjabol Iétfontossagi. Azonban ezen a téren is
megfigyelhetd napjainkban az 06ndlld vonzerdként valé megjelenés, erre kivalo példat
jelentenek mindazon sportesemények ¢€s -rendezvények, melyek helyszinei kiilonleges
felszinforma(k)hoz kotddnek, példaul turdzas a Plitvicei Nemzeti Parkban, tjfutds a
Yellowstone vulkani formakincsei kozott.

A vizrajzi viszonyok szintén nagyon fontos paraméterként jelolhetok meg, melyekbe
beletartoznak a felszini, illetve a felszin alatti vizek. A vizek esetében sportok és igy
sportturizmus alapjat képezik azokban az esetekben, amikor a viz csupan egy részét jelenti a
vonzerdnek (pl. wakeboard palydk), de természetesen szamos esetben maga a vizrajz jelenti a
tényleges vonzerét (pl. vitorlazas, buvarkodas stb.). A vizeknek azonban lehet korlatozo
szerepe is a sportokra és a sportturizmusra, amikor szélsdséges esetekben aradasok, szaraz
iddszakokban vizhidny vagy éppen bakterialis tényezdk okan ellehetetlenitik a tevékenységet.

Az iddjarasi, illetve a klimatikus viszonyok jellemzden olyan alapfeltételek, melyek
definidljak a szabadtéren végzett sporttevékenységek lehetdségeit (pl. mediterran teriiletek
esetében a vizes sportokhoz medencék hasznélata), tovabba mas szempontbdl bizonyos
versenyek ¢és sportrendezvények megvalositdsi lehetdségeit (pl. esézések miatt elmaradt
teniszversenyek).

A novényzet és az allatvilag szerepe elsére nem tlinhet fontosnak a sportturizmus
szempontjabol, azonban tobb fizikai tevékenység kozvetlen motivacidja (pl. természetjaras,
magashegységi turazas stb.), mely esetekben a flora és a fauna jelentds szerepet jatszik a
céltertilet kivalasztasanal. Mas tevékenységeknél pedig kozvetett szerepet tolt be (pl. tajfutas,
erdei kalandparkok), ahol a természeti tényezd az alapjaul szolgal a raépiilé antropogén
elemeknek vagy eseményeknek.

A megkozelithetOség/elérhetdség egy olyan természeti tényezokbdl fakado tulajdonsag,
mely a sportturisztikai fejlesztések egyik alappontja, ugyanis ez befektetés rentabilitasanak az

egyik jelentds tényezdje. Példaul hidba rendelkezik egy teriilet minden sziikséges természeti
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jellemzdvel, ha elzartsaga miatt az adott tevékenységhez sziikséges miszaki infrastruktira
megépitése tobbszorosére emeli a telepitési/fejlesztési koltségeket. Mas oldalrol nézve egy
bizonyos foku izolaltsag viszont garanciat jelent a természetkdzeliségre, igy tehat eldny is
jelenthet, melyre jo példa az Amerikai Egyesiilt Allamokban és Nyugat-Eurépaban megjelent
trend, amely alapja, hogy olyan helyeken zajlik a gyalogos vagy a lovas tirazéas, ami nem
érintkezik a motorizalt vilaggal.

A bemutatott tényezdk és azok komplex hatdsmechanizmusa jelentik a legfontosabb
természeti adottsagokat a (sport)turizmus szempontjabol, azonban feltétleniil hangstulyozando,
hogy ezen elemek megléte pusztan a fizikai aktivitdshoz kapcsol6do idegenforgalom alapjaul
szolgal és nem determinalja annak hatékony és/vagy rentabilis miikodését.

Osszefoglalva pedig elmondhatd, hogy klasszikus értelemben ugyan a természeti
tényezok jelentik a sport és a sportturizmus alapjait, de szamos esetben korlatozo vagy éppen
ellehetetlenit6 elemként is szolgalhatnak, mindamellett, hogy napjaink technologiai fejlettségi

szintjén a beldliik szdrmaztathat6 problémak egy része feloldhato.

6.2. Tarsadalmi kornyezet

A tarsadalom és annak jellemz6i allami, terilleti és telepiilési szinten az egyik
legosszetettebb keretfeltételét adja a turizmusnak és igy a sportturizmusnak is. Szamos tényezot
foglal magéaba, melyek koziil az aldbbiak a legfontosabbak a fizikai aktivitashoz kot6do
idegenforgalom szempontjabol:

e A demografiai jellemzdk alapvetd fontossagliak, hiszen a kinalati oldal lakossaganak
kor és nemek szerinti megoszlasa, esetleges etnikai megosztottsaga, népsiiriisége és
annak teriileti elrendezddése vagy éppen tarsadalmi strukturaja alapjaiban hatdrozhatja
meg egy térség sportturizmusat (pl. jelentds kiilonbségek mutatkozhatnak meg
ugyanazon sportrendezvény esetében, ha a tarsadalmi keret az indiai kasztrendszer,
afrikai patriarchalis struktira vagy éppen a demokréciara épiild Eurdpa adja az esemény
helyszinét stb.).

e A teriilethasznalat, mely minden tarsadalom sajatossaga, szintén fontos elemet képez,
hiszen amig bizonyos kevésbé fejlett allamokban (pl. Kenya, Kirgizisztan) a turizmus
szinterei tObbé-kevésbé izolalt telepiilések vagy térségek, addig Eurdpaban dontéen
kozos életteret (vagy ahhoz kozeli teriileteket) hasznalnak a turistdk és a helyiek

egyarant. Ennek kovetkeztében a pedig akar a sportolasi, akar az egyéb motivacidval
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bir6 turistak esetében nem lesz azonos a vilag kiilonb6zd pontjain a térhasznalat (pl.
mast jelent Etiopidban turazni, mint az Alpokban).

A telepiilések €s azok halozata, melyek adott esetben egy korutazas vagy egy csillagtura
soran értékelddnek fel, hiszen a meglatogatni kivant teriiletek kozotti tavolsag alapvetd
fontossagu. Ennek a tényezOnek akkor van jelentOsége, amikor egy turistacsoport
kovetné a nemzeti valogatottjat egy nemzetkozi sporteseményen, mivel messzemenden
nem ugyanaz a bekeriilési koltség, ha az egyes mérkdzések helyszinei egy pontrol
elérhetdek, mint amikor jelentds tavolsagokat kell megtenni és minden esetben mas
szallast foglalni (természetesen ezen jellemvonast a telepiiléshalozaton tul az orszag
nagysaga is befolyasolja).

Az iskolazottsag és a nyelvtudas elementéris feltételként jelenik meg a tarsadalmi
tényezo6k kozott, hiszen ezek azon elemek, melyekkel a (Sport)turista tartozkodasa soran
legtobbszor szembesiil, és amig példaul Belgiumban minimalis nyelvismerettel is
eligazodik egy latogaté, addig valdsziniisithetden ugyanez Uzbegisztanban mar
problémaékat eredményezhet (pl. a Dél-Afrikai Koztarsasagban rendezett labdarigo
vilagbajnoksagon ez szamos esetben problémat is jelentett).

A vendégszeretet pedig azon tarsadalmi elem, mely a lakossag turizmushoz valo
altalanos hozzaallasat mutatja meg. J6 példa erre Eszak-Afrika partmenti telepiiléseinek
vendégbarat lakossaga, szemben az Atlasz hegység elutasitd viselkedést mutato,
tradicionalis €letvitelt folytato berberjeivel. Ez a jellemzd a sportturizmus esetében még
inkabb felértékelddhet, hiszen sajndlatos, de szdmos orszdgok kozotti szembenalls
nyilvanul meg tudatos agresszidoban a sport és igy a sportturizmus teriiletén (pl. a
nemzetkdzi labdarigd mérkézések esetében a csapatokat kiséré szurkolokkal
kapcsolatos atrocitasok).

A helyi tarsadalom altal kialakitott formalis €s informalis civil szervezetek és
szervezOdések alapvetd fontossaguak idegenforgalmi szempontbdl, mivel alapjaiban
hatarozzak meg az dgazat timogatottsagat egy teriileten. A sportturizmus esetében ezt a
jellemz6t jol mutatja, hogy a brazil labdarigd vilagbajnoksag soran a lakossag
folyamatosan tiltakozott a rendezvény ellen (5-8. kép). A tiintet6k amellett, hogy
elviekben pontosan tisztdban voltak az 4altala indukdlt sportturizmus gazdasagi
vonzataival — ugyanis ez a hatdsmechanizmus a legkiilonb6z6bb mdédon bemutatasra

keriilt —, nem voltak hajlando6ak arrél a tényrél tudomast venni, hogy sem a sport, sem

42



Dr. Marton Gergely: Sportturizmus

pedig a sportturizmus nem képes megsziintetni az orszagban tapasztalhatd gazdasagi

polarizacio altal okozott tarsadalmi fesziiltséget.

5-8. kép: A brazil labdartg6 vilagbajnoksag elleni tiltakozas

Forras: urbantimes.co

Tovabba megjegyzendd, hogy minden ember potencidlis turista is egyben igy az utazas
soran a kiilonb6z6 tarsadalmi jellemzok talalkoznak, mely alapveté vonzotényez6ot is jelent
bizonyos esetekben, példaul eurdpaiként nem ugyanazt az élményt nyujtja ugyanazon
sportesemény egy masik eurdpai orszdgban, mint egy tdvol-keletiben, ahol masok a tarsadalmi
keretfeltételek és szokasok.

Osszegezve elmondhatod, hogy a tarsadalmi kornyezet rendkiviil differencialt keretet
jelent a sportturizmus szdmdara, igy sok problémat jelenthet mind a kindlatnak, mind a
keresletnek, ezek elkertilése vagy minimalizalasa pedig csak rendkiviil preciz tervezési munka

eredményeként kovetkezhet be.
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6.3. Kulturalis kornyezet

A kultara szerepe a turisztikai kornyezetben sokféleképpen jelenhet meg, RATZ

TAMARA a sokrétli jellemzoket harom kategoriaba sorolta, igy fedve le a kultura megjelenését

egy turisztikai desztinacioban (RATz T. 2011), mely valtozatlan formaban adaptalhatdé a

sportturisztikai célteriiletekre is:

Az ¢lettelen kultara, melybe beletartoznak az épitészeti értékek, a muzeumok, a
telepiilések és a telepiilési kép, tehat minden kézzel foghatd épitett érték, beleértve a
kifejezetten idegenforgalmi céllal és az egyéb céllal 1étrehozott a kulturélis értékeket
bemutat6 épiileteket egyarant (pl. a pécsi Cella Septichora, budapesti Hosok tere stb.).
A sportturizmus teriiletén ez magaba foglalja a stadionokat, versenypalyakat és minden
olyan materidlis kindlati infrastrukturalis elemet, mellyel a turistdk kapcsolatba
kertilnek az utazasuk soran (FRESLI M. 2011). Tovabba ide kothetéek mindazon sport
tematik4ju vagy ahhoz kapcsolodd muzeumok és kiallitasok, melyek kimeritik a
témakor definidlasat.

A mindennapi életben kifejez6dd kultira mar bonyolultabb és kevésbé megfoghato
halmazt képez, ide sorolhatok a turistak szabadidés tevékenységei, a desztinacio
lakossaganak életmodja és életvitele, a viselkedési és az 6ltozkddési szokasok, de a
gasztrondmia ¢és a vallasi jellemzOk is (pl. Bajai Halféz6 Fesztival, Kalocsai
Paprikafesztival stb.). A sportturizmus teriiletén ezen kategériaba tartoznak a helyi
tarsadalom sportfogyasztasi szokasai, a viselkedésiik a sportturistdkkal, vagy éppen a
sportesemények kozben mutatott viselkedés és szokdsok (pl. a vuvuzela altalanos
hasznalata a dél-afrikai labdarugod vilagbajnoksag mérkdzései alatt).

A megelevenitett kultura jeloli mindazon kulturalis értékeket, amelyek torténelmi vagy
tradicionalis elemeket elevenitenek fel példaul fesztivdlok vagy rendezvények
formajaban (HUSZTI ZS. ES MUNKATARSAI 2014), illetve ide sorolhatok a kiemelkedd
szellemi értekek, melyek a lakossag identitastudatat erdsitik (pl. a Mohécsi Busdjaras,
mely az UNESCO Szellemi Kulturalis Orokség jegyzékében is szerepel). Ez a forméja
a kulturdlis elemeknek ritkabb a sportturizmus teriiletén, azonban igy is szamos példat
talalunk ra: példaul a nagy sportgydzelmek felelevenitése (pl. ,,Anglia — Magyarorszag
3-6” mérkozés évforduloja) vagy éppen a megemlékezések a sporthoz kapcsolddo
negativ eseményekrol (pl. terrortdamadasok és balesetek).

A kultara és a kulturalis kornyezet behalozza a teljes turizmust, mind a kinalati, mind

pedig a keresleti oldal rendelkezik kulturalis jellemzdkkel. Ebbdl adodik, hogy mig altalaban
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békésen megférnek a turistak és a helyi lakosok egy kozegben, addig néhany esetben ez jelentds
fesziiltségekhez vezet, melyek alapja jellemzden, hogy a vendégek — ez esetben a sportturistak
— nem tartjak tiszteletben a helyiek szokasait. Erre jo példa Dél-Olaszorszag erds vallasi
kornyezetében az aluloltozott szurkolok nyilvanos mindsitése vagy a sporthoz kotdédod
csoportok rendbontésai. Egy masik példa lehet a vallasi ellentétekbdl adodo fesziiltségek, amely
jol érzékelheté a keresztény és a mohamedan szokasok eltéré mivoltaban, ugyanis a
mohamedan nd sportolok viseletét befolyasoljak a sajat vallasi eldirasaik (9. kép), amely sajnos
szdmos sz€lsdséges megnyilatkozas alapja, mikozben értelemszertien tiszteletben kellene

tartani masok kulturalis szokasait — és nem csupan a sport teriiletén.

9. kép: Kulturalis okok miatt eltérd sportruhézat
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Forras: wordpress.com

Osszegezve elmondhatd, hogy a kulturalis értékek heterogenitasa egyszerre jelent
vonzerét és problémakort is a sportturizmus teriiltén, azonban szerencsére napjainkban a
sportban lezajlé folyamatok valamelyest enyhiteni tudtak a negativ tendenciakon (pl. globalis
sport, idegenlégidsok, sportkampanyok stb.), de mindezek mellett a kulturélis kérnyezet azon

hatasa sem elhanyagolhatd, mely segiti az utazok vilagnézetének formalodasat.
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6.4. Gazdasagi kornyezet

A gazdasag sok szempontbol a sportturizmus legaltalanosabb kornyezeti eleme, hiszen
maga a sport és a turizmus agazatok is a piacon beliil 1éteznek és alapjaikban profitorientaltak
lettek napjainkra, tehat az elsédleges cél mindig az, hogy a sportturistak és kiranduldok
fizessenek minél tobbet az adott turisztikai desztinicioban az idegenforgalmi és a jarulékosan
kapcsolodo szolgaltatasokért. A gazdasag tehat — néhany allam kivételével — a nemzetkdzi
piacgazdasagot ¢és annak az idegenforgalomban realizalodo folyamatait jelenti az 4gazat
minden szintjének vertikalis és horizontalis tagozodasaban egyarant.

e Aturizmus globalis szintjét jol jelképezik az impozans nemzetk6zi szallodalancok, mint
példaul a Hilton hotelek, vagy éppen az utazaskozvetit6 szektor piacvezetdi, amelyek
behalozzak a vilag jelentds turisztikai desztinacidit. A sport gazdasagi folyamatainak
ezt a nemzetkozi szintjét jol illusztraljadk azon tékebefektetések, melyek horribilis
Osszegeket invesztalnak a teriiletre kiilsd dgazatokbol. A sportturizmus esetében a
folyamatok ugy realizdlédnak, hogy a teriilet altal nyujtott gazdasigi folyamatok
gyakorlati eredményei (rendezvények ¢€s infrastruktira) rendkiviili vonzerdt jelentenek
a turistdk szdmara. Erre példa a nemzetkozi labdarigéasba invesztalt, nem a sport
terliletérdl érkezd nemzetkdzi tokebefektetések eredményeiként Iétrejott, modern

turisztikai vonzeréként megjelend stadionok (10. kép).

10. kép: Az Emirates stadion

Forras: www.arsenal.com

46



Dr. Marton Gergely: Sportturizmus

A globalis gazdasagi szintérnél alacsonyabb teriileti egységeken (kontinentalis,
regionalis stb.) is megfigyelhetok ezen folyamatok, gyakorlatilag napjainkban minden
szintéren aramlik a sporton kiviili téke a sportba €s igy kdzvetve a sportturizmusba is
(pl. vallalatok altal szponzoralt maraton futasok, stadionok elnevezésének joga vagy
éppen a sportrendezvények szponzoracioja).

Allami szinten némiképp kiegésziil az emlitett tendencia azzal, hogy tobb orszagban
megjelenik az allami szerepvallalas tulajdonjog vagy szponzoracié formajaban, igy a
sportpolitika altal prioritdsba keriilé egységek nem csak a piaci tamogatasokra
szamithatnak (pl. a kiemelt sportok timogatasa az allami adobevételekbdl).

A beruhazasok mellett a sport marketingtevékenysége is teljesen professzionalizalodott,
méghozza olyan formaban, hogy az értelmezhetd direkt vagy indirekt mddon
sportturisztikai marketingnek is: a legszélesebb korben a legmodernebb csatorndkon
zajlik a teriilet promotalasa (pl. nemzetkozi sportszergyartd cégek kampanyai, kiemelt
sportagak nemzetkozi versenyeinek marketingje stb.).

A média szerepe is jelentdsen felértékelddott, mivel a 20. szazad elsd felében a sport a
médidban gyakorlatilag kimeriilt a tényszerli informacidszolgaltatasnal, addig
napjainkra szamos sportszervezet vagy sportklub sajat televizié adéssal vagy
periodikusdn megjelend Ujsaggal is rendelkezik, mely kdzvetleniil népszerisiti az ltala
folyatatott tevékenységet.

Megfigyelheté mindezek mellett egy olyan nem feltétleniil pozitiv trend is, mely a
sportot és a sportturizmust a pillanatnyi gazdasagi érdekek ala rendeli, erre kivalo példat
jelentenek mindazon nemzetkozileg kiemelkedd sportesemények szervezési jogainak az
odaitélése, melyek nem sziikségszeriien egyeztethetok Ossze sem a helyi gazdasag
igényével, sem pedig keresleti érdekekkel. Ezen folyamatokra kivalo példak az 1984-es
Szarajevoi Téli és a 2004-es Athéni Nyari Olimpiai Jatékok, melyek inkédbb gazdasagi
és politikai érdekbdl keriiltek az adott helyszineken megrendezésre, mintsem megfeleld
eréforrasokon nyugvo telepitd tényezék okan. Igy az adott idészak alatt az épitdipari, a
turizmus ¢€s az allam rovid tavon profitaltak, azonban hossza tavon problémat jelentett
még a kialakitott infrastruktara fenntartasa is (11-16. kép).

Egy masik jol lathaté tendencia a sportklubok gazdasagi szervezetekké torténd
transzformalasa, a hatékonyabb piaci miikddés és az ezzel jaro profitndvelés miatt (pl.

a kiemelkedo angol labdarag6 csapatok részvénytarsasagga alakitasa).
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11-16. kép: Az athéni és a szarajevoéi olimpia helyszinei napjainkban

Forras: www.dailymail.co.uk és www.mult-kor.hu

A bemutatott gazdasagi Osszefliggések és példak természetesen nem teljes koriien
mutatjak be a turizmus gazdasagi kornyezetét — de nem is céljuk —, csupan a kiilonbozo
gazdasagi szintek és teriiletek értelmezését €s jelentdségét tamasztjak ald az dgazat oldalarol.
Ami viszont még megjegyzendd, hogy a sportturizmus és annak fejlesztése szamara is a
kedvezd gazdasagi helyzet vonzotényezot jelent, mert ahol erds a helyi/térségi gazdasag, ott az

idegenforgalmi befektetések is magasabb szinten realizalodnak.
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6.5. Politikai kornyezet

A politikai tényez6 jelentdségét el6szor MICHAEL HALL emeli ki a kornyezeti elemek
koziil — mint a beruhazasok és fejlesztések szempontjabol alapveté keretet —, mivel ez a faktor
az, ami eldsegitheti vagy éppen teljes mértékben korlatozhatja a turizmus kiépitését, illetve
annak fejlodését (HALL, C. M. 1994). A szerz6 allaspontja teljes mértékben alatdmaszthato,
azonban a politika szerepe ettdl joval sokrétlibben megmutatkozhat meg a sporthoz kot6do
idegenforgalom esetében.

A sportturizmus elvben rendelkezhet sajat szakpolitikéaval, mely a termékhez hasonldéan
a sport- és a turizmuspolitika metszeteként johet 1étre (11. 4dbra), ebben az esetben specidlis
stratégiai tervezésrdl, fejlesztésrél, koordinalasrol és mindenre kiterjedd szabalyozasrol
beszélhetiink.

A gyakorlatban két tipus figyelhetd meg: az elsd esetben az allam (vagy az allamok
feletti szerv: példaul az Eurdpai Unié Fehér konyve a sportrdl) kidolgozza a formalis
sportturisztika politikajat, a masik esetben pedig csupan informalis médon alkalmazza a sport-

¢s a turizmus teriiletének politikait a sportturizmusra.

11. abra: A sport- és turizmuspolitika kapcsolodasa

Turizmus-
politika

Sport-
politika

Sportturizmus-
politika

Forras: HIGHAM, J. 2005 alapjan MARTON G.
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A legtobb orszag a sportturizmus teriilete nem rendelkezik 6néllé szakpolitikaval — sot
tobb esetben még stratégiaval sem, igy jellemzéen az egyéb szakpolitikdk (sport,
terliletfejlesztés, vidékfejlesztés, kiilpolitika stb.) folyamatai érvényesiilnek a teriileten, melyek
koziil altalaban a sportpolitika érvényesiil a legnagyobb mértékben. Ezen szakpolitikak koziil a
fontosabbak, melyek érintik az dgazatot:

e A sportpolitikai egyik direkt hatdsa a sportturizmusra a sportrendezvények teriilete:
egyrészr6l, hogy milyen sporteseményeket tamogat (pl. mekkora szerepet kap a
szabadid6s sportok tamogatdsa), masrészrol pedig, hogy milyen nemzetkozi kiemelt
rendezvények megrendezésére palyazik az adott allam (pl. olimpiai jatékok).

e Egy masik rendkiviil fontos teriilete a sportpolitikanak a beruhazasok kérdéskore, mivel
a sport teriiletén az egyes sportagak infrastrukturalis keretfeltételeinek a megléte
kardinalis kérdés, igy alapvetd érdek, hogy milyen inveszticiok kapnak prioritast (pl.
vivocsarnok, kosarlabda csarnokok kialakitdsanak és fejlesztésének a tamogatésa),
illetve az, hogy az orszag teriiletének melyik részein zajlanak a fejlesztések. Hogy
melyik sportag keriil fejlesztésre, azért fontos, mert a Fold kiilonboz6 teriileten
kiilonb6zd sportok a népszerliek, igy nem minden 4g fejlesztése jelent idegenforgalmi
vonzerdt. A teriileti tényez0 szintén kiemelt szerepet kap sportturisztikai szempontbol,
hiszen a turistak bizonyos teriileteken 6ridsi bevételt jelenthetnek, még mas tertiletekre
gyakorlatilag nem vagy csekély szamban utaznak el. Ez tortént a brazil labdarago
vilagbajnoksagon, a periférikus teriileteken kijelolt helyszinein, mint példdul az
Amazonas térségében épitett ,,Arena Amazonia” esetében (17. kép), ahova

szignifikansan kevesebb turista érkezett, mint a tobbi helyszinre.

17. kép: Az athéni és a szarajevoi olimpia helyszinei napjainkban

Estadio do Maracana |

" £sp
Arena da Baixada at\

Forras: www.fifa.com
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A sportpolitika tamogatasoknak (pl. a sportfogadasi bevételek atcsoportositdsa a
sportba, vagy éppen az egyéb addbevételekbol atvezetett sporttdmogatasok) ugyan csak
kdzvetett szerepe van a sportturizmusban, azonban hozzaférhetd jelentdsebb 0sszegek
megfeleldé  felhasznalasa  nagymértékben  képes novelheti a  tdmogatott
sportag/sportegyesiilet népszertiségét, ami pedig idegenforgalmat indukalhat.

e A sportpolitikai kampanyok szerepe szintén kulcsfontossag lehet, ugyanis altaluk
tarsadalmi szinten értelmezheté motivaciok jelenhetnek meg, melyek kozvetleniil és
kozvetve is realizalodhat a sportturizmusban (pl. a szabadidds sportok népszertisitésébol
fakado utazasok).

e A telepiilés- és teriiletfejlesztés politikai tendencidk alapjaiban képesek befolyasolni a
sportturizmust, ugyanis direkt és indirekt modon tudnak a térségeknek forrast nyujtani,
melyek a kindlati elemek fejlesztésére hasznalhatdéak fel (pl. az Europai Unid
strukturalis alapjaibdl elnyerhetd palyazati forrasok felhaszndldsa a sport teriiletén).

o A telepiilés- és teriiletfejlesztés egy masik aspektusa, hogy a szakpolitika révén milyen
beruhazokat (szponzorokat) képes az adott telepiilés vagy sportszervezet befektetésre
0sztonodzni (pl. mas agazatok befektetései a sport teriiletén).

e A kiilpolitika a nemzetkdzi kapcsolatok altal és az allamko6zi megallapodasok révén
kiilonb6z6 mértékben segitheti a sportturizmust, ilyen a két orszag kozotti kdlesonds
vizummentesség, vagy éppen a schengeni Ovezeten beliili ellendrzés nélkiili
hatératlépés, de ilyen lehet a nagy nemzetk6zi sportesemények kozos megpalyazasa (pl.
a lengyel-ukran k6z6s megrendezésii labdarugd Eurdpa bajnoksag).

e A belpolitikai krizisek vagy szélsdséges dontések negativan befolyasolhatjadk a
turizmust €s a sportturizmust, példaul a politikai okokbol zajlo egyiptomi ldzongésok,
vagy éppen a 1990-es években zajlo tiirkmenisztani belpolitikai valtozas — Szapamurat
Nyijazov hatalomra keriilése —, teljes mértékben felszdmolta az idegenforgalmat és
annak minden teriiletét.

Osszefoglalva: a politika az, amely a gazdasagi eréforrasokat a sportturizmusra és annak
fejlesztésére fordithatja kozvetleniil vagy kozvetve (pl. az Eurdpai Unid forrasai révén a
tagallamok sport- és turizmusfejlesztése), adokedvezményeket adhat, adot vethet ki, illetve
turisztikailag preferalt (pl. kiemelt célteriiletek) és tiltott teriileteket jeldlhet ki (pl. a nemzeti

parkok magtertiletei).

51



Dr. Marton Gergely: Sportturizmus

6.6. Tudomanyos kornyezet

A turizmus — ez altal pedig a sportturizmus — tudoméanyos megkozelitésére talan

ALBRECHT STEINECKE mutat ra a legtalalobban, amikor azt irja, a turizmus nem csupan egy

tudomanyteriilet, hanem egy multidiszciplinaris kutatasteriilet, mely szamos diszciplina

kutatasaira tamaszkodhat, illetve ezek eredményeit hasznalja/hasznalhatja fel (STEINECKE, A.

2006), melynek részei az alabbi teriiletek:

Gazdasagtudomany, mely fejlédésével egyre pontosabban hatarozza meg a turizmus
gazdasagi kornyezetét, a befektetések hatdsait és az eréforrasok felhasznalasat (pl. a
Balaton, mint régio sportturisztikai fejlesztésinek dsszessége).

Szociologia, ami az idegenforgalmi keresletet, annak tulajdonsagait és motivacioit
vizsgalja, ez altal pedig jobban fejleszthetd a kindlat a turistdk igényei alapjan (pl.
milyen folyamatok révén érhetd el nagyobb motivacidé a sportesemény latogatasara,
vagy milyen mddon lehetséges motivalni a tarsadalmat rendszeres sportolasra).
Pszichologia, amivel befolyasolhatok — a marketing révén — a valddi €s a potencialis
turistak és megnyerhetoek az utazasra (pl. a sport motivacioji utazasok kivaltasahoz
sziikséges marketingtevékenység vizsgalata).

Pedagodgia, ami fejleszti a fogadoteriiletek lakosainak hozzaallasat a turistdkhoz, vagy
éppen szakértk képzését biztositja a kozépiskolaktol a felsGoktatasig (pl. a sportturistak
viselkedése, illetve annak befolyédsolo tényezdi).

A torténelem fontossaga megkérddjelezhetetlen, hiszen az attrakciok egy jelentds része
a torténelmen alapszik, illetve a 21. szdzad turistdinak ,,informécioéhségét” és
intellektualis motivacioit csak ez a tudomanyteriilet elégitheti ki maradéktalanul (pl. a
sporthoz kot6do torténelmi elemek pontosabb megismerése €s megértése az utazas elott
és alatt egyarant).

A foldrajz pedig elementaris szerepet képvisel, hiszen ez adja meg az egyes desztinaciok
hatékony miikddésének alapjat és a fejlesztések irdnyvonalait a tudomanyos kutatasai
révén (pl. a sportturizmus térbeli folyamatainak a vizsgalata, annak trendjei és
folyamatai pontosabb azonositasa végett).

A sporttudomany szamos részteriilete, melyek elméleti vagy gyakorlati vizsgalatok
révén 1j ismereteket nyljtanak a sporttevékenységek egészérdl vagy részeirdl,

nélkiilozhetetlenek a sportturizmus dinamikus fejlédéséhez.
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A felsorolt tudomanyteriileteken tal értelemszerien szamos egyéb diszciplina is

hozzéjarul a sportturizmushoz és annak kutatasahoz, a felvazoltak azonban elengedhetetlen

szerepet jatszanak az agazat komplexitasanak bemutatdsdban és értelmezésében.

Osszegezve pedig elmondhatd, hogy a — Sokszor sajnos héttérbe szoruld — tudomanyos

kornyezet €s az altala vizsgalt tényezOk garantaljak az agazat elméleti és gyakorlati fejlodését,

igy szerepe éppoly fontos, mint a materidlis kdrnyezet egysége.

6.7. Technolégiai kornyezet

A technolégia ¢és annak minden terén lezajlott dinamikus fejlodése igen jelentsen

segitette a turizmus, mint gazdasagi agazat €¢s annak minden terméke exponencialis fejlodését.

A technologia, mint (sport)turisztikai kornyezet rendkiviil sokrétli és sok elemet tartalmaz,

melyek koziil a fontosabbak keriilnek bemutatésra:

A kozlekedés ¢és annak eszkozei a turizmus integralt részét alkotjadk, mivel a
helyvaltoztatas €s annak valtozasa, fejlodése az agazat modernizacidjanak egyik
alappontja (VERES L. 2011). Az egyes kozlekedési eszk6zok — vasuti, kozati, 1égi és vizi
— ¢és a hozzajuk kapcsolddo infrastruktura fejlédése a turizmus tomegessé valasat
eredményezte ¢s ezzel forradalmasitotta (gondolvan csupan a ,,Jlow cost” légitarsasagok
hatasara az dgazatban). Masrészrol pedig a kdzlekedési eszkdzok napjainkban mar sok
esetben 6nalldo vonzerdként jelennek a meg, példaul egy sétahajozas vagy éppen egy
nosztalgiavasit formdjaban. A sportturizmus esetében ez a tényezé komplexen
értelmezhetd: tobb sportturista rovidebb 1d6 alatt nagyobb tavolsdgokra képes utazni,
olyan célteriiletekre, melyek meglatogatasa egy ¢vszazada lehetetlen volt a tarsadalmi
kozéposztaly szamara (pl. hétvégi utazasok, melyek sordn egy mas orszag labdarigo
mérkdzése keriil megtekintésre).

A technologiai fejléddés az egyes termékek turisztikai teriiletén az 4gazat
modernizéacidjaban nagy szerepet jatszott, erre jO példak az egészségturizmus teriiletén
megjelent modern wellness szolgaltatasok (mely aktiv tevékenységei kozvetleniil
beletartoznak a sportturizmus fogalomkorébe) és gyogyaszati elemek megjelenése,
melyek révén a termék és annak élményfaktora 1) magassagokba kertilt. Tovabba
ugyanezen egységen beliil az elmult évtizedekben megjelend aquaparkok mara olyan —
akéar univerzalis — vonzerévé Iéptek eld, amelyek alapjaiban hatdrozzak meg egy

desztinacid tulajdonsagait. Mindez a technologiai fejlodésnek a kovetkezménye, ami
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révén Ujabb ¢és tjabb megoldasok altal igazodott a kinalat a kereslet valtozo igényeihez.
Ugyanebbe a kategdriaba tartoznak azon technologiai vivmanyok, melyek napjainkra
szamos sportagba beépiiltek (pl. GPS alapu tajékozodas tarazasnal, 1épésszamlalo
szoftverek futdshoz) és ezek a sport motivacidju utazasok sordn is felhasznélésra
kertilnek.

e Az infrastrukturalis feltételek folyamatos javulasa, ami egyrészrél javitotta a
desztinaciok elérhetdségét és megkdzelithetdségét, masrészrol pedig olyan feltételeket
biztositott a korabban izolalt teriiletek szaméara — példaul az elektromos aram vagy éppen
az internetkapcsolat telepitése —, melyek napjaink turistajanak gyakorlatilag
alapsziikségletei. Ezek a fejlesztések tették lehetdvé példaul a hegyvidékek esetén a
sikdzpontok kialakitast vagy éppen a stadionok épitészeti ijragondolasaval a magasabb
szintli keresleti igények kielégitését a sportturizmus teriiletén. Kivalo példa erre a
megujult wimbledoni teniszkomplexum (18. kép), mely Gjratervezése soran a turisztikai

szempontok is kiemelkedd fontossaguak voltak.

===

18. kép: A Wimbledon-i teniszkomplexum

Forras: dailymail.co.uk

e A legnagyobb hatdst ezen kornyezeti elemen belill az informacios technoldgia

vivmanyai gyakoroltdk a turizmusra, sét alapjaiban valtoztattdk meg a turizmus
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rendszerét. Az informatikai eszkozok elterjedése ¢s fejlodése a kozvetitdé szektor
egy teljes nyaralas megszervezhetd (a reptéri transzfertdl a repiilésen at a szallas és
szolgéltatasfoglalasig vagy éppen a sporteseményre torténd jegyvasarlasig) néhany perc
vagy néhany ora alatt, kihagyva barmilyen klasszikus idegenforgalmi kozvetitd elemet.
A vilaghalo masik jelentds hatasa, hogy ha csak virtualisan is, de a turista kozelebb kertil
a desztinaciohoz azon informéciok révén, melyek néhany évtizeddel korabban szinte
kizarolag utikonyvekbdl voltak elérhetdek.

A sporteszkdzok fejlodése is nagyban jarult hozza a sportturizmus felértékelddéséhez,
mely folyamat révén a sportok végzése egyszeriibbé és nem kevésbé fontos, hogy
jelent6sen olcsobba valt (példaul a kerékpar fejlédése), igy napjainkban a gyakorlatilag

barki képes hozzajutni az egyes sporttevékenységek eszkozeihez (19. kép).

19. kép: A kerékpar evolucioja

1870

draisine two-wheel velocipede pedal-bicycle high-wheel bicycle

Karl von Drais Thomas McCall Pierre Michaux James Starley
Germany Scotland France France

1885 1960s Mid 1970s

safety bicycle racing bike mountain bike
John Kemp Starley
England usa usa

Forras: rampages.us

Osszegezve elmondhatd, hogy a technoldgia azon elem a turizmus és a sportturizmus

kornyezetében, mely talan a legnagyobb hatassal volt az dgazat fejlddésére és valtozasara, mivel

......

turizmus rendszerére hatott visszafordithatatlan mértékben.
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7. A sportturizmus mikodése

A sportturizmus milkddése leegyszerlisitve nem jelent mast, mint magat a sport
motivacioji utazasokat, melyek soran a turistdk kiilonbozo szolgaltatdsokat vesznek igénybe.
Amyaltabban nézve pedig (12. abra) a kereslet vagy annak szegmense(i), valamilyen
menedzsment tevékenységen keresztiil (kdzvetitd szektor vagy sajat menedzsment), sport- €s

egyeb szolgaltatasokat fogyasztanak a turisztikai desztinacidban.

12. &bra: A sportturizmus miikddése

Forras: MARTON G.

A miikddés értelmezéséhez részekre kell bontani a folyamatot, illetve a részek tényezdit
értékelni 5Gnmagukban és kapcsolodasi mechanizmusukban egyarant. Igy miikodés harom nagy
egységre oszthatd fel: a sportturizmus kindlatara és annak elemeire, a keresletre, mely ra és
szolgaltatasaira iranyul, illetve a kozvetito szektorra, mely az el6z6 két egységet koordinalja és
menedzseli. Fontos hangsulyozni, hogy a harom egység a miikdés soran nem valaszthat6 el
egymastol (rendszerszemlélet), hiszen mindegyik megléte feltételezi a tobbiét is, igy ugyan
részelemekre bontva keriilnek bemutatasra, de a gyakorlatban ezek szervesen Gsszetartozo

egyseéget képeznek.
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7.1. A sportturizmus kinalata

A sportturizmus kinalatdnak elemzése esetében a cél a sportturisztikai termék

értelmezése, ehhez azonban el6szor a komponenseit kell meghatarozni, majd azokbdl felépitve

eljutni a komplex materialis elemekbdl €s immaterialis szolgéltatasokbol allo turisztikai

termékig.

7.1.1. A sportturizmus venzerdi

A termék alapjat és egyben kozponti elemét minden esetben a vonzerd(k) jelenti(k),

nincs ez masként a sportturizmus esetében sem. Fontos kérdés, hogy a termék esetében mi

nyilvanulhat meg vonzerdként, tehat melyek azok a tényezdk, amik ki tudnak valtani utazasi

motivaciot.

A sportturizmus definialasabol kiindulva, négy nagy egység kiilonithetd el, melyek a

gyakorlatban a vonzerdk alapcsoportositasat jelentik:

Az els6 mindazon fizikai aktivitdshoz kapcsolodo lehetdségek, melyekkel élve a turista
a célteriileten sporttevékenységet végezhet. A kategéridba beletartozik a hivatashoz
kotddo (pl. versenysportolok esetében az idegenbeli mérkdzések) és a szabadidében
végezhetd (pl. nem igazolt sportolok utazas soran végzett magashegységi tirazasai)
fizikai tevékenységek egyarant, de mas megkozelitésben feloszthato a kategoria
formalis rendezvényekre és eseményekre (pl. részvétel egy nagyvarosi, jotékonysagi
futoversenyen), illetve az informalis keretek kozott végzett sporttevékenységre (pl.
sz0rfozés szabadiddben a Balatonon).

A masodik csoport a passziv sportturizmus vonzerdi, amikor az utazokat a
sporttevékenység megtekintése motivalja. Ez az egység is tovabbi két alrészre bonthato,
mivel beletartoznak a hivatasbol torténd utazasok (pl. a jatékos megfigyelok
mérkdzéslatogatasai, vagy €ppen a sportelméleti szakemberek gyakorlati kutatésai) és a
szabadid6hoz kotottek egyarant (pl. labdarugd mérkdzések megtekintései).

A harmadik kategéridba a sporthoz k6tddé mizeumok (pl. labdarugéd klubok mtiizeumai)
¢és torténelmi helyek (pl. az egykori olimpiai jatékok helyszinei) tartoznak, melyek
napjainkban egyre jelentdsebb vonzerot jelentenek.

A negyedik tipus pedig a sportturizmushoz kotddd hivatasturizmus formalis

megjelenése: konferencidk, szakmai rendezvények és taldlkozok forméjaban (pl.
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nemzetkozi sportturisztikai kongresszusok), melyek a teriilet elméleti szakembereinek
biztositanak lehetdséget tapasztalataik megosztasara egymassal.

A sportturizmus vonzerdinek egy masik felosztasi lehetdsége a térhez valod

viszonyulason alapul, ami alapjan az alabbi kategériak kiilonithetok el:

Térspecifikus vonzerdként jelolhetok meg mindazon elemek, melyek a foldrajzi tér egy
(vagy néhany) pontjdhoz kothetdek, igy az utazasi célteriiletet Onmagukban
determinaljak (pl. ha valaki a Chelsea labdaragé klub stadionjat, a Stamford Bridge-t
kivanja megtekinteni, azt kizardlag Londonban teheti meg).

Nem térspecifikus vonzerdnek mindsithetdek azon egységek, melyek a foldrajzi tér
szamos pontjan elérhetdk, igy altaluk az utazasi célteriilet nem keriil determinalasra (pl.
ha valaki tarazni szeretne, azt szamos hegység teriiletén megteheti, példaul az Alpokban
épplgy, mint a Karpatokban).

Félig térspecifikus vonzerdkrdl pedig akkor beszélhetiink, ha az periodikusan vagy
visszatérden, de nem allanddan érhetd el a foldrajzi tér tobb pontjan (pl. ha valaki az FC
Barcelona kézilabda csapatanak bajnokok ligaja mérkézését kivanja megtekinteni,
annak az idegenbeli mérk6zések révén nem muszaj Barcelonaba utaznia).

A turizmuselmélet régota kategorizalja a vonzerdket hatokor szerint, ez nem jelent mast,

mint hogy az adott vonzerd milyen tavolsdgbol képes utazdsi motivaciot kivaltani a keresletben,

illetve annak szegmenseiben:

A globalis hatokorrel rendelkezd vonzerdk a Fold egészére hatnak, igy barhol is
helyezkedjenek el a foldrajzi térben, az altaluk nyujtott specifikussagbol adoddan
rendkiviill népszeriek lesznek (pl. a nyari olimpiai jatékok vagy a labdartgo
vilagbajnoksagok, melyeket barhol is rendezik, a vildg minden tajarol érkeznek a
megtekintésiikre).

A kontinentédlis vonzerdk, melyek jellemzden az egyes kontinenseken teriiletérdl
vonzzak a keresletet (ez természetesen nem azt jelenti, hogy nem érkezhet mas
kontinensrdl turista, csupan azt, hogy a kereslet donté hanyada az adott kontinensrol
szarmazik). Erre a kategoOridra a sportturizmus teriiletérél szamos példat talalunk:
ilyenek a dél-amerikai labdaragd bajnokok ligdja mérkdézései vagy éppen az észak-
amerikai kontinensen zajl6 baseball meccsek.

Az orszagos hatokorli vonzerdket a sportturizmus teriiletérdl jellemzden az orszagos
sportesemények képviselik, melyekre jo példa egy-egy nagyobb volument labdartigo

mérkdzés, vagy €ppen egy kevésbé popularis sportag orszdgos dontdje.
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A legalsé szintet a térségi hatokor jelenti (mivel a helyi szint mar nem felel meg a
turizmus kritériumainak), mely vonzerék koézé jellemzden a kisebb sportesemények
tartoznak (pl. a didkolimpia regionalis dontdi, vagy éppen egy kisebb volumennel bir6
horgészverseny).

A vonzer6k csoportositdsa soran megemlithetd még egy kategorizalas, mely a

szezonalitds, ami nem mas, mint az adott vonzerd idébeli hozzaférhetdségek lehetosége. A

szezonalitast szamos kiilfoldi kutaté (LANDGREBE, S. 2000; FREYER, W. 1998) egyértelmiien

idegenforgalmi kornyezeti elemként azonositja, azonban a hazai terminoldgia alapjan a

kinalthoz kapcsolodik, igy itt keriil elemzésre €s mindsitésre. Az elem kozvetleniil és kozvetve

egyarant igen jelentds mértékben tudja befolyasolni a turizmust az alabbi moédokon:

Elsddlegesen fontos, mert meghatarozza, hogy a kereslet az év melyik részében tudja
latogatni a célteriilet vonzerdit (pl. a sportdgak holtszezonjdban nem rendeznek
mérkdzéseket).

A szezonalitds a motivacidhoz, illetve a diszkreciondlis jovedelemhez is kapcsolodik,
mivel a desztinacié idobeli elérhetdsége modosithatja az utazasi szokasokat (pl.
ugyanazon sportegyesiilet mérkézéseinek araiban megjelend differencia hatdsa az
keresletre).

Az eltéré célteriiletek szezonalitasbeli kiilonbségei lehetové teszik az utazasok
szétdaraboldsat, igy jelentdsen befolyasolva az egyes helyszineken t61tott tartézkodasi
1d6t, az igénybe vett szolgaltatasokat és a turisztikai kiadasokat (pl. egy barati tarsasag
kétszer utazik sielni egy-egy hétvégére, nem pedig egyszerre egy hétre).

Egy masik fontos tényezd a szezonalitdsbol eredd szabadidd-felhasznalas, mint
sportturisztikai trend, mely igazodik az egyes turisztikai célteriiletek idegenforgalmi
szezonjaihoz. JOl mutatja ezt Tirol példaja, mely esetén az Alpok siturizmusa
onmagdban determindlja a hosszl tartdzkodasi 1dé6t, illetve a téli utazast (MARTON, G. —
NEGER, C. 2011/a; 2011/b), mely egyfajta szembenallast jelent a klasszikus nyari
vizparti utazasokkal szemben.

A szezonalitast 6sszegezve elkiilonithetd egész évben elérhetdk, szezonokra osztott és

alkalomszeriien latogathaté vonzerék és mint, ahogy a bemutatott jellemz6kbol lathatod, az

iddbeli rendelkezésre allas szamos olyan vondssal bir, melyek hatdssal vannak a keresleti

szokasokra.

Osszefoglalva elmondhatd, hogy a bemutatdsra keriilt legfontosabb vonzerd

csoportositasi kategoridk jol szemléltetik a sportturizmus kindlatanak kdzponti elemeit, sot
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lehetséges volna a vonzerdk kozott tovabbi komplexebb felosztasokat is bemutatni az arak

differencidl6 szerepe, vagy éppen a felvazolt jellemzok korrelacioi révén.

7.1.2. A sportturizmus infrastruktirdja és alapszolgdltatdsi

A spotturizmus infrastruktirdja hasonlé a hagyomanyos értelemben vett turisztikai
infrastrukturdhoz, de nem azonos vele, mert példaul ahol a gyogyviz a vonzerd, ott egy fiirdo
¢s annak szolgaltatasai jelentik az idegenforgalmi infrastruktirat, ugyanakkor a sportturizmus
esetében ez komplexebb, mivel szamos materialis és immaterialis sportszolgaltatas jelenik meg
az idegenforgalmiak mellett.

Amennyiben a sporttevékenység alapja a természeti kornyezet, abban az esetben
klasszikus értelemben vett infrastruktirardl nem beszélhetiink, mivel a természet altal
kialakitott kdrnyezetet hasznaljak a turistak (pl. hegymadszas, kiranduldsok stb.). Azonban ezen
esetben is szamos alapszolgaltatds jelenik meg, mint példaul: idegenvezetés, turavezetés,
baleseti mentdszolgalat stb. Néhany ritka kivétel esetén azonban szerepet jatszanak olyan
infrastrukturélis elemek, melyek nem képezik részét a sporttevékenységnek, de szerepiil
kulcsfontossagli lehet, mint a menedékhézak szerepe a hegyi sportok esetében egy rendkiviili
iddjarasi helyzetben.

Azon esetekben, amikor a természeti kornyezet jelenti az alapot, de ra épiilnek
antropogén infrastrukturalis elemek és szolgaltatasok, mint példaul a sikdzpontok esetében, ott
egyfajta kettés jellemvonasu arculat alakul ki. Az emlitett példa esetében sziikségesek a
megfelelé domborzati adottsagok a sporttevékenység végzéséhez, de nem elégségesek. Igy a
kialakitas soran lezajlik a ndvényzet eltavolitasa, a tereprendezés, a palyavonalak kijelolése, a
kozmiivesités, majd ezeket kovetden épitik ki a tevékenység gyakorlati végzéséhez sziikséges
elemeket (pl. szallasok, szorakozasi lehetdséget biztositd Iétesitmények, kiegészitd
szolgaltatasok stb.) a biztonsagi eldirdsoknak megfelelden.

A harmadik tipus azon sportok esetében jelenik meg, ahol a telepitési tényezok koziil a
nagy népsliriiség fontosabb, mint a természeti tényezdk. Ebbe a kategoéridba esnek mindazok a
sportagak, melyek helyszinei a telepiilések és az azokon beliil felépitett infrastrukturalis
egységek a maguk szolgaltatasaival. A tipusra kivalo példa a csapatsportok (pl. labdarugas,
kézilabda, kosarlabda) létesitményei, melyek kivétel nélkiil telepiilési antropogén térben
talalhatoak, tovabba az ezen sportagak esetében hasznalt modern stadionok kialakitasa soran

megtervezik a kapcsolddd szolgaltatasok helyszinét is (pl. fél évszédzada a stadion csak
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sportfunkcioval birt, ma pedig éttermek, parkolok vagy rajongdi boltok mar tervszeriien
keriilnek a l1étesitménybe vagy annak kdzvetlen kornyezetébe).

Osszegezve elmondhatd, hogy napjainkra a sport és a sportturizmus infrastruktarajat és
szolgaltatasait tudoméanyos alapon, stratégiai tervezést kovetden telepitik a piaci alapoknak

megfeleld professzionalis profitorientalt miikodés sziikségleteinek megfelelden.

7.1.3. Turisztikai szolgdltatasok a sportturizmusban

A turizmushoz kothetd alapszolgaltatdsok, mint a szallashelyek és a vendéglatas, a
sportturizmus teriiletén is természetesen fontos szerepet toltenek be. Mindkét szolgaltatastipus
esetében elmondhato, hogy elementaris részét képezik a kindlatanak, illetve megjelenhetnek
benntik olyan specidlis elemek, melyek igazodnak a sportturizmus kinalatanak igényeihez.

Minden orszdg sajat széllashely-besoroldst alkalmaz, igy nem lehet nemzetkdzi
sztenderdekrdl beszélni (pl. mast jelent a négy csillagos szdlloda az Amerikai Egyesiilt
Allamokban és mast jelent Egyiptomban), igy a magyar szallashelyrendszeren keresztiil keriil
bemutatasra a szolgaltatas.

Hazank szallashelyeinek besorolasat 2009-ig a 45/1998. (V1.24.) IKIM rendelet, illetve
annak moédositasa, az 54/2003. (VIIL.29.) GKM rendelete szabalyozta. Ezen rendeletek alapjan
10 kereskedelmi szallashely — 1. Szélloda (szalloda étteremmel), II. Gydgyszalloda, IIL
Wellness szalloda, IV. Garniszélloda (szalloda étterem nélkiil), V. Apartman szalloda, VL
Panzié, VII. Kemping, VIII. Udiildhaz, IX. Turistaszallo, X. Ifjusagi szallo —, illetve 2
maganszallashely — 1. fizetdvendéglatd széllashely, II. falusi szalldsadds — kategodria keriilt
kialakitésra.

Ezt kovetden 2009-ben a 239/2009. (X.20.) Kormanyrendelet egy teljesen 1) besorolast
hozott, mely az iizleti tevékenység alapjan kiiloniti el a szallashelyeket a kovetkezOképpen
(KATAY A. 2012):

e Uzleti alapon és kizarolag széllashely-szolgaltatds nyujtasa céljabol létesitett
széllashelyek, mely kategoriaba tartozik: 1. szalloda, 2. panzid, 3. kemping, 4. idiildhaz,

5. kozosségi szallashelyek (korabban turistaszalld €s ifjusagi szallo).

e Uzleti alapon, de nem kizarolag széillashely-szolgiltatis rendeltetéssel létesitett
széllashelyek, melybe két kategoria keriilt besorolasra: 1. egyéb szallashely (korabban

fizetdvendéglato szallashely), 2. falusi szallasadas.

61



Dr. Marton Gergely: Sportturizmus

e Nem iizleti célbol mikodtetett szallashelyek k6z¢é pedig olyan elemek sorolhatoak, mint
az ifjusagi tdborok, hegyi menedékhazak, oktatasi intézmények vendéghazai vagy
éppen a didkotthonok és kollégiumok.

A sportturizmus széles palettan elhelyezkedd vonzer6ibdl adodik, hogy gyakorlatilag
barmelyik szallastipus megfeleld lehet a sportturistdk szamara attdl fiiggden, hogy milyen
foldrajzi térben milyen fizikai tevékenységre irdnyul az utazas, de emellett megjelennek
sporthoz kotddo 1étesitmények is.

A legmagasabb szinten elégitik ki a sportturizmus keresletének igényeit azon
edzOkdzpontok/edzdtaborok, melyeket azért hoztak létre, hogy a versenysport résztvevoi
megfeleld kdrnyezetben tudjanak fizikailag felkésziilni (pl. Bad Waltersdorf Ausztriaban, ahol
szdmos nemzetk6z¢é labdartgd élcsapat szokott edzdétdborozni). Természetesen ezen
edz6kozpontokban nem csupan a szallashely keriilt a specidlis sportoldi igények alapjan
kialakitasra, hanem minden egyéb szolgaltatas is (sportpalyak, rekredcios szolgaltatasok, orvosi
szolgaltatasok stb.).

A masodik szintet azok a szallashelyek képviselik, melyek kialakitasa soran a sport volt
a telepitd tényezo, ebbe a kategdridba sorolhato példaul a debreceni Sport Hotel Superior (20.

kép), mely széles korii sportszolgaltatasokat nyjt.

20. kép: A debreceni Sport Hotel Superior sportpalyéja

Forras: www.dbsporthotel.hu
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A kategoriaba tartoznak még a specidlisan egy-egy sportdghoz kotédo szallashelyek,
mint példaul a golfturizmushoz vagy a lovasturizmushoz ko6t6d6 1étesitmények. Akar széles
kort, akar sportagspecifikus szolgaltatasokat nyujtanak a szallashelyek, kozos jellemzdjiik lesz
egyrészt, hogy a kereslet szdmos szegmensének (versenysportoloknak ¢és szabadidében
sportoloknak egyarant) megfeleld kornyezetet képesek nyujtani a sporttevékenységhez, illetve
masrészrol, hogy szolgéltatasaikat a sportturisztikai kereslethez igazitjak.

Napjainkra jellemzd, hogy a kiillonb6z6 magasabb kategoridji szallashelyek
szolgaltatasaiban egyre népszeriibbek a szabadid6hoz kapcsolddo sportszolgaltatasok, igy a
hotelek és a panzidk esetében egyre tobb egységben jelennek meg a széles korben tizhetd
rekredcios sportok (pl. vizhez k6tdédo spinning vagy éppen a bowling stb.).

A sportturizmus szamara azonban azok a szallashelyek is rendkiviil fontosak, melyek
nem nyujtanak sportszolgaltatas, mivel szamos sportag nem kotodik a szallashelyekhez, illetve
a sportturizmus egy jelentds része csupdn vendégéjszaka eltdltésére haszndlja a szolgaltatd
egységeket. Igy példaul, ha valaki valamilyen természetkozeli fizikai tevékenységet végez (pl.
tobb napos tirazasok, ahol nem satraznak a turistdk), akkor elvben barmilyen széllashely
megfeleld, amely kozel esik a valasztott teriilethez, illetve ide sorolhatoak a sportesemények
latogatdsai is, ahol az igénybe vett szdllashely tipusa teljes mértékben fiiggetlen a
sporttevékenységtol.

A vendéglatas, mint szolgaltatas, mely szorosan kapcsolodik a (sport)turizmushoz,
napjainkra globalis szintli 4gazatta alakult, amellett, hogy természetesen megdrizte tradicionalis
jellegét. Az el6bbi jellemzdjébdl adodéan ma mar néhany gazdasagilag fejletlen teriilettdl
eltekintve gyakorlatilag barhol ki tudjék szolgalni a turistak legkiilonlegesebb igényeit is. gy a
sportturizmusban résztvevd utazdk, legyenek akar versenysportolok, akar ,,csupan” az
egészséges ¢letmadd hivei vagy éppen barmilyen ételallergiaval kiizdok, mindenféle probléma

nélkiil megkapjak az altaluk eldre igényelt, specialis étrend;jiiket kielégité meniiket.

7.1.4. Kiegészitd szolgaltatasok a sportturizmusban

A sportturizmus teriiletén — mint a hagyomanyos turizmus esetében is — megjelennek
azok a kiegészitd szolgaltatasok, melyek nem feltétleniil kapcsolodnak a vonzer6hdz vagy az
alapszolgaltatasokhoz, viszont altaluk é€s veliik komplexebb halmazt alkotnak. A kiegészitd
szolgaltatasok koziil a jelentdsebbek:

e A sportboltok, melyek felszerelést biztositanak — abban az esetben, ha a turista nem

rendelkezik veliik — a Sportturisztikai desztinaciok allando elemei. Természetesen a
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turistdk egy része mar rendelkezik a sporttevékenység végzéséhez sziikséges
eszkozokkel, azonban amortizaci6 esetében ezen szolgaltatas a rendelkezésiikre all.

A sportboltok mellett rendkiviil nagy hangsulyt kapnak a kdlcsonzok is, melyek azon
esetekben jelentenek megoldast, ha egy turista csak ismerkedik a tevékenységgel (pl.
sifelszerelés bérlése az elso siutazashoz) vagy éppen ha problematikus volna az eszkoz
szallitasa (pl. motorok, vitorlasok stb.).

A spottevékenységhez — természetesen sportag fliggvényében — rendelkezésre allnak
professzionalis szakemberek (edzOk, oktatok), akik segitik a sportturistak
megismerkedését az adott tevékenységgel vagy pedig biztositjdk a sportdgban valo
fejlodésiiket.

Hasonldéan az edzOkhoz rendelkezésre allnak rekreacios szakemberek, animatorok,
uszomesterek és egyeb kiegészitd személyzet, akik szerepe foként a fizikai tevékenység
kereteinek a biztositasa, annak biztonsagos és élményt okoz6 végzése érdekében.
Sporttevékenységekrol 1évén szé rendkiviil fontos a balesetbiztositds, azonban szaz
szdzalékos garanciat semmiféle eldkészités nem tud biztositani, igy orvosi jelenlétrdl
vagy mas esetekben orvosi rendelkezésre allasrol gondoskodni kell, ugyanis sok esetben
ezaltal akar ¢életet is lehet menteni.

A sportturisztikai desztindciokban is nagy szamban fordulnak elé a hagyomanyos
turisztikai célteriiletekhez hasonloan alapvetd hétkoznapi szolgaltatasok, melyek kozé
az élelmiszeripari egységek vagy a szuvenir boltok éppugy beletartoznak, mint a
szépségapolasi szolgaltatasok.

A hétkoznapi szolgaltatasokat nyujtd kereskedelmi egységek mellett nagy hangsulyt
kapnak a szorakozohelyek (pl. barok, diszkok, kavézok) és a gasztronomidban érdekelt
szervezetek (pl. éttermek, boraszatok stb.) is, mivel altaluk a turistak belekdstolhatnak
a helyi c¢letvitelbe, illetve természetesen ezen szolgaltatdsok révén rekredcios
tevékenységet is végezhetnek.

A sportturizmus passziv formajahoz kapcsolddnak azok a boltok, melyek a teriilet vagy
annak sportegyesiileteinek a markazott termékeit értékesitik (21. kép). Ezen boltok
jellemzdi, hogy alapvetden a kiilonb6z6 sportegyesiiletek szurkoloinak igényeit elégitik
ki, igy a markazott sportfelszereléseken (pl. mezek, melegitdk, kabatok stb.) til a
leghétkoznapibb termékeket is aruljdk az adott sportklub emblémadjaval ellatva (pl.
kulcstartok, ébresztdorak, jatékok stb.).
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21. kép: A Real Madrid szurkoloi boltja a Santiago Bernabeu stadionban
/A '

»

Forras: MARTON G.

Osszefoglalva elmondhaté, hogy felsorolt elemek mellett értelemszertien még szamos
masikat be lehetett volna mutatni, melyek mélyitik a kindlati oldalt, azonban ezek a

legfontosabb tényezdk, melyek kapcsolodnak sportturizmus célteriileteihez.

7.1.5. Differencidlo tényezdk a sportturizmusban

A bemutatott tényezok mellett, melyek a vonzerdkhoz kotddnek és egylittesen hozzak
1étre a sportturisztikai terméket, meg kell emliteni még néhany igen fontos differencialo elemet,
melyek sajatosan érvényesiilnek a sportturizmus teriiletén.

Az elsO a kozbiztonsag, mely alapvetden a turizmusban ritkan jelent problémat, bar az
elmult években sajnalatosan megnétt a terrorcselekmények szama, melyeket popularis
turisztikai desztinaciokban kovettek el. A sportturizmus esetében azonban ennek a tényezének
rendkiviil fontos szerepe van €s volt a multban is. Két oldalrol kozelithetd meg a kérdéskor: az
elsd, amikor olyan teriileten zajlik a sporttevékenység, melynek eurdpai mércével mérne nem
stabil a kozbiztonsaga, illetve a masik aspektus, amikor egy elviekben teljesen biztonsagos
teriileten allnak eld varatlan helyzetek.

Az els6 tipushoz sorolhatok mindazon események, melyek a vildg gazdasagilag

fejletlenebb orszagaiban zajlanak és melyek altal jellemzden helyi érdekeltségli csoportok
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akarjak az érdekeiket érvényesiteni, igy a minél nagyobb hatas elérése miatt a spothoz kot6do
terlileteken atrocitasokat okoznak. Sajnalatos példa erre a togodi labdarugd valogatott ellen
elkovetett tdmadas: mikdzben a csapat 2010-ben az Angolaban megrendezésre keriilt Afrikai
Nemzetek Kupdjara tartott, egy helyi szeparatista csoport kézifegyverekkel tdmadt ra a
sportolok buszara. A tamadas soran hét ember megsebesiilt és harom elhunyt.

A masik tipusba azon sajnalatos esetek tartoznak, mint példaul az olimpia- és a
sporttorténet minden bizonnyal egyik legmélyebb pontjat jelentd, az 1972-es miincheni
olimpian tortént esemény, amikor a vildg sportjanak elészor kellett a terrorizmussal
szembenéznie ¢€s megkiizdenie. A Fekete Szeptember nevii terrorszervezet tagjai 1972.
szeptember 5-¢n a hajnali 6rakban betortek az olimpiai faluba, ahol az izraeli sportolok és
vezetok szallasan két embert megoltek, valamint az allam kiildottségének kilenc tagjat ejtették
tuszul. Az elkdvetdk a tiszok szabadon bocséjtasaért cserébe Izraelben és a Német Szovetségi
Koztarsasagban fogva tartott 234 terrorista szabadlabra helyezését kovetelték. A német
hatésagok ugy dontdttek, hogy szabad és biztonsagos elvonulast adnak az elkdvetoknek és
foglyaiknak. Szeptember 6-ra virrado éjszaka azonban a repiilétéren az események tragikus
fordulatot vettek, mert a rendOrségi mesterlovészek és fegyveresek kozott 16voldozés tort ki. A
tlizharcban 6t terrorista €s kilenc tisz veszitette életét.

Egy masik fontos differenciald tényezé a higiéniai viszonyok, melyek alatt nem
feltétleniil azt kell érteni, hogy a teriileten kiilonb6z6 virusok és jarvanyok veszélyeztetik az
utazokat (bar ez a kategoria is ide tartozik), hanem egyszerlien azt, hogy a mas kornyezetbdl
érkezd turistak nem tudjak toleralni a célteriilet higiénids allapotat. Ez a tényezd a legalapvetdbb
elemekbdl is allhat (pl. a helyi ivoviz fogyasztisa az afrikai orszagokban), de sszetevodhet
olyan komponensekbdl is, mint az ételkészités soran felhasznalt alapanyagok minésége (pl. a
Japan és Dél-Korea altal szervezett labdartigé vilagbajnoksagra szamos résztvevo csapat sajat
szakacsokat és élelmiszert vitt) vagy éppen a kozhigiénias allapotok (pl. a délkelet-azsiai
szegény orszagok hulladékkezelése), illetve a teriilet sajatos betegségei (pl. malaria, mely tobb
versenyz6t fertézott meg a Budapest-Bamako rallyn).

A szolgaltatasok ara egy masik fontos differenciald tényezd, mely egyrészt mar
onmagaban szegmentalja a keresletet, masrészt pedig korlatozza a sportturisztikai termékek és
desztinaciok hozzaférhetdségét vagy az azok altal nytjtott élmény mindségét. Kivalo példa erre
a sportturizmus aktiv formdja esetén a kiilonb6zd presztizs-desztinaciok kialakuldsa (pl. a
siturizmus esetén a Karpatok teriiletén Iétesiilt egységekhez viszonyitva a svijci
,»siparadicsomok”: Davos és St. Moritz az atlagos turistak szamara megfizethetetlen kategoriat

jelentenek). A trend azonban a passziv formdjadban is megjelenik, példaul a vildg egyik
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legnézettebb sporteseménye a Super Bowl, az amerikai futball bajnoksag dontéje esetén, ahol
egy atlagos jegy néhany tiz dollar, mig egy VIP jegy tobb ezer dollarba is keriilhet.
Osszegezve elmondhatd, hogy a bemutatott kiilsé differencialo tényezék (és még
szamos masik, mely nem keriilt elemzésre) kozos jellemzdéje, hogy nagy hatassal birnak a
sportturizmus mindennapos mukodésére, az altaluk kivaltott hatasok révén pedig

tamogathatjak, de akér teljes mértékben korlatozhatjak is azt.

1.1.6. A sportturisztikai termék

Az egyes célteriiletek termékkindlata természetesen fiigg a kornyezeti er6forrasoktol,
illetve a rajuk iranyuld fejlesztésektol, hiszen példanak okéért egy gyogyvizzel rendelkezo
teriiletre épiilhet gyogyfiirdd, de gydgymindsités hidnyaban ugyanazon vizre wellnessfiirdd is
sport- ¢és rekreacios szolgaltatasokkal, illetve élményelemekkel. Ennek kovetkeztében a
desztinaciok termékei rendkiviil sokrétiiek lehetnek, melyek besorolasa mind a hazai, mind a
nemzetkdzi terminoldgidban problematikus az egyes termékek termékcsoportokon beliili
atfedései okan (pl. az aktiv- és a sportturizmusba egyarant sorolhaté termékek problémakére).

A hazai turizmuselméletben elterjedt felosztas alapjan harom csoportba sorolhatéak a
turisztikai termékek (MICHALKO G. 2011):

e Térspecifikus turisztikai termékek, ahol a tér sajatossagabol adoddan keriil elnevezésre
az adott termék (pl. hegyvidéki turizmus, tengerparti turizmus).

e Csoportspecifikus turisztikai termékek, amely estében a termékre iranyuld keresleti
csoport alapjan torténik a differencialas (pl. ifjusagi turizmus, senior turizmus).

e A tevékenységspecifikus turisztikai termékek kozé pedig ez egyes turisztikai
tevékenység alapjan kialakitott termékek tartoznak (pl. lovasturizmus, vadéaszturizmus,
horgészturizmus).

A sportturizmus teriiletén mindhdrom terméktipus nagy szamban taldlhaté meg, a
kiilonboz6  felosztasok fliggvényében: a térspecifikusra jO példak a hegyvidéki
sporttevékenységek (pl. sizés, turazas, hegymaszas stb.), a csoportspecifikusra a
sportrendezvények (pl. Ifjasagi Atlétikai Eurdépa Bajnoksag vagy Szenior T4jékozodési Futd
Vilagbajnoksag), a tevékenységspecifikusra pedig az egyes sportagak utazashoz kapcsolodo
izése (pl. lovastarak, vizi tdborok stb.)

A termékek kategorizalasat kovetden érdemes megvizsgalni, hogyan épiil fel a

gyakorlatban a sportturisztikai termék (1. tdblazat), mely a kinalati oldalon az alapjat képezi a
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sportturizmus miikodésének, ugyanis a fogyasztok a komplex terméket vasaroljak meg, nem

pedig annak az egyes szolgaltatasait és komponenseit.

1. tdblazat: A sportturisztikai termék felépiilése

A termék Osszetevoi Gyakorlati példa: a siturizmus
Kiegészitd szolgaltatasok szorakozohelyek, boltok, orvosi ellatas, kdlcsonzok stb.
Turisztikai szolgaltatdsok szallashelyek ¢és éttermek
Sportturisztikai infrastruktura a sipalyak
Vonzerd a sizésre alkalmaz hegyoldal, panorama
Kiils¢ differencialo tényezok pl. alkalmas higiénids koriilmények ¢€s jo kozbiztonsag
A sportturizmus kornyezete pl. a megfelel6 domborzati viszonyok

Forras: MARTON G.

A termék a kornyezetben helyezkedik el és annak minden faktora képes rd hatast
gyakorolni, ugyanakkor a kiils6 differencial6 tényezok is megjelenhetnek természetesen, de
ezek csupan bizonyok feltételek egyiittallasakor. A vonzerd, mely szintén a kdrnyezetben
helyezkedik el egyrészt a termék alapjat jelenti, masrészrol pedig ez valtja ki a keresleti oldalon
az utazasi motivaciot. A vonzerdre épiilnek ra a sporttevékenységhez/fizikai aktivitashoz
kapcsolodo infrastrukturdlis elemek, annak tipusa és paraméterei fiiggvényében. Az
infrastrukturalis egységekhez szorosan kapcsolddnak a turisztikai (alap)szolgaltatasok, melyek
nélkiil nem realizalédhat a sportturisztikai tevékenység. Majd ezeket egészitik ki a jarulékos

kiegészitd szolgaltatasok, melyek horizontalisan és vertikalisan egyarant mélyitik a terméket.

7.1.7. A sportturisztikai desztindcio

A turisztikai desztindciok jelentik a turizmus célteriileteit, azokat a foldrajzi
téregységeket, ahol a turizmus realizalodik. Ez praktikusan minden esetben megegyeznek a
kinalati oldal teriiletével. A sportturizmus esetében tobb kiillonbozd desztinaciotipus
kiilonithetd el, melyek mindegyik sajat profillal és annak jellemvonasaival bir, koziiliik
hierarchikus sorrendben a fontosabbak:

e A legmagasabb tipust jelentik a kizardlag sportturizmus profilu és egy sportturisztikai
altermékre épiild desztinaciok, melyek f6 jellemzdje, hogy a teriilet kinalatanak egy

részegységét a legmagasabb szinten szolgaltatjak. Erre kivalo példat jelentenek azok a
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motorsporthoz kothetd teriiletek, ahol mas termék nem szerepel a kindlatban (pl.
Silverstone Nagy-Britanniaban vagy Mogyoréd Magyarorszagon, ahol a Formula-1-es
palyak jelentik a kizardlagos vonzerdt, illetve a rajtuk megrendezésre keriild
autéversenyek).

e A masodik azon desztinaciok, amelyek kizarolag sportturizmus profiltiak, azonban tobb
sportturisztikai altermékre épitik kindlatukat. Erre jo példa az Alpok Tirol teriiletén,
ahol a téli szezonban a téli sportok (snowboard, sizés, szank6zas), a nyariban pedig a
hegyvidéki turizmus (tirdzas, hegymaszas, kirandulas) jelenti a kinalatot.

e A harmadik kategoriaban tartoznak azon turisztikai desztinacidok, melyek részben
sportturizmus, részben pedig mds turisztikai termékeket kombindlnak. Jellemzdjiik,
hogy esetenként csupan az egyik termék valtja ki az utazdsi motivacidt, de mas
esetekben szinergikus jelleggel felerdsitik egymast. Barcelona varosa tipuspélda,
ugyanis a telepiilésre érkez6 turistak dontd tobbsége a varos kulturalis értékein tal az
FC Barcelona sportklubot vagy annak valamely részegységét is meglatogatja az utazas
soran. Mas oldalrol megkozelitve, ide sorolhatok azok a komplex szolgaltatast (pl.
gyogyviz, wellness és rekreacios sportok egyiitt) nyujto fiirdék, melyek meglatogatdsa
soran a kereslet kihasznalja a lehetséget a fizikai tevékenységek folytatasara, bar nem
feltétleniil a sportolas valtja ki az utazasi motivaciot.

e A negyedik tipusba sorolhatok azok a desztiniciok, ahol nem a sportturizmus az
alapvetd profil, de adottsdgaik vagy gazdasagi erejiiknél fogva tartésan vagy
ideiglenesen, esetleg periodikusan kivaltanak spothoz k6t6d6 utazasi motivaciot. Ebbe
a kategoridba tartoznak azok a nagyvarosok, melyek alapvetéen globalis kulturalis
turizmussal rendelkeznek, de helyszint biztositanak kiemelt sporteseményeknek vagy
sportrendezvényeknek (pl. olimpia helyszinek, labdaragé vagy kézilabda bajnokok
ligdja dontdjének helyt ado telepiilések stb.).

Osszegezve elmondhatd, hogy a bemutatott négy sportturisztikai desztinacié alaptipuson tul,
megjelenhetnek azok kevert verzidi is, tovabba osztalyozhatok olyan alapon is a sportturizmus
céltertiletei, hogy elsddleges kivaltanak-e sporthoz kotédd utazési motivéacidt vagy csupan

masodlagos szerepet tolt be a sporttevékenység.
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7.1.8. A sportturisztikai menedzsment

A turisztikai menedzsment két oldalrol kozelithetdé meg: egyrészt beszélhetlink a
turisztikai desztinaciok menedzsmentjérol, illetve ha ilyen szervezettel nem rendelkezik a
tertilet, akkor szolgaltatoi szintlirdl.

A desztinacidmenedzsment, mint idegenforgalmi fogalom az amerikai kontinensrol
szarmazik, Europaban Thomas Bieger és munkatarsai dolgoztdk ki az elméletét, melyet a
németajkt orszagok egy része mar a gyakorlatban is alkalmaz (BIEGER, T.— LAESSER, C. 2002).
Hazai viszonylatban az elmult évtizedben kertiiltek kialakitdsra a menedzsment szervezetek,
melyek négy alapvetd feladatot latnak el: jovotervezés, érdekkiilonbségek harmonizalésa és
érdekképviselet, kinalatfejlesztés, illetve marketing, mellyel megnyerik a keresletet.

A desztinacié menedzsment a sportturisztikai célteriiletek esetén is rendkiviil fontos,
hiszen a szervezet feladata a térség szolgaltatdinak az egyiittmiikodésének a kialakitdsa és
annak harmonikus fenntartdsa. E nélkiil elképzelhetetlen az egységes megjelenés példaul egy
turisztikai vasaron vagy éppen az utazaskozvetitok kinalatdban. Tovabba nagyon fontos a
szerepe, mert ez biztositja a teriilet szolgaltatdinak parbeszédét, mely a kozos jovo alapjat
jelenti.

Tovabbd a szervezethez kotddik a teriilet makroszinti fejlesztéseinek az
Osszehangolasa, mivel ennek hianyaban csupan az individualis érdekek jelennének meg,
melyek jellemzéen nem tiikroznek kozos jovOképet. Tovabba a fejlesztésekhez sziikséges
stratégiak kidolgozasa is a szervezet feladata, ezekkel keriil biztositasra azon szemlélet, ami
kizarja az otletszerti megoldasokat.

A szervezetek egyik legfontosabb feladata a turizmusmarketing — azon belill a
desztinacidomarketing vagy D-marketing —, amely az idegenforgalom jellegébdl adddoan
messzemenden tilmutat a klasszikus promoécion és értékesitésen, mellyel a hagyomanyos
marketingben taldlkozhatunk, hiszen az 4gazatban értékesitett termékek nem materidlisak. Ez
altal pedig gyakorlatilag élményt kell eladni a turistadknak, mely sem nem raktarozhato, sem be
nem poétolhatd az értékesités elmaradasa esetén (STOLPMANN, M. 2007). A turizmusmarketing
sok tényezdbdl épiil fel, koziiliik a fontosabb részek keriilnek az aladbbiakban bemutatasra egy-
egy gyakorlati példahoz kapcsolva, melyek a sporthoz k6tédo idegenforgalmat meghatarozzak
vagy befolyasoljak:

e A marketing a kinalat bemutatdsra, promotalasra és markaépitésre egyarant szolgal,
nélkiile nem érhetd el, hogy egy desztinacido vagy egy termék valdodi ,,brand”-ként

jelenjen meg az idegenforgalmi piacon. Ez kovetkezetes marketingtevékenységet
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igényel, melynek része a konzekvens kommunikécio, szlogen és logdhasznalat (pl. az
FC Barcelona labdarigd csapata a ,,Més que un Club — Tobb, mint egy klub”
promoceidja), de a keresleti oldal visszajelzési lehetdségeinek megteremtése is.
Természetesen a felvazoltaktol még dnmagaban nem valik sikeressé egy desztinacio,
azonban nélkiiliik biztosan nem. Jo példa erre néhany fiirdévarosunk (pl. Biik,
Zalakaros, Hajduszoboszl6) konzekvens fejlesztése és fejlodése, illetve korabban a piac
egyik vezetdjének, Harkanynak a visszaesése, melyben nagy része volt annak, hogy a
mai piacvezetdk széles korlien nyitottak az aktiv szabadidds €s rekreacios szolgaltatasok
felé és azokat kellden promotaltak.

A marketing a turisztikai keresletre iranyul, altala és vele gy6zik meg a turistakat, hogy
az adott terméket, desztindciot valasszak. Ez megtorténhet hagyoméanyos és online
promotalassal, kedvezményekkel vagy engedményekkel, jarulékos szolgaltatasokkal,
melyek révén az adott szolgaltatd/tertlilet versenyképessége ugyan nem feltétleniil javul,
azonban a rd iranyulo kereslet nd. Erre kivalo példa a hotelek ,,2 éjszakat fizet, de 3
¢jszakat tartozkodhat™ akcioi, vagy a szobafoglalds mellé jar6 ingyenes jegyek/belépdk
a desztinacio szolgaltatéihoz, de szdmos példa talalhato a sportturizmus teriiletérdl is a
kampanyvideoktol kedve az ajandék szolgaltatasokig, melyek az utazashoz jarnak.

Az internet természetesen az idegenforgalmi marketinget is megvaltoztatta, mely
hatasara olcsobb és gyorsabb lett a tevékenység, egyrészt a klasszikus médidban valo
megjelenéshez viszonyitva a toredékébe keriil, mésrészt pedig szegmentaltan juthat el
az ajanlat a potencidlis keresleti csoportokhoz. Az online marketing egy szélsdséges
megjelenése lehet a kisebb koltségvetésli szolgaltatok csatlakozésa kuponoldalakhoz
(pl. Bonusz Brigad), melyek sordn a bevételeibdl ugyan veszit, azonban jelentds
ismertségre tehet szert. Napjainkban az akcios utazasokat gyiijté online portalokon napi
szinten jelennek meg sportturisztikai termékek a kinalatban (pl. siutak, horgéaszutak
stb.).

A turizmusmarketing gyakorlati megjelenése és modszerei profitorientalt jellegébol
adddoan szamos problémakort érintenek. Koziiliik a legjelentdsebb a ,,nem realis képet
nyujtoé” termék- vagy desztinacié-kommunikécio, melyre szdmos példat lathatunk: a
kommunikécios tevékenység soran olyan sarkitasokat alkalmaznak a szakemberek,
amik ha nem is t4jékoztatjak félre a keresletet, de mindenképpen az elényos tényezoket
emelik ki, mig a negativumokat elhallgatjak. Ezt j6l mutatja az észak-afrikai orszdgok
széallodainak besorolasa, mely atlagosan egy kategoridval magasabb értékelést kap, mint
a hasonld eurdpai hotelek, ezzel a differenciaval a turista pedig altalaban csak a
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megérkezésekor szembesiil. Sajnos ez a sport motivacioji utaknal is jelentds probléma,

ugyanis a szadmos sportegyesiilet tért mar haza az edzotaborbol ugy, hogy a

promocidival ellentétben a szolgéltatd nem tudta biztositani a sziikséges felszerelést.

A bemutatott néhany példa jol szemlélteti a menedzsment széles korii tevékenységét a
turizmus teriiletén, illetve azt is, hogy az altaluk végzett tevékenység mekkora hatassal lehet a

desztinacid vendégforgalmara példaul a marketingtevékenység révén.

7.2. A sportturizmus Kereslete

A sportturizmus kereslete specidlis, alapvetden egységként tekintve kiilonleges
motivacioval bir, mely nem lesz mas, mint a sport altal kivaltott utazasi dontés, ami megjelenhet
elsddleges tényezdként, de realizdlodhat mésodlagos elemként is az utazasok soran.

Amennyiben elsddleges elemként jelenik meg, Ggy az utazast és az annak hatterében
meghtzodd dontést a sporttevékenység tizése vagy megtekintése valtja ki (pl. egy hetes vizi
taborban valo részvétel vagy egy nemzetkdzi kosarlabda mérkézés megtekintése).

Ha masodlagos indittatasként nem jelenik meg a sport, akkor az utazdsi dontést mas
vonzerd valtotta ki, de jarulékosan kapcsolodott hozza — az utazas eldtt vagy alatt —
sporttevékenység végzése vagy annak megtekintése (pl. klasszikus tengerparti nyaralasok soran
helyi sporttevékenységek kiprobalasa vagy varoslatogatasok soran sportegyesiiletek
stadionjainak a megtekintése).

Mindezekbdl kiindulva JACKSON ES WEED elkészitette 2003-ban a sportturistak
kategoridk 0 jellemzdit, gy mint dontéshozatal, részvételi ok, utitarsak, koltési hajlandosag
stb. (JACKSON, G. A. M. — WEED, M. E. 2003).

A kateg6ridkbol jol lathatd, hogy a sportturizmus kereslete messzemenden nem
tekinthet6 homogén koézegnek — mint ahogy egyetlen turisztikai teriilet¢ sem —, igy
értelemszerlien egy olyan heterogén halmazként kezelhetd, melyen beliil kirajzoloédnak azonos
jellemvonasokkal és érdeklddési korrel bird részhalmazok.

Mindezek alapjan harom oldalrol keriil vizsgélatra a termék kereslete: az elsé az egyén
szerepe a sportturizmusban, mely a keresleten beliilli személyes jellemvonasokat és
motivaciokat hatarozza meg, ezt koveti a turistdk elemzése és értékelése, majd végiil a sport

tertiletén a kirdnduloforgalom és annak 6 jellemzdinek a bemutatésa.
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Sportturista: esetleges eseti alkalmi | rendszeres | elkotelezett | megszallott
sportturizmus nincs nem fontos szamit fontos nagyon esszencialis
szerepe az utazasi fontos
dontésben
miért vesz részt a | szoérakozas érdekli kedveliaz | fontos része kozponti utazasi ok
sportturizmusban ez iranyll | az utazasnak eleme az
élményt utazasnak
miért nem vesz nem nem fontos tobb mas pénz vagy kényszerb6l | sériilés vagy
részt a preferalja része az terméket id6 hianya betegség
sportturizmusban az aktiv életének a | is preferal
pihenést sport
tipikus ttitarsak, csalad csalad és baratok, csoportban sportban kizarolagos
akikkel altalaban baratok iizleti utak vagy érdekelt érdeklodési
utazik egyénileg csoportban csoport vagy
egyéni
életstilus nem a sport nem szamit a fontos a a sport az clkotelezett a
szamit a esszencialis sport sport élete része sport irant
sport
kiadasok a minimalis alacsony tobbszori jelentds nagyon extrém
sportturizmusra magas magas

Forras: JACKSON, G. A. M. —WEED, M. E. 2003 alapjan MARTON G.

7.2.1. Az egyén szerepe a sportturizmusban

Az egyén szerepe a turizmusban rendkiviil fontos, individualis és csoportos szinten a
turistdk a viselkedésiik révén megvaltoztatjdk/megvaltoztathatjak egy desztindcid tervezett
arculatat (pl. Mallorca és Ibiza). A kindlat oldalrél nézve pedig a célteriilet domindns
szerepldinek oOtletei szintén befolyasoljak marketingtevékenység révén a vonzerdre iranyulod
keresleti szegmenseket az adott célteriileten.

e A kereslet motivacidjat a sportturizmus teriiletérél rendkiviil széles korti vonzerdk
valthatjak ki, ezek alapjat mindig a kereslet igényei hatarozzak meg, hiszen egyetlen
turista sem fog igénybe venni olyan sportturisztikai szolgéltatast, mely nem kelti fel az
érdeklédését. Vannak olyan turisztikai (rész/al)termékek €s célteriiletek, melyek allando
motivaciét valtanak ki a kereslet oldalon — labdarugd mérkdzések, olimpia,
hegyvidékekhez kotddd sportok stb. — és vannak olyanok, melyek divatszeriien
értékelddnek fel (pl. extrém sportok és fitness tevékenységek esetén megfigyelhetd
periodikus valtozasok), ezek egyiittesen jelentik a szegmentéaci6 alapjat. A kereslet
mindemellett dinamikusan valtozik, melyben alapelem az emberi individuum, igy

értékelése és prognosztizalasa preciz vizsgalatokat igényel (SONG, H. — LI, G. 2010).
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A motivacié és annak valtozasai kovetkeztében vazolhatdak fel a turisztikai kindlat
trendjei €s ezek alapjan vizsgalhato mind a kereslet, mind pedig a kinalat, és annak
valtozasal — mely alapvetéen a mindenkori kereslet igényei alapjan kertiil fejlesztésre.
Napjaink globalis vilagturisztikai — és igy egyardnt sportturisztikai — trendjei koziil
kiemelkedik a szenior korosztaly részaranyanak folyamatos ndvekedése, az altalanos
iskolai végzettség novekedésével az informacio utani vagy, a kornyezettudatossag és az
egészségturisztikai  szolgaltatasok iranti igény (AUBERT A. 2010), melyek
parhuzamosak a klasszikus tomegturisztikai trendekkel. A sportturizmus teriiletén ez
ugy realizaloédik, hogy egyre tobb szegmens kapcsolodik be a sport motivacidju
utazasba, illetve egyre tObb sportagat probalnak ki a turistdk, mely hatasa a kinalatra
azzal jar, hogy az egyre jobban differencialddik.

A kereslet és azon beliil az egyéni utazési dontéshozatal egy masik igen jelentdsen
befolyasold tényezdje a divat. Ezt jol tamasztja ala OLGA LYSIKOVA tanulmanya, mely
a nemrégiben piacra 1ép0 orosz keresleti trendeket foglalja 6ssze, és amelyben kiemeli,
hogy bizonyos vonzerék (Vords-tenger melletti 5 csillagos hotel; Phuket sziget
tengerpartja, ahol James Bond filmforgatas zajlott; stb.) latogatdsa divathullamként
jelenik meg a vizsgalt keresleti oldalon ¢és elemeiben hatarozzak meg az utazési
dontéshozatalt, feliilirva akar az egyén alapvetd érdeklddési korét is (LYSIKOVA, O.
2012). Ezen folyamat a sportturizmus teriiletén is igen erdsen érzékelhet, bizonyos
sportagak, melyeket korabban alig probaltak ki a turistdk — foként a
balesetveszélyességiik okan —, ma mar napi szinten elérhetéek (pl. ejtéernyds ugras,
vagy barlangi buvarkodas stb.), melyek természetesen ma sem jarnak kisebb
kockazattal, azonban a rajuk iranyuld divathullam altal okozott presszidé miatt ez a
tényez6 masodlagossa valt.

A presztizsutazasok szintén kiemelkedd keresletet befolydsold tényezdk, mely az
egyénre és annak dontéshozatalara hatnak. Ezen (sport)turisztikai termékek jelentds
része a luxushoz és az exkluzivitashoz kapcsolodo viselkedésformakhoz kothetd, mely
altal egyfajta idillikus, dlomszerti, elérhetetlen képet nyu;jt az ,,atlagos” turistak szdmara
(RILEY, R. 1995). Az emlitett képet jellemzéen olyan desztinaciok toltik be, mint Monte
Carlo, Katar vagy Dubai és a hozzajuk kapcsolodo sportesemények (pl. Katar-i Férfi
Kézilabda Vilagbajnoksag, a Monte Carlo-i Formula-1-es futam stb.), de a termékek

kozott is fellelhetdek, mint az irturizmus vagy €ppen a sarkvidéki tardzasok.
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Az egyén ¢és annak dontéshozatala a turisztikai célteriiletek egyik legfontosabb
komponense, mivel a keresleti ,,feedback” mechanizmusok révén alapjaiban képes kialakitani

vagy éppen a sajat igényei alapjan megvaltoztatni az egyes turisztikai desztinaciokat.

7.2.2. A turistak

Az egyes desztinaciok turistaforgalmat jellemzden abszolut szamokban szokas megadni
¢és elemezni, ez azonban kevés informaciot jelent, hiszen egy kiemelt nemzetkozi sportesemény
esetében az 5000 vendég elég szerény szam, mig egy utanpotlas kézilabda mérkdzés esetében
kiemelkedéen magas mutatonak szamit. Ebb6l kiindulva definialja O'REILLY 1986-ban a
turisztikai teherbird képesség fogalmat (O'REILLY A. M. 1986), melyet a magyar
terminologiaba RATZ TAMARA honositott meg (RATZ T. 1999).

A turisztikai teherbird képesség jelentése, hogy mekkora az a turistaforgalom, melyet
az adott desztinacié fogadni tud, oly mddon, hogy az ne vezessen mindségromlashoz a
célteriilet egyetlen komponensében sem, amely a természeti kornyezetben zajlo
sporttevékenységek esetében rendkiviili fontossagi. A meghatarozds tobb szempontbol
értelmezhetd, melyek koziil a jelentdsebbek:

o A fizikai teherbird képesség azt mutatja meg, hogy egy desztinacio egy adott pillanatban
a kapacitdsaihoz mérten mekkora forgalmat képes lebonyolitani a ra irdnyul6 kereslet
figgvényében (pl. a kiemelt sikdzpontok szallashelyei mar dsszel megtelnek).

e Az 0koldgiai teherbird képesség az a tényez0, ami megmutatja, hogy az adott célteriilet
mekkora szdmban képes turistdkat fogadni anélkiil, hogy Okologiai degradaciot
szenvedne el (pl. egy nemzeti park vagy egy foly6 turizmusdnak korlatozésa).

e A gazdasagi teherbird képesség arra mutat rd, hogy mekkora egy desztinacioban az a
forgalom, amely mellett a helyi vallalkozok nem szorulnak ki a gazdasagi életbdl (pl. a
helyi kisboltok gazdasagi helyzetének romlasa a desztinacid népszeriiségébdl adodoan
egy nagyobb bolthalozat megjelenése okan).

e A tarsadalmi teherbird képesség a turistdk azon nagysagrendjét jeloli, amit a helyi
lakossag még minden ellenszenv és negativ érzés nélkiil el tud fogadni (pl.
idegenforgalmi szempontbol kiemelten preferalt véarosok sétaloutcdi, ahol egy
sportmérkdzés eldtt a szurkolok megjelennek).

e A pszichologiai teherbird képesség egy olyan szubjektiv tényezd, mely azt mutatja meg,

hogy mekkora azon turistdk szdma egy célteriileten, amely nem okoz élményvesztést az
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egyes turistaknak, igy nem csokkenti a desztinacio vonzerejét (pl. klasszikus talzsufolt

tengerpartok vagy éppen egy szabadtéren zajldé popularis sportesemény ingyenes

megtekintése).

A bemutatott turisztikai teherbird képesség a sportturizmus gyakorlataban is napi szintii
problémat okoz, hiszen igencsak korlatozott azon vonzerdk szama, melyek nem rendelkeznek
véges kapacitassal. Ez foként azok esetében jelent markans korlatozast, melyek kereslete
szignifikdnsan meghaladja a résztvevok maximalis szamat (pl. a sport globalis vonzerdi:
labdarugd bajnokok ligaja dontdje stb.).

Mas megkdozelitésben pedig nagyon fontos, hogy bizonyos esetekben ne a kapacitas,
hanem a térvényi szint korlatozza a turistdk volumenét, ugyanis a védett természeti teriileteken
zajlo sporttevékenységek esetében irreverzibilis karosodasok 1éphetnének fel ez a korlat nélkiil
(pl. popularis tarattvonalak vagy éppen védett teriileteken torténd beruhdzéasok a turizmus
fejlesztése érdekében).

Osszegezve elmondhatd, hogy a sportturizmusra iranyuld turistdk napjainkra mar
amellett, hogy millios nagysagrendben kelnek utra évente, rendkiviil aszimmetrikus
jellemzdket mutatnak, ugyanis akarcsak a hagyoményos értelemben vett turizmus esetében,
beszélhetiink tomeges és alternativ sportturizmusrol. A tomegeshez tartoznak a vilag minden
tajan a populdaris sportagak és sportesemények, mig az alternativba azon fizikai tevékenységek,

melyek napjainkban még csupén kisebb keresleti szegmenseket vonzanak.

7.2.3. A kirandulok

A turisztikai célteriiletek kiranduldéforgalmat szintén az el6z6 pontban bemutatott
turisztikai teherbird képesség oldalardl érdemes vizsgalni, hiszen a kirdnduldk éppugy hatéssal
vannak a desztinacio fizikai, okologiai, gazdasagi, tarsadalmi és pszichologiai jellemzdire,
csupan nem toltenek el vendégéjszakat a teriileten. Mindezek mellett a kirdnduloforgalom egy
preferalt teriileten tovabbi terhelést is jelent, gondolvan példaul a (tomeg)kdzlekedési
eszkozokre egy belvarosban vagy annak kornyékén kialakitott parkoldkra, éppen a jelentds
kirdnduloforgalom miatt.

A kiranduléforgalom a sportturizmus teriiletén joval nagyobb volumenben realizalodik,
mint szamos mas turisztikai termék esetében. Ez a teriileten tobb kiilonb6zd folyamathoz

kapcsolodik:
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e A fizikai tevékenység végzése soran az egynapos turdzasok napjainkban a tarsadalom
jelentds része esetén a mindennapos é€letvitel részeként jelenik meg csaladon beliil €s
barati tarsasagokhoz kotddden egyarant.

e A napjainkban egyre jobban elterjedt tomegsport események (pl. varosi futoversenyek)
szintén rendkiviili népszeriségnek Orvendenek, mely jellemzden inkabb a
kirdnduloforgalmat erdsiti, mint turistaforgalmat.

e A modern fiirdokultara kiegészitd sportszolgaltatdsokkal szintén tobb keresleti
szegmenst érint a sportturizmus teriiletérél, ugyanis napjaink egyik altalanos trendje,
hogy a tobb szolgaltatast (koztiik sportszolgaltatdsok) nya;téd flirdok prioritast élveznek
a kereslet korében.

e A passziv sportturizmus esetében az egynapos sportesemény latogatasok, illetve a
tdmogatott csapat idegenbeli mérkdzéseinek a megtekintése szintén jelentds
kirdnduloforgalmat indukal.

A kiranduloforgalom jelentdsége azért rendkiviil fontos a sportturizmusban, mert a
célteriiletre érkezd kiranduldk ugyanazokat a szolgaltatdsokat fogjak igénybe venni a termék
esetében, mint a turistdk — kivétel természetesen a szallashelyek —, igy a kereslet ezen oldala is

jelentds bevételek hoz a keresleti oldal szolgaltatoinak.

7.3. A kozvetito szektor szerepe a sportturizmusban

Az utazaskozvetitd szektor folyamatos és dinamikus valtozast mutat, mely a turisztikai
trendeken és tendencidkon, illetve azok allando valtozésan alapul. Ez teljesen természetes,
hiszen a részteriilet bevételei az utazasok szervezésébol és értékesitésébol szarmaznak, ami csak
akkor maximalizalhat6, ha folyamatosan harmonizaciét mutat a mindenkori keresleti
igényekkel.

Az utazasok kialakitasaért az utazaskozvetité szektoron beliill az utazasszervezok
felelnek, az 6 feladatuk az utazasi csomagok Osszeallitasa. Az utazasi csomag jelenti mindazon
egységek egyiittesét, melyet a turista megvasarol, tehat azon szolgaltatdsok dsszességét, melyek
az utazdsi ¢€lményt biztositjdk (spotturisztikai szolgaltatasok, szallashely, étkezés, a
desztinacioba valo eljutas stb.).

A sportturizmus teriiletén az utazasi csomag kdzéppontjaban természetesen a sporthoz
kothetd vonzerdk és a rajuk épiilé szolgaltatasok allnak, melyekhez igazodnak a termék

jellegébdl adoddan az egyéb szolgaltatasok. Példaul ha valaki meg akar tekinteni egy
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nemzetkozi kosarlabda mérkdzést, gy a csomag Osszeallitasakor a mérkdzéshez és annak
iddpontjahoz kell igazitani mind a szallashelyet, mind a desztinacioba valo érkezést és minden
mas egyeb szolgaltatasat az Gtnak. Egy masik példa, ha valamelyik sportturisztikai vonzerd nem
kotédik egzakt idOponthoz (pl. siutak), abban az esetben, hasonléan a tengerparti
nyaraldsokhoz, az utazasszervezo turnusokat fog kialakitani az adott céltertileten.

Az utazéasok kialakitasat kovetden az utazaskozvetitok (pl. utazasi irodak) értékesitik az
utakat a sajat elosztasi csatornaikon keresztiil, tehat a turistdk a kozvetitd szektor ezen
egyseégével keriilnek fizikai kapcsolatba.

A sportturizmus terliletének sajatossaga, hogy a napjainkra az dgazat tokeerdsségébol
adododan a sportszervezetek és a sportegyesiiletek is egyre nagyobb szamban szervezik meg
sajat teriiletiik sportturisztikai szolgaltatdsainak csomagjat és maguk értékesitik azt,
megkeriilve ezzel a professziondlis kdzvetitd szektort.

Tovabba meg kell emliteni, hogy modern informacios technolégidk: szamitogépek,
okostelefonok ¢€s az internet segitségével barki képes sajat maganak Osszeallitani az utazasi
csomagot, igazodva 6nnon igényeihez és sziikségleteihez. Természetesen ebben az esetben a
turista maga felel mindenért, igy a szervezési hibak nem keriilhetnek kompenzélésra,
ugyanakkor nem kell kifizetnie a kozvetitdi dijakat sem, tehat olcsobban élheti at az utazasi
¢lményt.

Az utazaskozvetité szektorrdl oOsszefoglalva elmondhatd, hogy napjainkra 6nalld
teriiletként kezeli a sportturizmust, ami egyértelmlien lathato az utazdsszervezdi
keresleti szegmenseknek, hiszen igy széles palettan valogathatnak a teriiletet érinté utazasok

koziil, melyeket szakértok rendeznek utazasi csomagokba.
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8. A sportturizmus fejlesztési lehetoségei

A sportturizmus fejlesztése, amellett, hogy egy széles korli, komplex stratégiai
szemléletmodon alapuld turizmusfejlesztési koncepcidt igényel, egyben egy holisztikus
gondolkodasi sémat is jelent, mely alapjat a preciz és komplex sportturisztikai helyzetfelmérés,
illetve az erre épiilé realis eredményeket célzo fejlesztés adja. Mindezek alapja az el6z6
fejezetekben felvazolt kornyezeti elemek €s aktualis turisztikai helyzet helyes értékelése, illetve
a beldliik levonhaté kovetkeztetések, miszerint az adott elem tdmogatja, relevansan nem
befolyasolja, vagy éppen ellehetetleniti az adott sportturisztikai fejlesztést. Majd ezt kdvetéen
torténik a desztinacioban lezajlott korabbi idegenforgalmi beruhazasok mindsitése és a tovabbi
fejlesztéseknek a hasonlo elvii és a lehetd legpontosabb meghatarozasa.

Ezek alapjan a sportturizmus fejlesztése 6t elembdl all 0ssze, mely komponensek
sarokpontjai az inveszticioknak: kornyezeti elemek és értékek, infrastruktira és szallashelyek,

idegenforgalmi menedzsment, illetve turisztikai termékfejlesztés (13. abra).

13. &bra: A turisztikai fejlesztések sematikus vaza

Termékek minéségfejlesztése

Termékek pozicionalasa Termékek vertikalis és horizontalis kiterjesztése

Termékmarketing

Minéség fejlesztés
Szallashely

Kapacitas fejlesztés

Turisztikai menedzsment

Kornyezeti értékek megbrzése

Infrastruktura

R&vid tavu célok Kozép tavu célok Hosszu tavu célok

Forras: MARTON G.
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Az elemeket a fejlesztési folyamatukban érdemes bemutatni: rovid-, kozép- és hosszh
tavu fejlesztési céljaik fliggvényeként értelmezve, mivel mindezek révén lehetséges késdbb a
A bemutatasra kertilt fejlesztési elemeken tul ki kell egésziteni az elméletet azzal, hogy
egy desztinacid turisztikai beruhazasai jellemzoen folytatolagosak a korabbiakkal — még ha
altalaban kisebb egységek is —, de eléfordulhat az is, hogy 0j fejlesztési iranyvonal jelenik meg
a beruhazasok soran. Mindkét eset kozos jellemzdje, hogy a fejlesztések egymasra épiilnek, és

hogy a mindenkori aktualis turisztikai helyzet jelenti a kiindulasi pontot (14. abra).

14. dbra: A turisztikai fejlesztések egymasra épiilése

A
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5 o Hanyat&
" FEJLESZTES /Megdjulas
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FEJLESZTES

Felfedezés
Bevezetés

I1d6

Forras: BUTLER, R. W. 1980 alapjan MARTON G.

A fejlesztések egymadsra épiilésének sajatossaga, hogy minden ujabb beruhédzasi szint
megkezdésekor teljes helyzetfelmérés és értékelés sziikséges, mivel minden ,,lépcsét” onallo
egységnek kell tekinteni a kitizott célok eléréséhez. Ennek hianyaban alakulhatnak ki azon
problémakorok  (pl. a  kereslet-kindlat harmonizacidjanak hidnya, nem megfeleld
termékpozicionalas, hianyos infrastruktira stb.), melyek jelentésen befolyésoljak a desztinacid
turizmusat. Tehat minden fejlesztés onalldo egység, igy minden esetben a felméréstdl a teljes

hatasokig végig kell vezetni a beruhazast
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8.1. A kornyezeti értékek szerepe a fejlesztések soran

A kornyezeti értékeket és azok valtozasat a turizmus fejlesztésének fliggvényében

ERLET CATER értelmezi NEUMANN JANOS és OSCAR MORGENSTERN jatékelmélete alapjan, mely

szerint egy kétszereplds helyzetben kényszeriien nyertes és vesztes pozicidok alakulnak ki

(CATER, E. 1995; NEUMANN, J. — MORGENSTERN, O. 1944). A hazai szakirodalomba az

elméletet PUCZKO LASZLO vezeti be, aki értelmezi a szituacid potencidlis kimeneteleit (PUCZKO
L. 1999):

Turizmus nyertes/kornyezet nyertes — példaul egy hatékonyabb technologia
bevezetésével olcsobb a turisztikai termék eldallitasra és egyuttal kisebb a kornyezeti
terhelés is. Erre példa a sportturizmus esetébdl az innovacios technologidk alkalmazasa
az infrastrukturalis fejlesztéseknél: példaul kornyezetbarat vagy tjrahasznositott
anyagok felhaszndldsa a stadionok bizonyos részein, vagy olyan turautvonalak
kiépitése, melyek révén a turistak nem zavarjak az élévilagot.

Turizmus nyertes/kdrnyezet vesztes — példaul egy olyan turisztikai desztindcio
kialakitdsa, mely szilikségszerlien a kornyezet atalakitdsival jar. Erre szamos példa
talalhatd a sportturizmusban is: példaul a sikozpontok kialakitasa soran kényszeriien
tarvagasokat kell végezni a hegyoldalak erdeiben, hiszen ezen ndvénymentesitett
teriiletek jelentik majd a magukat a sipalyakat.

Turizmus vesztes/kornyezet nyertes — példaul egy potencidlis tidiildhely védetté
nyilvanitasa, mely okén elmarad a beruhdzas. Ezen kimenetel viszonylag ritkabban
fordul eld, mert jellemzden a gazdasagi érdekek feliilirjdk a kornyezetvédelmieket,
talalhatd példa azonban erre is. Ilyen eset volt a Dréva-mentére tervezett
horgaszkomplexum, mely a viz felett a fakat hasznalta volna statikai elemként, illetve
rajuk épiiltek volna a horgaszkunyhok, de a beruhdzasra nem kertiilhetett sor, mivel a
Duna-Drava Nemzeti Park kialakitasaval a valasztott térség egy része természeti
védelem ald esett.

Turizmus vesztes /kornyezet vesztes — példaul amikor ipari beruhazas torténik, igy
idegenforgalmi célra nem hasznosithatdo a teriilet, de a kdrnyezet is irreverzibilis
valtozasokat szenved el. Sajnos erre is van példa a sportturizmus teriiletérdl, ugyanis
szamos esetben fordult elé: a szocialista iddszak tervgazdalkodason alapuld, nem
optimalizalt telepitési tényezokhoz kotott iparfejlesztése szamos orszdgban nem tette

lehetové a turizmus fejlesztését, emellett pedig jelentds mértékli irreverzibilis
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kornyezeti karokat okozott, de sajnos jO példa erre az Aral-to esete is, mely

gyakorlatilag megszlint 1étezni a taplald folydk vizének a kornyezd gyapotfoldek

onozéséhez torténd kivétele miatt, igy ma mar sem turizmusra, sem egyéb célra nem
hasznosithato.

A kornyezeti értékek megdrzése a turizmus, illetve a sportturizmus fejlesztése soran
tobb aspektusbdl is kiemelt fontossagu: egyrészt szamos sportturisztikai termék alapjat jelentik,
igy degradaciojuk a termék mindségromlasdhoz vezet, masrészrél mas altermékekben a
kornyezet keretfeltételiil szolgalnak, igy karosodasuk ebben az esetben is a kereslet visszaesését

okozza.

8.2. Az infrastrukturalis fejlesztések

Az infrastrukturalis fejlesztések, legyen sz6 akar klasszikus értelemben vett sporthoz
kotdd6 mérnoki beruhazéasokrol, akar idegenforgalmi szolgaltatasokrol (szallashely,
vendéglatas, egyéb szolgaltatasok), egyarant a sportturizmus fejlesztésének szerves részét
képezik a legegyszeriibb kozmiihalozattdl a legdsszetettebb flirdbkomplexumokig.

A sportturizmus infrastrukturalis elemeinek fejlesztése soran a legfontosabb kiindulési
pont a keresleti igények, illetve azon jellemzdi, ebbe beletartozik az adott szolgaltatés
kapacitasa éppugy, mint a hozza tartozo parkoldhelyeké. A legjelentdsebb problémak egy része
abbol adodik, ha bizonyos szolgaltatasi elemek nem rendelkeznek megfeleld telepitési
tényezOkkel vagy ha nem a megfelel6 forméaban keriilnek kialakitasra (pl. rossz
megkozelithetdség vagy elérhetdség). Ezek kovetkeztében egyrészt jelentdsen dragulnak (pl. a
rosszul tervezett miiszaki infrastruktara akar 20-30%-al dragithatja a beruhazast), masrészrél
pedig minden szempontbol fenntarthatatlanok lesznek (pl. a kihasznélatlansag vagy az alacsony
kihasznaltsag ellenére is miikddtetni kell egy stadiont, azonban a bevételek csak toredékét
hozzak a tervezettnek).

A szallashelyek fejlesztése alapvetden két részre oszthatd fel: a kapacitasfejlesztésre,
illetve a mindségfejlesztésre. Mindkét tényezd fontos, és minden esetben a keresleti igények
hatarozzak meg, hogy a sportturisztikai desztinacioban melyikre van sziikség az adott fejlodési
szakaszban, hiszen egész masok a turistak igényei egy nagyvarosi célteriileten, mint egy ruralis
desztinacioban. Altalanossagban arra kell figyelni a beruhazasok soran, hogy amennyiben a
szallashely jelenti a vonzer6t (pl. sporthotelek sportszolgaltatasokkal), akkor annak a telepitése
és/vagy fejlesztési er6forras-hasznalata jelentse a kiindulasi pontot, mig ha a szallashely csupan

kiséri a vonzerdt, abban az esetben a lehetd legnagyobb mértékben kell, hogy illeszkedjen hozza
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vizitabor esetében).

A desztinacio vendéglatd egységeinek fejlesztése nagy hasonldésagot mutat a
szallashelyekkel — attol eltekintve, hogy vendéglatod egység a sportturizmus esetében nem fog
megjelenni 6nalld vonzerdként. Ez esetben is harmonikus illeszkedés lesz kulcstényezd, mivel
az utazasi motivaciot kivalto elemhez kell igazodnia az étkezésnek (pl. élsportolok nemzetkdzi
versenysorozatai alatt a sporttevékenység végzéséhez sziikséges étrendi igényeket biztositani
kell, amely jellemzden nem azonos a klasszikus éttermi kinalattal).

A miikddés soran vannak egyéb szolgaltatasok, melyek ugyan nem elhagyhatatlan részei
a sportturisztikai terméknek, de meglétik jol mutatja a desztinacid felkésziiltségét. Igy
praktikusan a fejlesztési tervekben 6nallé helyet kell kapniuk, vagy legaldbbis hangsulyozni
kell 6ket, mert ezen kiegészitd elemek jellemzden az altal jelentenek problémat, ha nincsenek
meg egy adott célteriileten, pedig a kereslet egy jelentds része igényelné azokat (pl. a
szorakozohelyek hidnya a szabadidds sportturizmus esetében, hiszen a résztvevo turistdk nem
feltétlentil akarnak kizarélag sporttevékenységet folytatni).

A fejlesztések soran mindezen elemeket figyelembe kell venni, tovabba célszerii
komplex halmazként kezelni 6ket, ugyanis ha valamelyik szignifikdnsan magasabb szintre jut,
annak hatékonysagat korlatozni fogjak az alacsonyabb mindségben megjelend egységek (pl.
hiaba keriil megrendezésre egy ezer f6s sportesemény, ha a desztinacid szallashely-kapacitasa

csupan néhany szaz £0).

8.3. A menedzsment szerepe a fejlesztésekben

A turisztikai menedzsment, illetve annak fejlesztése komplex kérdéskor, mely
szerepének fontossdga kifejtésre keriilt a turizmus miikodésének értékelésénél. Annyival
azonban mindenképpen kiegészithetek a leirtak, hogy a menedzsment fejlesztése, ellentétben
a klasszikus beruhdzasokkal, egy folyamat, igy nem feltétlentil rendelkezik végcéllal, hiszen
mindig lehet 0j szereploket, eseményeket, tevékenységet bevonni a koordinacidba.

A sportturizmus esetében két modon lehetséges a menedzsment tevékenységet
fejleszteni. Az elsé esetben a sportturisztikai desztinacid, ahol nincs hierarchikus viszony,
minden szolgaltatojat 6sszefogd szervezetet kell minél magasabb szintre hozni, illetve ezzel
parhuzamosan min¢l inkébb fliggetleniteni az individualis torekvésektdl. Ez a gyakorlatban azt
jelenti, hogy térség érdekei fontosabbak, mint az egyéni vallalkozok profitmaximalizalasa (pl.

egy hegyvidéki célteriilet tobb azonos volumenti sikdzpontja).
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A maésik modszer pedig, hogy amennyiben a térségben taldlhatd egyértelmiien,
szignifikdnsan dominalé vonzerd, akkor a mendzsmentet hozza kell igazitani a féterméket
nyujto szolgaltatasi egységhez, mivel a tobbi véllalkozas csupan melléktermékként realizalodik
a gyakorlatban (pl. egy klasszikus fiirdovaros esetében a fiird6 és annak szolgaltatasai a
fotermék, a telepiilés tovabbi szolgaltatoi pedig csak differencialjak a kinalatot).

Barmelyik verzid is érvényesiiljiik az egyes kategdridkra, a menedzsment tevékenység
¢és annak szerepe a fejlesztésekben pontos tervezési munkat igényel, ugyanis stratégiai szemlélet
nélkiil konnyen felszamolodhatnak a teriileti egytittmiikdések, hiszen alapjuk, hogy mindenkit
kedvez8bb helyzetbe hozzanak, mint ha egyénileg kellene boldogulniuk a piacon. igy ha a
koordinal6 szervezet indokolatlanul hoz kedvezébb helyzetbe szolgaltatod egységeket, az rovid
idon belill teriileti diszharmoéniat okoz, amely pedig a célteriilet miikodésének hatasfokat
csokkenti.

Amennyiben nem beszélhetlink desztinacids szintli menedzsment tevékenységrol, ugy
a vallalaton beliili tervezés veszi 4t az elobb emlitett feladatokat, tehat pontosan azonos

folyamatokra és problémakordkre kell figyelni egy szolgaltato esetében is a fejlesztések soran.

8.4. A sportturizmus, mint turisztikai termék fejlesztése

A turisztikai termékfejlesztés elsé 1épése mindig a termék poziciondldsa, majd ennek
fiiggvényében zajlik a mindségfejlesztés, illetve a termék vertikalis és horizontalis kiterjesztése,
tovabba a keresletre iranyul6 marketing tevékenység. Mindezeken tul pedig a célteriilten beliil
sziikséges a termékharmonizacid, hiszen az nem lehetséges, hogy a desztinacion beliil minden
termék kozponti elemként keriiljon besorolasra, hierarchiat kell kialakitani. Ez azért is nagyon
fontos, mert ha rosszul poziciondlja a szolgéltatd a termékét, igy azonnal versenyhatranyba
kertil azon versenytarsaihoz viszonyitva, akik redlisan értékelték a sajatjukat.

Ezen turizmusfejlesztési elmélet a sportturizmus teriiletén is fokozottan érvényes, mivel
ha a termékfejlesztés kiinduldsi pontjat ado analizis helytelen, akkor természetesen a ré épiild
1épések is helytelenné valnak.

A sportturizmus teriiletén a fejlesztések altalanos sémajat MALLEN ES ADAMS dolgozta
ki, mely tevékenység soran négy 1épcsot kiilonitenek el. Az elmélet a sportturizmus minden
elemének fejlesztésére adaptalhato altalanos jellegébdl adoddan, tehat a Iépéseket széles kortien
kell értelmezni (MALLEN, C. — ADAMS, L. J. 2008):

e A bevezetésben emlitett értekelés a sportturisztikai termékfejlesztés kiindulasi pontja

minden esetben, ugyanis éppen e 1€pcsé révén lehetséges eldonteni, hogy a tervezett —
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sok esetben akar millidrdos nagysagrendii — inveszticié megfeleld kiinduléasi alapokon
nyugszik, vagy éppen csak latszolag vezetne sikerre (pl. valoban ndvekedni is fog-e a
termékre iranyuld kereslet, ha novelik a sportlétesitmény kapacitasat, vagy csupan a
fejlesztést O0sztonzd vezetdk gondoljak igy). A turizmus esetében is, hasonldan a
gazdasag tobbi agazatdhoz, a helyzetértékelés ma mar tudoményos alapokon nyugszik,
méghozzéd interdiszciplinaris kutatdsok révén lehet az adott termék piaci helyzetét
értékelni. A helyzetértékelés egy masik rendkiviil fontos jellemzdje, hogy altala meg
lehet hatarozni a jelenlegi hidnyossagokat, igy sok esetben a miikodés soran talan észre
sem vehetd problémakra dertilhet fény, mely segit abban, hogy a fejlesztések eldtt a
hidnyos részeket szintre hozzdk, mert a késObbiekben korlatozd tényezdként
jelentkezhetnek (pl. egy stadion bovitése esetében, ha a miiszaki infrastruktura nem
tudja kiszolgalni a tervezett kapacitast, akkor elsddlegesen azt kell kialakitani).

Amennyiben a helyzetértékelés indokolja, meg lehet kezdeni a fejlesztés tervezését,
mely soran altaldban tobb forgatokonyv keriil kialakitdsra, melyeket a szakértk
megvitatnak, majd ezek koziil valasztjak ki azt, mely a legnagyobb elényt nytjt a piacon
a terméknek (ez nem feltétleniil azonos a legdragabb fejlesztéssel, mivel ha esetleg
felesleges részteriiletekbe is fektetnek, akkor azok nem feltétleniil jelentenek elonyt). A
kivalasztott verzidt, illetve a hozza tartozo engedélyeket és gyakorlati terveket ezt
kovetden véglegesitik, tovabba elkészitik a teljes beruhdzds pontos és végleges
COOPER ES MUNKATARSALI vezették le (15. dbra), méghozza oly modon, hogy rendkiviil
nagy hangsulyt kaptak a tervezés prognosztizalt hatdsai és azok értékelései is. Kivalo
példa a sportturizmus esetében, hogy ha egy sportegyesiilet 0 stadiont/csarnokot épit,
akkor altaldban két-harom kiilonb6zd tipust és helyszint i1s megvizsgalnak, mely
vizsgalat alatt kideriilhet, hogy a korabban optimalisnak tind forgatokonyv
kornyezetvédelmi okokbol nem valdsithatdé meg, igy nem az eredetileg legjobbnak

gondolt verzid keriil a gyakorlatban kivitelezésre.
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15. abra: A turizmusfejlesztési terv elméleti vaza
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Forras: COOPER, C. ET AL. 2008 alapjan MARTON G.

e Mindezek utan indul csak meg a fejlesztés gyakorlati kivitelezése, mely optimalis

esetben a tervek szerint alakul, de sokszor jelentkeznek hatraltaté tényezok az
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alapanyagok beszallitdsatol a varatlan iddjarasi helyzeteken at egészen a balesetekig
(utobbi sajndlatosan szdmos példa akadt a braziliai labdarugd vilagbajnoksag
stadionjainak az épitése soran). Ezeket a varatlan helyzeteket természetesen nem lehet
eldre kalkulalni, azonban ha nem tulzottan feszesre tervezik a kivitelezés idotervét, ugy
marad i1d0 a felmeriil6 problémak ellenére is tartani a hataridoket.

e A kivitelezés alatt mar meg kell kezdédnie a monitoring tevékenységnek, illetve annak
befejeztével a mitkddés kozben is folytatddnia kell. Ez azért rendkiviil fontos, mert
feedback mechanizmusként funkcional a fejlesztés gyakorlati szakaszaiban, ami,
hasonldan a helyzetértékeléshez, rendkiviil fontos szerepet kap a varatlan helyzetek
kikiiszobolésében vagy éppen azok elharitasa esetében. A monitoring tevékenységnek
széles kortien ki kell terjedni a beruhazas kozben mar arra is, hogy a kivitelezok a tervek
szerint végzik-e a munkajukat, de azzal is foglalkozni kell, hogy a fejlesztést kovetoen
valoban ugy miikodik-e beruhazas és valoban azokat a hatasokat valtja-e ki, amelyeket
(el)vartak tole.

A felvazolt termékfejlesztési sor a gyakorlatban inkabb korfolyamatként realizalodik
(16. abra), ugyanis minden egyes sportturisztikai termékfejlesztés kapcsolodik az el6z6hoz, igy

az ujabb beruhazas tervezése a korabbiak altal indukalt hatasok helyzetértékelésébol indul ki.

16. abra: A sportturisztikai fejlesztések sémaja

Monitoring

Forras: MALLEN, C.— ADAMS, L. J. 2008 alapjan MARTON G.
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8.5. A sportturisztikai desztinaciok fejlesztése

A sportturisztikai desztinaciok fejlesztése komplexebb, mint az egyes termékeké, hiszen
a célteriilet minden egyes fejlesztését integralja, amihez joval tagabb kontextusban kell
vizsgalni az idegenforgalmi folyamatokat.

A desztinaci6 szintli turizmusfejlesztés komplexitasabol adodoan SILKE LANDGREBE
kidolgozta a folyamat sordn vizsgaland¢ attraktivitasi faktorokat (3. tdblazat). A szerzo altal
felvazolt elemek két részre oszthatdak: egyrészt tartalmazzak mindazon vonzotényezoket,
melyekre a turizmust lehet épiteni, tehat a fejlesztések alapjaiul szolgalnak (pl. természeti
eréforrasok, tarsadalmi jellemzdk stb.), masrészt pedig tartalmaznak olyan elemeket, melyekre
maguk a fejlesztések iranyulhatnak, mint a szallashelyek, vendéglatas vagy éppen a szabadid6s
tevékenységekhez kapcsolodo szolgéltatasok, mivel a turizmus miitkodése és a ra épiild sikeres

fejlesztés csupan ezen faktorok értékelésével érhetd el.

3. tablazat: A turisztikai desztinaci6 fejlesztésének attraktivitasi faktorai

Faktorok Elemeik
Természeti eréforrasok Klima, f6ldrajzi helyzet, t4j stb.
Szociokulturalis feltételek Nyelv, torténelem, vallas, tradiciok, épitészet stb.
Politikai feltételek Belpolitikai stabilitas, kiilpolitikai kapcsolatok
Gazdasagi feltételek Munkaerdpiac, 6sztonzok, tAmogatasok stb.
Infrastruktara Miiszaki infrastruktura, k6zszolgaltatasok stb.

Turisztikai infrastruktira | Széllashelyek, vendéglatoipar, szabadidds tevékenységekhez

kapcsolodo szolgaltatasok stb.

Elérhet6ség/kozlekedés Kozlekedés mindsége €s struktiraja.
Turizmusmenedzsment Informacids iroda, menedzsment szervezetek és
szolgaltatasaik.

Forras: LANDGREBE, S. 2000 alapjan MARTON G.

A sportturizmus teriiletén is minden attraktivitasi faktor értelmezhetd a desztinaciok
fejlesztése szempontjabol. A tényezOk altalanos jellemzdirdl és szerepilikrél a korabbi
fejezetekben mar részletesen esett sz9, igy itt a fejlesztés szempontjabol kertlilnek bemutatésra:

e A természeti erdforrasok véges jellege jelenti a sportturizmus szempontjabdl a

fejlesztések korlatozo tényezojét, tehat hidba lenne potencialis kereslet a sikdzpontban
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tovabbi tiz palyara, ha az a természetfoldrajzi adottsagokbol eredéen nem kivitelezhetd,
vagy ha esetleg mégis, akkor olyan kornyezetkarositassal jar, mely nem fogadhato el,
tehat minden esetben harmonizédlni kell az inveszticiot a természet teherbird
képességével.

A szociokulturalis feltételek jelentik a sport teriiletén is mindazon tarsadalmi kereteket,
melyeket a helyi lakossag €s az oda érkez6 turistak €s kiranduldk kozosen alkotnak, igy
a koztiik meglévo problémamentes viszonyrendszer a fejlesztések soran nem cél, hanem
alapfeltétel.

A politikai feltételek jelentik a beruhdzasok esetén azt a kiilsd hatast, mely képes
kiemelni, de képes teljesen el is lehetetleniteni a fejlesztést, hiszen amennyiben nincsen
meg a megfeleld politikai keret, tgy még a legnagyobb beruhazasok is
meghitsulhatnak.

A gazdaségi feltételek tobb szempontbdl is jelentdsek a sportturisztikai desztinaciok
fejlesztése sordn: egyrészrdl mivel profitorientalt 4gazatrdl beszéliink, masrészrdl pedig
mert jelentdsen nagyobb szakképzettséget igényel a sportturizmus, mint az atlagos
turisztikai termékek, hiszen a legtobb sporttevékenység szolgaltatasahoz szakvégzettség
sziikséges, igy a fejlesztések soran ez rendkiviil fontos paraméterként jelenik meg.

Az infrastruktira ¢és a turisztikai infrastruktira a beruhdzasokban elsdédlegesen a
beruhazasi koltség oldalarol értelmezheté, mivel a fejlesztés szempontjabél nem
mindegy a befektetett toke megtériilési ideje.

Az elérhetdség és a kozlekedés foként az 1) desztinaciok és a nagy beruhazasok eldtt
allo célteriiletek esetében jelenthet problémat, ugyanis ha nem megfeleld a turistak
szdmara a megkozelithetdség, gy a miikodés hatasfoka szignifikdnsan csokkenhet, még
akkor is, ha prémium szolgaltatast nyq;jt a tertilet (pl. 6tesillagos golfhotelek).

A turizmusmenedzsment szerepe, mint ahogy bemutatasra keriilt, a fejlesztések

crer

LENGYEL MARTON vezeti le a turizmusfejlesztési tervek egymasra épiilését (17. abra),

mely szerint a nagy volumenii koncepcidokhoz (pl. Nemzeti Turizmusfejlesztési Stratégia)

igazodik a stratégia, amihez pedig az egyes fejlesztési programok — stratégiai és operativ része

egyarant —, majd ezek ala rendezddnek az egyes projektek, amelyek a konkrét gyakorlati

fejlesztéseket jelentik. A sportturizmus teriiletén ez természetesen pontosan azonos mddon

mikodik, mint példaul az egészségturizmus teriiletén, ugyanis a beruhazasok, illetve terveik
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egymasra ¢éplilése teriilet- és teleptilésfejlesztési kérdéskor, mely komplex moddon keriilt

adaptalva a turizmusfejlesztés elméletébe.

17. abra: A turizmusfejlesztési tervek egymasra épiilése

/ y

Koncepcid

y

Fejlesztési program

A A
Stratégia Operativ

Projektek

VA Ay A

P1 P2 P3 P4 P
PRGVIAY sl i

SE|0)esSoeZSSIA

Forras: LENGYEL M. 2004 alapjan MARTON G.

Ahogy az abran lathato, a legmagasabb szint a desztinaciofejlesztés esetében mindig
koncepcio, mely altaldnosan fogalmazza meg a fejlesztés elvarasait €s teriileteit. Ezen alapszik
a fejlesztési program, mely mar konkrétabb fejlesztési célokat is tartalmaz, mely alatt egymas
mellé rendelt viszonyban talalhaté a stratégiai és az operativ tervezés, ami mar az adott
célteriilet egzakt fejlesztési céljait hatarozza meg igen nagy pontossaggal. E szint alatt pedig

mar csak a konkrét projektek, tehat a gyakorlati beruhazéasok allnak.
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A turisztikai fejlesztések esetében, igy a sportturizmus fejlesztésének teriiletén is nagy
hangsulyt kap a fenntarthatdsag kérdéskore a 21. szazadban. A fenntarthato fejlesztést kettds
megkozelitésben érdemes vizsgalni: egyrészrél a természeti fenntarthatdosdg oldalarol,
masrészrol pedig, profitorientalt tevékenységrol 1évén szo, a gazdasagi tényezok oldalarol
(CsAPO, J— TROCSANYI, A 2007).

A kornyezetvédelem szempontjabol a fenntarthatosag a természeti erdforrdsok
mértékletes hasznalatat jelenti, méghozza oly moddon, hogy amennyiben lehetséges, ne
okozzunk irreverzibilis valtozasokat a természeti kornyezetben. Ez minden agazat szamara
konnyen elfogadhato célkitiizés, hiszen egy véges rendszerben nem lehetséges végtelen
eréforrasokként kezelni a turizmus természethez kotédo telepitési feltételeit, sem pedig azok
miitkodés kdzbeni hasznalatat (GONDA T. — RAFFAY Z. 2015a, 2015b).

A gazdasag oldalarol pedig azért rendkiviil fontos a fenntarthatosag kérdéskore, mert ha
mar hosszu tava, megtériild szemléletben keriilnek a fejlesztések kialakitasra, Gigy abban az
esetben a természet kizsakmanyoldsanak lehetésége csokkenni fog, bar ettdl még természetesen
nem szinik meg. Tovabba a turizmus esetében ez a tényezd talan egy kicsit jobb helyzetben
van, mint szamos mas gazdasagi dgazat esetében, mivel az idegenforgalmi beruhazasok nem
mindsiilnek semmilyen szempontbdl sem olcsonak, illetve emellett csak ritkan tériilnek meg
rovid idon beliil, igy némiképp determinisztikus a hosszu tavi gondolkodas a tertileten,
melynek a fenntarthatésag alappontja (GONDA T. ES MUNKATARSAT 2014a, 2014b).

A sportturisztikai desztinaciok fenntarthatd fejlesztésének sematikus vazat (18. abra)
HicHAM dolgozta ki 2004-ben, pontosan abbdl a célbol, hogy felhivja a figyelmet a fejlesztések
ezen kiemelt fontossagu elemére.

Az elmélet szerint a fenntarthatésag nem jarulékos elem, hanem alapkovetelmény a
fejlesztések minden szintjén, tehat kiinduldsi pontként kell tekinteni ra:

e A desztinaci6 analizise soran meg kell vizsgalni, hogy a célteriilet folyamatai, melyek a
fejlesztés eldtt mar miikodnek, értelmezhetéek-e a fenntarthatdsag fliggvényében vagy
nem.

e A tervezés soran arra kell torekedni, hogy stratégiai szemléletben lehetdleg a teriilet
minden folyamata fenntarthatova valjon, igy nem csak az Gjonnan fejlesztésre keriilok,
hanem a kordbban kialakitott jellemzdk is.

e A desztinacié menedzsmentjének és az altala végzett marketing tevékenységnek pedig
az el6z6 pontban kialakitott szemléletet kell tiikkrozni a célteriilet mindennapos

mukodése soran.
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e Mindezen folyamatok turisztikai hatasokat valtanak ki, melyek révén ellendrizni lehet,
hogy a fejlesztés valdban fenntarthato-e, vagy ha nem, akkor a lehetd legrovidebb idon

beliil korrigalni kell az esetleges hibakat.

18. abra: A sportturisztikai desztinaciok fenntarthat6 fejlesztése

1. A sportturisztikai desztinaci6 analizise

2. A sportturisztikai desztinaci6 stratégidja és tervezése

3. A sportturisztikai desztinacido marketing és menedzsment tevékenysége

!

4. A sportturisztikai hatasok

Forrés: HIGHAM, J. 2005 alapjan MARTON G.

Osszegezve elmondhatd, hogy a (sport)turisztikai desztinaciok fejlesztése soran
rendkiviil komplex folyamatokat kell értelmezni, mert a legkisebb eltérés a hossza tavi
stratégiai szemlélettdl olyan hatasokat valthat ki, melyek szinte azonnal csdkkentik a célteriilet
forgalmat. igy az optimalis elv a tudomanyos alapokon nyugvo, konzekvensen a meghatarozott
célokért tett 1épcsdzetes fejlesztés, mely sordn az esetleges eltérések azonnali korrekciokat

vonnak maguk utan.
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9. Osszefoglalas

A sport és az utazds egyid0s az emberiség torténelmével, de csak a modern kor
fogyaszt6i tarsadalma alakitotta ki a 20. szdzadban mindkét teriilet piaci alapon torténd
miikodését. Az elmult évszdzad masodik felétél megkezdddott mindkét teriilet tudomanyos
alapokra torténd helyezése ¢és ez altal differencialédasuk. Ezen differencidlodas soran alakult ki
a sportturizmus, mely alapja, hogy a kereslet szamos szegmense hajlandd jelentds Gsszegek
aran sport alapmotivacioju vagy sporttevékenységhez kotddo utazasokat tenni.

A felismerést kdvetden husz évvel, a két alaptudomany intézményesiilése utdn, mar az
1980-es években megjelentek az elsd vizsgalatok a sportturizmus teriiletén. A kutatok, akik
ezeket publikaltak, vélhetden nem is sejtették, hogy egy globalis szinten ismert és elismert Uj
interdiszciplinaris tudomanyteriiletet alapoznak meg. A sportturizmus, mint 6nallé tudomany a
megjelenését kovetden azonnal dinamikus fejlodést mutatott, mely hatasara egyre tobb
orszagban kezdtek foglalkozni az elméletével ¢és gyakorlataval, igy természetesen
Magyarorszagon is.

Napjainkban még nem beszélhetiink egy teljesen kiforrott diszciplinardl; a globalis
tudomanyos térben szdmos alapozd munka sziiletett az elmult évtizedekben, de még igy is sok
részteriilet kutatdsa rendkiviil hidnyos, mig hazai viszonylatban ma a sportturizmus
magyarorszagi kereteinek vizsgalata és a nemzetkozi elméletek adaptalasa zajlik.

Jelen konyv is az utobbi kategoriadt képviseli, mely kettds célrendszer mentén sziiletett:
egyrészrél természetesen oktatasban is alkalmazhato legyen, masrészr6l pedig — amely tan
fontosabb —, hogy a modern hazai turizmuselmélet szemléletében helyezze ¢l és elemezze a
sportturizmust.

A turizmuselméleti vizsgalat alapjat az idegenforgalom rendszerében torténd értelmezés
jelenti, mely a turizmus komplex, nyilt rendszerében definidlja a sportturizmust és annak
tertileteit. Ezt kovetden pedig a teriilet piaci alapot torténd miitkodése elsddlegesen termékként,
méghozza turisztikai termékként kertil részegységenként bemutatasra és értelmezésre.

A sportturizmus mint idegenforgalmi termék sajatossdga, hogy ugyan az
idegenforgalom rendszerében miikédik, de alapjat mindenkor a sporttevékenységek aktiv
végzése vagy passziv megfigyelése adja. igy elsddlegesen a turizmus jelenti a teriilet rendszer-
¢és termékszemléletli kereteit, de annak minden egységében a sport és a fizikai aktivitas

jellemvonasai talalhatdak meg.
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A termék kornyezeti faktora esetében a sport kornyezetének egységei dominalnak, és
csupan az utazas — illetve ehhez kapcsoloddan néhany szolgaltatas — lesz az a kontextus, mely
turisztikai jegyeket biztosit a keretfeltételeknek.

A sportturizmus miikddése soran mar jobban érvényesiilnek a turisztikai jellemvonasok,
mivel mind a kindlati, mind a keresleti oldal, s6t még a kozvetité szektor esetében is az
idegenforgalmi keretekbe agyazott a sporttevékenység, és mint az utazast kivaltd motivacid
biztositja a rendszer folyamatait.

A teriilet fejlesztése esetében pedig a telepiilés- és teriiletfejlesztés turizmusra adaptalt
formaja jelenti az elsddleges szervezési keretet, mely kozéppontjaban a sport, mint elsddleges
vonzer6 all. Igy természetesen az adott sportag(ak) alapvetd fejlesztési egységei keriilnek
elhelyezésre az idegenforgalmi fejlesztések elemein beliil.

Osszegezvén mindezek alapjan elmondhat6, hogy a sportturizmus nem més, mint a
modern turistak modern igényei miatt 1étrejott turisztikai termék, mely alapvetd jellemvonasa,
hogy a sport- és az egészséges életmodhoz kotédé tevékenységeket az utazok a sajat

komfortkdrnyezetiikon kiviil is végezhessék.
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